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LA MARINA ALTA

La recogida selectiva del residuo textil en Xabia si-
gue mejorando cada afio. Segun los datos facilita-
dos por Humana Fundacién Pueblo para Pueblo
entre enero y octubre, los vecinos y vecinas han
depositado 95.469 kg de ropa usada en los conte-
nedores situados en la via publica. » P15

LA MARINA BAIXA

Ya se ha abierto al ptblico el Benican del Rincon de
Loix, una nueva zona para mascotas, situada jun-
to a los Campos de Ftitbol ‘Antonio Lopez’, en la
confluencia con la avenida Bernat de Sarria, don-
de los canes pueden realizar ejercicio en compa-
fia de sus propietarios. » P16

EL VINALOPO MITJA

La localidad de Petrer se sitia en el ranking de
los 10 municipios de la provincia de Alicante que
mas crecimiento de empresas se ha registrado en
el tercer trimestre de este afio, lo que supone un
aumento del 3,1% respecto al mismo trimestre del
ano anterior. » P26
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Villena impulsa el
modelo de ‘ciudad
inteligente’

» La propuesta pasa pordis-
poner de mejores sistemas
de gestidn de serviciosy so-
luciones y adaptaciones a
las necesidades ciudadanas
en menor tiempo. » P21

L'ALACANTI

Subvenciones para
el Conservatorio
de Miisicay Danza

»La Junta de Gobierno
Local de San Vicente ha
aprobado la concesion de
49.000€ en subvenciones
al estudiantado matricula-
doenelConservatorio.» P19

ALICANTE

2 millones de
euros mas para el
alumbrado publico
de la ciudad de
Alicante) Pn
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EDITORIAL

Una Navidad de cuento en Alicante

unque la incidencia por coro-

navirus no para de subir en

las Gltimas semanas, todos

confiamos en que esta proxi-
ma Navidad sea lo mas parecida posi-
ble a la del afiorado 2019. Aunque las
previsiones turisticas eran de lo mas
optimistas y todo apuntaba a que se
iba a superar la ocupacion registrada
en el afio 2019, cierto es que se estan
empezando a registrar las primeras
cancelaciones por miedo a los conta-
gios y a las posibles restricciones que
los distintos gobiernos autonémicos
puedan decretar si la situacion con-
tintla empeorando durante los proxi-

Ximo Puig ha anunciado la implan-
tacion, siempre que la justicia lo avale,
del pasaporte Covid para la hosteleria.
Por ello, es un buen momento para que,
todos aquellos que todavia se resisten a
vacunarse, acudan sin mas demora a su
centro de salud y se vacunen para po-
der visitar y disfrutar de la provincia de
Alicante esta Navidad, donde el turrén
es santo y sefa y los visitantes podran
degustar este y otros manjares tipicos
de estas fechas tan sefaladas.

Ademas, bajo la marca “Alicante Ciu-
dad del Arroz”, la ciudad de Alicante
ha establecido alianzas turisticas con
el Pais Vasco y el Basque Culinary Cen-

les mercados emisores nacionales a la
capital alicantina y es clave para la ciu-
dad en lo que respecta al alojamiento
en hoteles y especialmente en aparta-
mentos turisticos. El poder adquisitivo
vasco, muy por encima de la media na-
cional, lo sittia como un objetivo pro-
mocional estratégico prioritario. No ca-
be duda de que la union entre los dos
territorios permitira expandir la visibi-
lidad de Alicante y poner el arroz co-
mo uno de los emblemas provinciales.

Es el momento de volver a reencon-
trarnos con nuestra familia y amigos al-
rededor de una buena mesa y también
con nuestra propia tierra, tan rica cul-

» Una banda de diez miem-
bros ha sido desarticula-
da en Torrevieja y Almoradi
por, presuntamente, cometer
mas de medio millar de esta-
fas por Internet, por un valor
aproximado de 56.000 euros.

mos dias.

VICENTE GARCIA NEBOT

ter. El Pais Vasco es uno de los principa-

tural y gastronOmicamente.

ES DE "ABREFACL”

» Las fuertes lluvias, el grani-
zo y un tornado en las peda-
nias de Torrellano y El Altet
provocaron que una mujer
quedase atrapada en su vehi-
culo, caidas de tejas y de per-
sianas y el arranque de una
cristalera de la gasolinera.

Seguidores del grupo

79.000

»TOTAL

»SEGUIDORES..1242

TRIBUNA ABIERTA

Carlos San José

PRESIDENTE DE CONTIGO ELCHE

Recuperemos el e¢je Elche - Alicante - Santa Pola

a realidad poblacional, indus-

trial y turistica de la ciudad de

Iche nunca ha conseguido po-

sicionarnos donde nos merece-

mos. Cuestiones politicas, logisticas y

derecelos absurdos han impedido que

Elchelogre las dotaciones y atenciones

que requiere para su desarrollo como
gran eje macroeconomico.

Hace mas de tres décadas se gesto
una iniciativa con una magnifica opor-
tunidad de desarrollo enla creacion de
un eje triangular que uniera las siner-
gias de las dos grandes urbes de la pro-
vincia, cerrando el cuerpo geométrico
en torno al vértice de Santa Pola. Se le
bautiz6 como el “Triangulo Alicante-
Elche-Sta Pola” e incluso se llego a re-
dactar el proyecto a principios de los
noventa por encargo del Club de Inver-

sores para el Desarrollo de la Provincia
de Alicante. Desafortunadamente poco
recorrido tuvo aquella gran idea cuan-
do cinco anos después se firmo el ac-
ta de defuncion del Triangulo debido
a varios factores.

Muchas de las reflexiones técnicas
que justificaban el fracaso del triangu-
lo apuntaban al miedo ilicitano a per-
der surol, suautonomiay suidiosincra-
sia al ser absorbidos por la capital. Este
pensamiento autarquico y simplista de
los politicos ilicitanos provoco que el
tridngulo se invirtiera y Alicante mira-
rahacia el norte con razonable éxito en
cuantoainversiones e infraestructuras.
Elche no puede seguir dando la espal-
da a Alicante, hay grandes zonas co-
nurbanas en el mundo donde sus par-
tes no han perdido nunca la esencia y

en cambio han logrado formar grandes
urbes para beneficio de sus habitantes
con mejores servicios, comunicaciones
y empleo. Muchas configuraciones ur-
banas son fruto de uniones que logran
un potencial mayor en todos los senti-
dos. En Elche se rechaz6 esa posibili-
dad que nos hubiera unido al TRAM
con el drea urbana de Alicante.

Creo que ha llegado el momento de
retomar el proyecto del Triangulo. El
eje, poblacional y logistico que se pue-
de configurar supondria el verdadero
epicentro empresarial y laboral del su-
reste. Aeropuerto, AVE, Puerto, Parque
Empresarial, IFA, la oficina europea de
patentes EUIPO, el Distrito Digital... la
vertebracion de las playas y pedanias
con el TRAM y su conexion con las ciu-
dades, la creacion de infraestructuras

hoteleras y lalanzadera de mercancias
através del Puerto Seco de Novelda, la
conexion con el Corredor Mediterra-
neo y las inmediatas salidas aeropor-
tuarias de pasajeros y mercancias con-
figurarian un eje tinico en Espafay un
modelo europeo de union.

Tenemos un clima, una orografia y
una ubicacion abierta al Mediterraneo
y a Europa inmejorable. Una mentali-
dad empresarial y emprendedora ini-
gualable, una zona turistica de primer
orden mundial. S6lo hace falta que los
politicos no cierren los ojos ante se-
mejante posibilidad y dejen de dar-
se la espalda en virtud de comarcalis-
mos antiguos y miremos todos juntos
el horizonte del futuro que la vida nos
ha puesto delante. No lo dejemos esca-
par otra vez.
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Ana Serna

125 de noviembre es el dia de ellas.

Es el dia de las que ya no estan, de

las que les arrebataron la vida. Es el

dia de las que todavia sufren agre-
siones en silencio dentro de sus casas. El 25
de noviembre es el dia de todas esas muje-
res que sufren violencia.

Hay una realidad: las mujeres son asesina-
das. El afio pasado fueron asesinadas 45 mu-
jeres en Espafa, mujeres cuyo nico “peca-
do” era ese, ser mujer. Y este afio 2021, solo
en Espaiia, ya llevamos 37 mujeres asesina-
das. Por eso es tan importante una buena
politica feminista, por eso necesitamos el

ALCALDESA DE ALBATERA

El dia de ellas

feminismo. Un feminismo de verdad, uno
que luche por la igualdad y no por la subven-
cion, un feminismo que trabaje por tener las
mismas oportunidades para todos y no por
unos privilegios discriminatorios. Necesita-
mos el feminismo de Clara Campoamor, de
Concepcion Arenal y de Emilia Pardo Bazan.

Necesitamos un feminismo fuerte, inclusi-
vo, en el que quepamos todos y todas. Es ur-
gente un feminismo que luche contrala des-
igualdad, contra la discriminacion y contra
la violencia sobre la mujer. En ese movimien-
to feminista debemos caber todos los hom-
bres y mujeres, sin importar nacionalidad,

edad o ideologia. No nos dejemos enganiar,
un feminismo sin hombres no es un verda-
dero feminismo porque esta incompleto. So-
lo juntos, todos, podremos acabar con esta
lacra de la violencia sobre la mujer.

El 25 de noviembre es el dia para recordar
a las que ya no estan, a las que asesinaron.
Pero también es el dia para comenzar a edifi-
car ese feminismo integrador, ese feminismo
de todos y para todos, lejos de partidismos e
ideologias sesgadas que solo nos apartan del
verdadero objetivo de la igualdad. El 25 de no-
viembre es el dia para construir nuestro nue-
vo feminismo.

TRIBUNA ABIERTA

Antonio Francés

I nombre de Alcoy estd unido a

la cultura. Histéricamente, nues-

tra ciudad ha sido cuna de pinto-

res, actores, escritores y musicos,
y cuenta con un largo etcétera de nombres
vinculados a infinidad de disciplinas artis-
ticas, algo que se mantiene en la actuali-
dad y que se proyecta en el futuro. Porque
Alcoy ha tenido, tiene y tendra mucho que
decir en la cultura, siendo un referente no
solo en la Comunitat Valenciana, sino que
traspasa fronteras.

Todo ello ha comportado que este afio la
Generalitat haya distinguido a nuestra ciu-
dad como Capital Cultural Valenciana 2021,
un reconocimiento a lo que se ha hecho, a
lo que se esti haciendo y a esas ‘Arrels de
futur’ que nos impulsan a seguir acercan-
do la cultura a todas las edades para que
sea un pilar fundamental en nuestras vi-
das. Un sector que en Alcoy supone un ele-
mento de cohesion social y prueba de ello
es que el proyecto que concurrié para os-

ALCALDE DE ALCOY

Alcoy es cultura

tentar esta distincion es fruto de toda la ciu-
dadania, siendo ademdas un elemento pa-
ra el fomento econémico. La pandemia le
golpe6 duramente, pero ahora volvemos a
disfrutar de la cultura, que es segura y mas
que necesaria.

Nos encontramos en la recta final de este
ano de Capitalidad Cultural, y aunque atin
quedan por delante citas destacadas, lo que
ya podemos valorar es que en los diez pri-
meros meses del afio se han llevado a cabo
120 acciones culturales en nuestra ciudad,
de las que hemos disfrutado no solo los al-
coyanos y alcoyanas, sino que han sido un
polo de atraccion de visitantes.

Al cerrar este afo de Capitalidad Cultu-
ral, Alcoy tendra en su haber doce intensos
meses de cultura en el sentido mas amplio,
pero no quedara ahi, porque nuestra ciu-
dad va a continuar en el camino para seguir
siendo un referente en el mundo cultural.
Porque nuestro pasado y nuestro presente
no son mas que el aliento para seguir ade-

lante, para continuar apostando por es-
te sector clave para la ciudad, una ciudad
que no se entenderia sin su faceta cultural.

Y no solo vamos a hacerlo desde el am-
bito de la programacion de espectaculos y
exposiciones, desde el fomento de la edi-
cion de libros o desde la organizacion de
muestras de teatro y animacion, por citar
unos ejemplos, sino que también vamos a
incidir en las infraestructuras. Tenemos
instalaciones punteras, como son el IVAM
CADA Alcoi, el Teatre Calderon, la sala ex-
positiva La Capella y los diferentes museos,
y vamos a dotar a esta ciudad de una pina-
coteca dedicada a la pintura alcoyana de
finales del siglo XIX y siglo XX, resolvien-
do una asignatura pendiente, como tam-
bién ampliaremos la red de museos con el
dedicado a nuestro artista mas internacio-
nal, Camilo Sesto.

En definitiva, vamos a seguir trabajando
y a sumar esfuerzos para que el nombre
de Alcoy siga siendo sinénimo de cultura.

TRIBUNA ABIERTA

Jesus Villar

131 de octubre de 1836, se constituyd

de forma oficial el Ayuntamiento de

San Vicente del Raspeig tras la peti-

cion de vecinos del Raspeig para la
segregacion del municipio del término mu-
nicipal de Alicante. Tan importante es saber
hacia dénde vamos como de donde venimos.
Nada queda de aquella partida rural ali-
cantina; o quiza si, porque, cierto es que

ALCALDE DE SAN VICENTE DEL RASPEIG

Municipalismo

San Vicente crece anualmente, llegando a
tener en la actualidad una poblacion su-
perior a los 59.000 habitantes. Pero nadie
puede negar que la esencia de pueblo sigue
existiendo y esta dentro de nuestra carta de
presentacion.

Mucho tiempo ha pasado desde enton-
ces, pero los que defendieron en su dia
aquella segregacion tenian el mismo obje-

tivo que los que estamos hoy al frente de
la institucion: trabajar de forma directa y
cercana por los habitantes de San Vicen-
te del Raspeig.

Celebramos el 185 aniversario de la auto-
nomia municipal sanvicentera, agradecien-
do a las personas que lo consiguieron con su
labor y con miras a un futuro que cambiara
su estructura, pero no su raiz.

TRIBUNA ABIERTA

Fondos
Europeos

omo administracion mas cercanaa

los ciudadanos, la participacion de

los ayuntamientos no solo es cru-

cial. sino imprescindible en la ges-
tién de los fondos europeos Next Genera-
tion. El consistorio de Alicante ha ampliado
hasta 120 millones de euros el importe de
los proyectos que aspiran a esta financiacion
con un amplio espectro de actuaciones en
todos los ambitos: Industria, Infraestructu-
ras, Agencia de Desarrollo Local, Urbanismo,
Patronato de la Vivienda, Traficoy Transpor-
tes, Medio Ambiente... Y siempre con el fo-
co situado en el auxilio a los mas desfavore-
cidos, el apoyo a las empresas y la creacion
de empleo. Este Ayuntamiento ya destind
mas de 13 millones el afio pasado para pa-
liar las consecuencias del covid entre fami-
lias y negocios; y en el presente ejercicio se
ha aportado una cifra similar para auténo-
mos, empresas y pymes en el “Plan Resistir”.

Alicante ha tramitado la peticion de 15
millones de estos fondos para impulsar
el Plan de Bajas Emisiones de la ciudad y
el emblematico proyecto de peatonaliza-
cion del centro tradicional que ya estd en
marcha. En esta primera fase, las partidas
mas significativas programadas también
se destinan al desarrollo del eje metropo-
litano Alicante-Elche, a la dotacion de mas
suelo industrial y la instalacion de nuevos
poligonos con mejoras en lo que respecta
a la eficiencia energética, y al tratamiento
de residuos, movilidad y sostenibilidad. Es
primordial y estratégica esa apuesta muni-
cipal por la creciente conexion e interac-
cion entre la segunda y tercera ciudades de
la Comunidad. En la misma linea de reacti-
vacion econémica y laboral tras la pande-
mia se incluyen nuestras prioridades para
el desarrollo del suelo industrial y la mejo-
ra de los poligonos como motor de la im-
plantacion de empresas.

A esa primera peticion inicial hemos
anadido otra serie de propuestas, entre
las que sobresalen la elaboracion de un
Plan de Energia Sostenible para el térmi-
no municipal, valorada en 9,3 millones y
la primera fase de la rehabilitacion de la
Antigua Casa de Misericordia (7,3 millo-
nes), integrada en el proyecto Edusi pa-
ra relanzar la actividad cultural y la me-
jora urbanistica de los populares barrios
de San Anton, Carolinas Bajas y Campoa-
mor en el centro geografico de la ciudad.

En esta reivindicacion de actuaciones
necesarias no esta solo el Ayuntamien-
to, puesto que contamos con el apoyo de
nuestro socio Hidraqua en la empresa mix-
ta Aguas de Alicante, con la que conjunta-
mente hemos presentado proyectos de
sostenibilidad para estos fondos por va-
lor de otros 104 millones con los objetivos
fundamentales de lograr la reutilizacion
del 100% del agua depurada de Alicante y,
simultineamente, conseguir el vertido ce-

ro a las aguas costeras. Una
vez mas, la colaboracion
publico-privada es esen-
cial para sumar esfuerzos
y rentabilizar para Alicante
unos fondos primordiales
para nuestra generacion y
las siguientes.

Luis Barcala
ALCALDE DE ALICANTE
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XIXONA

Alicante, una
provincia que
es sinonimo
de turrony
chocolate

& ELARCHICONOCIDO TURRON DE XIXONA ES
UN FIJO EN CASI CUALQUIER CASA ESPANOLA
DURANTE LA NAVIDAD Y UN SIMBOLO DE ESTOS
DIAS TAN SENALADOS PARATODOS

m CRISTINARAMON | XIXONA
En pocos dias estrenaremos
el mes de diciembre, lo que
indica que las Fiestas de Na-
vidad se encuentran a la vuel-
ta de la esquina. Con ellas,
ademas de los villancicos y
los innumerables regalos lle-
gan los dulces navidenios, de
gran tradicion en nuestro
pais y especialmente en la
provincia de Alicante. El ar-
chiconocido turrén de Xixo-
na es un fijo en casi cualquier
casa espanola durante la Na-
vidad y se ha ganado por de-
recho propio ser uno de los
simbolos de estos dias tan se-
fialados para todos.
Elnegocio del turrén en Es-
pafia mueve cerca de 470 mi-
llones de euros. El grupo li-
der del sector es la empresa
alicantina Sanchis Mira, que
cuenta con marcas como An-
tiu Xixona o La Fama, algu-
nas de las mas conocidas y
demandadas por los consu-
midores, que factura mas de
100 millones de euros cada
afo. El turrén endulza nues-
tra Navidad, unas fiestas en-
trafables y alegres que pasa-
mos junto a la familia, pero
que también vienen marca-
das en muchas ocasiones por
la nostalgia y el recuerdo de
los que ya no estan o se en-
cuentran lejos.

El chocolate Valor, de Ali-
cante, es otro de esos dulces
que nos encanta degustar en
las fechas Navidenas y tam-
bién en cualquier época del
ano. Chocolates Valor regis-
tr6 una facturacion de mas
de 138 millones de euros en
2020, lo que supone un cre-
cimiento de un 10%, mientras
que los beneficios también
se dispararon un 2,2% hasta
llegar a los 12,2 millones de
euros. Pero, ¢cudl es el ori-
gen del turron de Xixona y
del chocolate Valor y por qué
nos gustan tanto?

ORIGEN DEL TURRON

Al contrario de lo que mu-
chos piensan, el turron no
viene de Italia. Los origenes
de este manjar navidefo, que
se elabora en la actualidad de
forma artesanal en Xixona, se
encuentran en algin punto
geografico de la cuenca me-
diterranea. Aunque es inne-
gable que el turron blando se
invento en Xixonay el turrén
duro de Alicante de alguna
manera también, no es me-
nos cierto que para llegar a
elaborarse tal y como hoy los
conocemos se necesitaron la
friolera de 1.000 afios. La his-
toria de este dulce debi6 em-
pezar antes del nacimiento
de Cristo y, como ya hemos

Turrén de Xixona. / eroa

indicado anteriormente, a
orillas del mar Mediterraneo.

No se descarta que griegos
y romanos ya tuvieran cono-
cimiento de un alimento muy
similar y lo utilizaran durante
sus largas expediciones. Mas
que probable es que este pro-
ducto surgiera de una mezcla

de frutos secos con miel y se
caracteriza por su naturaleza
nutritiva, se elabora ficilmen-
te y resiste el paso del tiempo.

Otra teoria nos dice que el
turrén esparnol viene de Me-
sopotamia, alrededor del si-
glo IT a.C. Los defensores de
esta hipotesis se basan en

que el turrén se asemeja a
los Baklava, unos pastelitos
arabes elaborados con masa
filo y rellenos de frutos secos
mezclados con miel. Los in-
gredientes de ambas recetas
son exactamente los mismos,
aunque varia la presentacion
final. Los arabes trajeron la

tradicion turronera a nuestro
pais, el cual habitaron desde
el ano 711 d.C. hasta 1492, fe-
cha en la que fueron expul-
sados por los Reyes Catoli-
cos. Fueron los musulmanes
los que nos inculcaron la cos-
tumbre de mezclar frutos se-
cos y miel en reposteria.

En nuestro pais, la comar-
ca de LAlacanti esta muy li-
gada al cultivo de almendros
y existian colmenas de miel
de romero cruda y tomillo,
ingredientes indispensables
del turron. Todas estas cir-
cunstancias favorecieron el
origeny evolucion del turrén
en nuestra provincia.

El origen del turrén esta ro-
deado de leyendas, desde un
pastelero de Barcelona cuyo
apellido era Turr6, hasta un
concurso de cocina drabe pa-
sando por la leyenda del tu-
rron de la princesa escandi-
nava, el tratado de Medicinis.
A lo largo de la historia, mu-
chos pueblos han reclama-
do ser los inventores de es-
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CURIOSIDADES
¢Sabias que...?

El turrén de Xixona es
altamente recomenda-
ble para deportistasy
en general para todas
aquellas personas que
llevan un estilo de vi-
da muy activo. Ade-
mas, segln senalan
recientes estudios, las
almendras que contie-
ne este dulce ayudan
a disminuir el coleste-
rol malo.

En el siglo XVIIl la
localidad de Xixona
se convirtio en la
cuna del turron tal
y como hoy dia lo
conocemos.

La reconocida
marca ‘Chocolates
Valor’ arranca en
1881 de la mano
de su fundador,
Valeriano Lopez.

ta gran exquisitez. Sea como
fuere, lo cierto es que encon-
tramos su huella alolargo de
los afos en diversas partes
de nuestro planeta viajando
a través de todos los conti-
nentes y dejando una hue-
lla imborrable en nuestros
paladares.

XIXONA, CUNA DEL TURRON
En el siglo XVIII la localidad
de Xixona se convirtio en la
cuna del turrén tal y como
hoy dia lo conocemos. Du-
rante la edad media los tu-
rroneros no estaban consi-
derados como personas de
oficio, como si lo eran los
alfareros o los zapateros.
Eran simplemente agricul-
tores que se dedicaban a la
elaboracion y venta del tu-
rron. Con el crecimiento de
las ventas, el gremio de confi-
teros se quejaron y el gremio
de Madrid limité la venta de
turrones alos 15 dias anterio-
res y posteriores a Navidad.
Los confiteros de Valencia
querian someter la actividad
turronera a unos estatutos,
para que cada artesano ven-
diera su producto siempre
que quisiera. Ademas, debe-

rian ganar el titulo de Maes-
tro Confitero aprobando un
examen. En el llamado “Plei-
to del Turrén”, los alicanti-
nos argumentaron libertad
y la elaboracion historica del
dulce, mientras que los valen-
cianos pusieron sobre la me-
sa su privilegio para contro-
lar el uso del aziicar y la miel.

Este proceso judicial co-
menzo en 1665 y termino el
6 de mayo de 1671 a favor de
los valencianos, lo que supu-
so el fin de la industria del
turrén en la ciudad de Ali-
cante. Fue en aquel momen-
to cuando los habitantes de
Xixona se hicieron cargo de
la elaboracion del turrén,
convirtiéndose en cuna de
este dulce.

EL CHOCOLATE, OTRA JOYA
Chocolates Valor arranca en
1881 de la mano de su funda-
dor, Valeriano Lopez Lloret.
Sus familiares ya eran choco-
lateros, ya que la ejercian el
oficio cerca de la ermita. Fue
yaen 1916 cuando la venta co-
menzo a extenderse y a cana-
lizarse a través de los distin-
tos comercios. Ademas, en
ese afo mejoraron los proce-
sos en la fabricacion y distri-
bucion del chocolate, ya que
la piedra de moler propia del
chocolatero fue sustituida por
un molino de malacate tirado
por caballos, los cuales fue-
ron relevados mas adelante
por un motor diésel. En 1935,
con la llegada de la electrici-
dad ala ermita, chocolates va-
lor comenzo a contratar traba-
jadores a jornal. La venta se
llevo a cabo por la Comisaria
de Abastecimientos.

En 1963 Valor sigui6 cre-
ciendo al alquilar una fabri-
ca en Torrellano y construir
una nueva planta en Vila
Joiosa, mientras que iba au-
mentando la produccion y
la calidad de sus chocolates.
En 1967, Valor lanzo6 su em-
blema, el chocolate puro, ala
vez que seguia modernizan-
dose y aumentando su ca-
pacidad de produccion. En
1976 comenzo6 un tiempo de
renovacion en la compaiia,
ya que se amplio el equipo

Elaboracion de turron. / eroa

Chocolateria Valor. / eroa

directivo y se estableci6 una
red de representantes en to-
da Espana, con el objetivo
de impulsar su distribucion.

Con la llegada del nuevo
milenio, Valor renovo su li-
nea comunicativa, apostan-
do por el concepto de placer
ymodernizo su logotipo y los
envoltorios. En 2006 creci6 la
demanda de bombones arte-
sanos y se ampli6 esta linea,
apostando por los bombones
de autor. En 2009 la empresa
sigui6 creciendo y aumenta-
do sus ventas en el extranje-
ro. Por aquel entonces Choco-
lates Valor ya estaba presente
en mas de 45 paises en todo
el mundo. En 2013, chocola-
tes valor hizo hincapié en la
calidad de sus materias pri-

mas y lanzo6 su gama de cho-
colate crujiente, Chocolates
Valor Crocan. En el afio 2016
la compafiia renovo sulogoy
su imagen, con el objetivo de
ganar visibilidad sin perder
sus rasgos principales.

INDISOCIABLES DE NAVIDAD
El turrén y el chocolate son
uno de los productos que
mas consumimos durante
las fiestas navidenas e inclu-
so antes, ya que al verlo en el
lineal de nuestro supermer-
cado de confianza semanas
antes de las fiestas, no pode-
mos evitar adquirirlo. Aun-
que pueden consumirse en
cualquier época del afio, am-
bos son indisociables de las
fiestas, reuniendo a familia

y amigos alrededor de una
misma mesa.

Ese oro negro que endul-
za tan buenos momentos y
nos ayuda a mitigar otros no
tan boyantes, siempre esta-
ra presente en nuestra dieta
y en gran parte de los pos-
tres mas famosos y deman-
dados en los mejores restau-
rantes. Nada mejor que una
onza de chocolate como pre-
mio cuando has tenido un
largo y productivo dia.

El turr6n y los maestros tu-
rroneros son uno de los ma-
yores tesoros que tiene la
provincia, por lo que el re-
conocimiento a estos arte-
sanos que han hecho posible
que disfrutemos cada Navi-
dad deberia ser eterno.

NUEVA GAMA

GEL HIDROALCOHOLICO

ANTISEPTICO PARA PIEL SANA
Y TODO TIPO DE SUPERFICIES

BACTERICIDA
FUNGICIDA

ANTISEPSIA DE MANOS

VIRUCIDA

LEVADURICIDA
MICOBACTERICIDA

AL _iheto

962 654 084

compras@iclimasa.com

www.liheto.es
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ISABEL LOPEZ
ALCALDESA DE XIXONA

“El turron
aporta energia

y es muy

saludable.
Mucho mas que
otros productos”

i LAALCALDESA DE XIXONA NOS CUENTA
COMO AFRONTA EL MUNICIPIO LA CAMPANA
TURRONERA EN ESTA NAVIDAD TAN ESPERADA

m CRISTINARAMON | XIXONA

» ;Qué cree que ha hecho
tan popular al turrén de
Xixona?

» Pues yo diria directamente
que el secreto es que esta bueni-
simo. El turrén le gusta a todo el
mundoy a todas las edades. Por
otro lado, el buen hacer de si-
glos de tradicion de los jijonen-
cos y jijonencas a lo largo de la
historia explica que sea tan co-
nocido en todo el mundo. Tene-
mos grandes emprendedores
que han sido capaces de llegar
a donde no han llegado otros y
todos los afios se abren nuevos
mercados en todo el mundo. La
calidad de sus ingredientes es,
sin ninguna duda, la principal
razon de este éxito.

» Se acerca la Navidad,
¢Son optimistas con la
campaia turronera para
estas fiestas?

» Segtin los datos que ha hecho
publicos el Consejo Regulador Ji-
jonay Turrén de Alicante la cam-
pana el afio pasado en plena pan-
demia mantenia mas o menos la
misma produccién que la Navi-
dad anterior, lo cual tiene mucho
mérito dada la situacion, y pare-
ce que este ano son mas optimis-
tas y sittian el crecimiento en un
10%, aproximadamente.

» ;Como ha evoluciona-
do el sector turronero en
Xixona en los tltimos 100
anos?

» La evolucion va de la mano
especialmente de la industria-
lizacion y mecanizacion de al-
gunos procesos, lasrecetas y los
ingredientes se mantienen, sin
embargo, inalterables. Hay cam-
bios también en el envasado,
lo que facilita también el trans-
porte y la exportacion. Ultima-

mente hay una adaptacion alos
gustos del consumidor con gran
variedad de productos bio, eco,
veganos... diferentes presenta-
ciones. En esencia, el producto
contintia siendo el mismo.

» ;:CoOmo crees que cam-
biara el sector en la loca-
lidad en las préximas dé-
cadas?

» Los ultimos indicadores indi-
can que el sector se prepara pa-
ra crecer; hay varias empresas
con proyectos importantes de
ampliacion de instalaciones. Las
ventas online también son aho-
ramismo una tendencia comtin
en todas las empresas indepen-
dientemente de su tamafioy cu-
riosamente esto no sustituye ala
venta presencial, sino que pare-
ce que la viene a reforzarla y ve-
mos como hay nuevas aperturas
de tiendas fisicas en el casco ur-
bano, que mantienen sus puer-
tas abiertas a lo largo de todo el
ano, por lo que se sigue trabajan-
do en la desestacionalizacion y
se impulsa el consumo de otros
productos en los que el choco-
late tiene un papel protagonista.
También las fabricas estan ofer-
tando visitas a sus instalaciones
y modernizando sus tiendas. El
disefio y puesta en marcha de
la Ruta del Turroén, sin duda, va
a ser un motor dinamizador de
esta tendencia.

» ;Tienen preparada algu-
na campaifa para promo-
cionar el turrén interna-
cionalmente?

» Esa es una mision que implica
directamente a empresas y Con-
sejo Regulador y, por tanto, ex-
cede las tareas municipales. En
cualquier caso, hemos impul-
sado importantes iniciativas de
promocion de Xixona en gene-

Isabel Lopez. [ erpa

s Tal en las que defendemos nues-

¢

Tenemos

un ciclo
formativo de
FP que aporta
especializacion
sobrela
elaboracion de
turron y dulces
navidenos’

tras tradiciones y nuestros mejo-
res productos como pueden ser
la Feria de Navidad y mas recien-
temente estamos reivindicando
que la ONU declare el 7 de no-
viembre como el Dia Mundial
del Turron. También estamos
trabajando en la organizacion,
como ya he mencionado, de la
Ruta del Turron, recientemente
presentada, y colaborando con
la Asociacion Nacional de Hela-
deros (ANHCEA) para que pon-
gan en marcha un Instituto de
Investigacion del Helado Artesa-
no, que tendra su sede aqui. En
conjunto son proyectos muy po-
tentes que unen la gestion muni-
cipal y el apoyo de otras admi-
nistraciones, como Generalitat
Valenciana y Diputacion, con la
iniciativa privada y que ya estan
dando sus frutos ayudando a la
actividad economica y la gene-
racion de empleo.

» ;:De qué forma buscan
involucrar alos nifnos en la
elaboracion de este dulce?
» Son habituales las visitas a
las fabricas de colegios tanto de
Xixona como de otros lugares.
El turrén suele gustar mucho a
los nifos, sobre todo, el de Jijo-
na. Por otro lado, tenemos un
ciclo formativo de FP que en-
tre otros conocimientos tam-
bién aporta especializacion so-
bre la elaboracion de turrén y
dulces navidefios.

» El turron de Xixona es
fuente de energia para el
organismo y ayuda a con-
trolar el colesterol, al-
go que muy pocos saben,
iCree que se han promo-
cionado suficiente los be-
neficios de este producto?
» Asi es, el turrén aporta ener-
gia y es muy saludable. Mucho
mas que otros productos. Pue-
de que en ocasiones tinicamen-
te hablemos del aporte calori-
co cuando es muy importante
saber lo que comemos y lo que
aporta a nuestro organismo. Ha-
blar de valor energético mas que
de calorias. Es una tarea pen-
diente y no solo en cuanto al tu-
rrén se refiere. Durante la Feria
de Navidad, por ejemplo, se vie-
nen celebrando catas en los que
se explica las diferencias entre
unas variedades y otras, la im-
portancia de mirar el etiqueta-
je y porcentajes, los ingredien-
tes. La gente suele responder
muy bien y se interesa por estas
charlas. Es un claro ejemplo de
que cada vez hay mas preocupa-
cion por saber lo que comemos
y también, l6gicamente, lo que
estamos pagando.

» ;Le parece acertada la
decision del gobierno de
prohibir la publicidad de
alimentos azucarados en
horario infantil?

» Me parece correcta. No pro-
hibe los productos o el consu-

mo, es una norma que regula
la publicidad. Ver la tele con un
nifio, y yo tengo hijos peque-
fios, es una serie inacabable
de mensajes sobre los no so-
bra una regulacion adecuada
en determinadas franjas hora-
rias o en programacion dirigida
a un publico infantil. Es impor-
tante aprender a comer de ma-
nera saludable y evitar publici-
dad engafosa o que induzca a
habitos inadecuados y empe-
zar con los mas pequefios es, en
mi opinion, lo mas aconsejable.

» Espana es un pais con un
alto indice de obesidad in-
fantil, ;Considera que se
hace lo suficiente para fa-
vorecer una correcta ali-
mentacion de nuestros ni-
fos?

» Sin duda, se puede hacer mas
y no solo sobre los habitos ali-
menticios, sino que también se
deberia incidir en animar a rea-
lizar deporte de manera habi-
tual. Ciertos estereotipos tam-
bién crean problemas; hay que
combatir la obesidad como tam-
bién la bulimia y la anorexia.

» Nos encaminamos al
mes de diciembre con los
contagios por covid en au-
mento, ¢Peligran las fies-
tas y la campaia navide-
na?

» Lo mas importante es cui-
dar la salud de las personas.
Sin duda, habra que seguir sien-
do prudentes. Podemos cele-
brar las fiestas y disfrutar de la
Navidad, atendiendo siempre
a las recomendaciones sanita-
rias. Cada uno de nosotros po-
demos hacer mucho en nuestra
esfera personal. Hemos tenido
que enfrentarnos a muchas re-
nuncias y espero sinceramente
que todos pongamos de nuestra
parte para no volver hacia atras.
Creo que gracias a las medidas
del Gobierno y de la Generali-
tat Valenciana, gracias a las va-
cunas, los avances médicos y la
colaboracion ciudadana la si-
tuacion es hoy mucho mejor, a
pesar de todo.

» ;Se ha visto el sector
turronero afectado por la
pandemia? ;De qué forma?
» Todo se ha visto afectado por
la pandemia, también el sector
turronero ha tenido que tomar
medidas para adaptarse a los
protocolos Covid. Al ser un sec-
tor agroalimentario no se vio
forzado a parar ni detener ac-
tividad, aun asi, no ha sido sen-
cillo salir adelante y organizar
toda la logistica que conlleva la
campana. Las dificultades no
impidieron que todas las mar-
cas consiguieron llevar sus pro-
ductos a los puntos de venta
y hacer posible que se pudie-
ra comprar turréon y productos
navidefios como siempre. Tam-
bién la venta online ayudo y vie-
ron incrementados los pedidos
através de plataformas y webs.
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PEDRO LOPEZ

PRESIDENTE EJECUTIVO DE CHOCOLATES VALOR

“No queremos
ser sustituto,
Sino un excelente
complemento

de otros

placeres”

& EL PRESIDENTE EJECUTIVO DE LA RECONOCIDA
MARCA NOS EXPLICA CUAL ES EL SECRETO DE
ESTE PRODUCTO TAN DEMANDADO

B GARASEVILLA| VILLAJOYOSA

» ;Como consigue Choco-
lates Valor mantenerse a
la vanguardia de la inno-
vacion y la diferenciacion
después de tantos aifos
de trayectoria?

» Para nosotros tanto la inno-
vacion, como la calidad, for-
man parte de la esencia de la
marca. Es lo que nos diferen-
ciaylo que premian los segui-
dores de la Chocolates Valor.
Fuimos pioneros en apostar
por los chocolates puros, los
altos porcentajes, los chocola-
tes con frutos secos... y segui-
mos en ese camino.

» ;Donde cultivan el ca-
cao del que salen sus ta-
bletas de chocolate?

» El cacao de Chocolates Va-
lor proviene de una selec-
cion de cacao que proviene
de grandes origenes, y a través
de operadores de mucha con-
fianza, sobre todo en Africa
y Centroamérica. Uno de los
valores diferenciales de nues-
tra marca es el sabor tinico de
nuestro chocolate, que logra-
mos gracias a que somos una
de las pocas marcas que tra-
bajamos el from bean to bar,
es decir, todo el proceso des-
dela seleccion de las habas de
cacao hasta que la tableta lle-
ga alos lineales.

» Se dice que Valor es
adictivo, incluso mejor
que el chocolate suizo,
{Qué secreto tiene este
producto para ser tan fa-
moso y demandado?

» Todos los chocolates pre-
sentes en el mercado espanol
son, afortunadamente para el
consumidor e independiente-
mente de su origen, de gran

calidad. Y luego cada uno te-
nemos nuestra personalidad
y caracteristicas concretas.
Siempre apostamos por la di-
ferenciacion. Nuestro secreto
esta en la pasion por lo que ha-
cemos, que mantenemos des-
de hace ya 140 afios. Gracias a
eso, y al saber hacer de nues-
tros maestros chocolateros, lo-
gramos un chocolate de cali-
dad premium, con un sabor
tnico. Como nos gusta decir,
es placer en estado puro.

» ;Como afrontan esta
campana navidena en la
que la pandemia se resis-
tirse todavia a abando-
narnos?

» Somos optimistas, pare-
ce que vamos en el buen ca-
mino de la recuperacion, co-
mo demuestra el reajuste del
consumo en el hogar. Noso-
tros afrontamos la campafa
de navidad ilusionados y con
importantes novedades para
nuestros consumidores como
son las tabletas Tradicionales
Negro 70% con galleta belga y
Negro 82% con naranja y tro-
zos de almendra, la tableta de
chocolate Negro 85% con al-
mendras troceadas 0% Azu-
cares Afadidos o las nuevas
tabletas Huesitos Chocoleche
y Chocoblanco. Esto sin contar
a dos de los productos estre-
lla de las Navidades, como es
el chocolate ala taza, los bom-
bones Chocolatissimo o nues-
tro exclusivo Turrén de choco-
late. Y por supuesto son dias
excelentes para venir a cual-
quiera de nuestras chocolate-
rias, que en estas fiestas res-
piran un sabor muy especial...

» ¢Es recomendable co-
mer una onza al dia, o me-

Pedro Lopez. / erpa

I — jOI‘ tener un consumo mo-
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Una o dos
onzas al
dia son
un placer
que por
supuesto
todos nos
podemos
dar’

derado de chocolate y de
productos azucarados?

» Una o dos onzas al dia son
un placer que por supuesto to-
dos nos podemos dar. Ademas,
nuestros chocolates se carac-
terizan por los altos porcen-
tajes de cacao, los aportes de
frutos secos y por lareduccion
en la dieta de azucares, en el
caso de nuestras tabletas 0%
Azlcares Anadidos. En cual-
quier caso, nosotros defende-
mos el consumo responsable
de cualquier producto, enmar-
cado preferiblemente dentro
de una dieta mediterranea, y
con mucho ejercicio y movi-
lidad. Decia el nutricionista
Grande Covian que no hay que
renunciar a nada, pero comer
todo en platos de postre. Es
mas, si comemos antes el pos-
tre en lugar de renunciar a él,
terminamos comiendo menos
globalmente...

» ;Cuales diria que son
los pros y los contras de
comer chocolate?

» El cacao tiene multitud de
beneficios reconocidos en infi-
nidad de investigaciones. Ade-
mas, en el caso de nuestros
chocolates, la inmensa mayo-
ria son con altos porcentajes
de cacao, por lo que tan solo
les encuentro pros. Y para mi,
el mas importante es el pla-
cer que te procura disfrutar de

una onza de Chocolates Valor.
No puedo dejar de recomen-
darlo. jLo tnico que engorda
el chocolate es la sonrisa!

» Tienen presencia en
muchos paises del mundo
y un gran nivel de expor-
taciones, ;De qué forma
tienen pensado seguir ex-
pandiendo la marca Cho-
colates Valor?

» La expansion internacional
es una de nuestras priorida-
des. En estos momentos con-
tamos con presencia en mas
de 60 paises, y nuestros mer-
cados prioritarios son Chile,
Canada, Colombia y EE.UU.
Nuestra estrategia pasa por
continuar impulsando las ven-
tas a través del canal especia-
lista premium, que es el habi-
tat natural para nuestra marca
en el exterior.

» ;Que supuso para la
compaiia de Chocola-
tes Valor recibir en 20m
el European Candy Kett-
le Award?

» Una satisfaccion compar-
tida por toda la familia Valor,
entendida de manera exten-
sa, porque para todos los que
formamos parte de la compa-
fiia result6 la culminacion del
trabajo bien hecho. También
un mayor conocimiento del
sector de la maquinaria y ma-
terias primas, pues nos ha da-

do acceso a contactos muy in-
teresantes.

» ;Qué podemos encon-
trar en su museo del cho-
colate, situado en Vila
Joiosa?

» Es una ventana preciosa
para adentrarse en el mundo
del cacao y del chocolate des-
de sus inicios. Es un recorri-
do que darespuesta a muchas
cuestiones que se plantea la
gente, y permite conocer tanto
la historia como el proceso de
fabricacion paso a paso, pero
ademas le contamos nuestra
historia, de una familia cho-
colatera que siente pasion por
lo que hace. Decia Miguel de la
Quadra Salcedo, inspirador de
nuestro Museo, que su mayor
activo era mostrar 3 fabricas
de tres siglos diferentes (XIX,
XX y XXI), y las 3 en perfecto
estado de revista.

» También producen Hue-
sitos y Tokke, ;Por qué na-
ce la idea de comprar es-
tas dos marcas?

» Nos unen unos lazos espe-
ciales ala planta de Ateca, que
algunos de mis primos y yo
conocimos siendo muy jove-
nes. Cuando lleg6 la oportu-
nidad vimos el potencial de
unas marcas que han creci-
do con todos nosotros y que
forman parte de nuestra his-
toria, y que también trabajan
por ser Lovebrands como Va-
lor. Ademas, nos dio la oportu-
nidad para entrar en una cate-
goria, la de snacks, donde no
estibamos presente. Nuestro
trabajo ha pasado por lograr,
desde el respeto, volver a em-
poderarlas y ahora cuentan
con un solido posicionamien-
to en el mercado.

» ;Comercializarias vues-
tro chocolate para trata-
mientos de chocolatera-
pia?

» Contamos con una divi-
sion industrial, asi que es po-
sible que una parte de nues-
tro producto se destine a este
fin, aunque pese muy poco en
ventas, pero no los comerciali-
zamos directamente como ta-
les. El chocolate es y transmite
placer, y este no tiene limites....

» Su eslogan “Placer
Adulto” no pasé desaper-
cibido para casi nadie, (Es
el chocolate un sustituto
del sexo o es solo una le-
yenda?

» Es, sin duda alguna, un gran
placer para muchos, entre los
que me encuentro. Activa las
endorfinas, unas hormonas
que a su vez nos despiertan
sensaciones de bienestar y fe-
licidad. Es maravilloso. Pero
por supuesto no queremos
ser sustituto, sino un excelen-
te complemento de otros pla-
ceres, como el sexo, y los bue-
nos chocolates lo son.
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Imagen del Bono Gastronémico. / erpa

El Patronato de Turismo lanza el “Bono
Gastronomico” para reactivar el consumo

GASTRONOMICO

&-SE PONDRAN EN MARCHA 14.000 BONOS Y LOS ALICANTINOS PODRAN BENEFICIARSE DE HASTA 250 EUROS PARA GASTAR EN LOS ESTABLECIMIENTOS

B REDACCION | ALICANTE
El Patronato Municipal de
Turismo, que dirige la vi-
cealcaldesa Mari Carmen
Sanchez, lanza el “Bono
Gastronomico 2021” para
ayudar al sector hostelero
de la ciudad de Alicante e
incentivar el consumo tras
las dificultades generadas
por la pandemia. El presu-
puesto para esta campana
se ha incrementado hasta
los 350.000 euros de los
200.000 euros inicialmen-
te previstos.

La iniciativa distribuira
14.000 bonos de 25 euros

cada uno que se aplicaran
como descuentos a los con-
sumos de, al menos, el do-
ble del valor del bono. Asi,
cualquier persona mayor
de 18 aflos empadronada en
Alicante puede solicitar de
forma gratuita un bono por
valor de 25 euros y gastar
solo o en compafiia de otros
comensales un minimo de
50 euros en cualquiera de
los establecimientos adhe-
ridos a la campana y estos
25 euros se descontaran de
su cuenta. Los bonos pue-
den ser aportados por mas
de un comensal pero el fun-

cionamiento es el mismo,
por cada bono de 25 euros
habra que realizar un gasto
minimo de 50 euros. El re-
torno previsto es de un mi-
nimo de 700.000 euros.

Cada persona podra solici-
tar un maximo de 10 bonos.
Los bonos caducan a los 8
dias naturales de haberlo so-
licitado y, si no han sido uti-
lizados, volveran al sistema
para ponerlos de nuevo en
circulacion. De esta forma,
los alicantinos podran benefi-
ciarse de hasta 250 euros pa-
ra gastar en establecimientos
de la ciudad.

La vicealcaldesa y respon-
sable del Patronato Munici-
pal de Turismo, Mari Carmen
Sanchez, ha destacado que
“con los bonos gastronomi-
cos vamos a dar un impulso
anuestros bares y restauran-
tes, que han sido uno de los
sectores mas castigados por
la covid”. “Es una campafia
que beneficia tanto a la res-
tauracion alicantina como a
los vecinos, que podran dis-
frutar de nuestra gastrono-
mia con un descuento de 25
euros por bono”, ha afiadido.

“Hemos realizado un im-
portante esfuerzo a nivel pre-

supuestario para que la cam-
paiia tenga el impacto que
todos queremos en la reacti-
vacion economica y se suma
al resto de lineas de ayuda
que hemos puesto en marcha
desde que comenzo la pan-
demia para ayudar a los sec-
tores mas castigados”, ha in-
dicado Sanchez.

El sistema para poder con-
seguir los bonos es sencillo.
El usuario debera entrar en
la direccion de internet cita-
previa.alicante.es. En la ca-
silla “Tipo de servicio” debe
marcar Bonos de comercio
y gastronomicos que le apa-

recera en el desplegable. Al
lado de esta casilla, en la de-
nominada “Gestion”, debe
marcar Bono gastronomico
en el desplegable. En el ca-
lendario puede seleccionar
el dia en que desea activar el
bono -teniendo en cuenta la
caducidad a los 8 dias- y re-
llenar sus datos personales.
Automaticamente el sistema
le enviara un correo electro-
nico con un cédigo QR que
puede descargar en su movil
o imprimir y que sera el que
tendra que mostrar en el es-
tablecimiento hostelero a la
hora de pagar.

‘.

'Usa mascarilla )/
Hazlo por ti,
1rhazlacn por todos
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Sanidad atiende 238 denuncias
vecinales por pisos insalubres

& LOS SERVICIOS DE SANIDAD HAN PEDIDO AUXILIO AL JUZGADO EN 15 OCASIONES PARA QUE DICTE
AUTOS DE ENTRADA A DOMICILIOS POR LA NEGATIVA DE SUS MORADORES LIMPIAR O DESINFECTAR

W REDACCION | ALICANTE

Los vecinos y los presidentes
de las comunidades de pro-
pietarios son los principales
denunciantes en Alicante de
situaciones de insalubridad
en el interior de viviendas y
locales. En sus quejas, la ve-
cindad pone de manifiesto
que sufren y conviven con
malos olores, insectos o roe-
dores que pueden afectarala
salud. Los vecinos y sus re-
presentantes han propiciado
que la Concejalia de Sanidad,
dirigida por Julia Llopis, haya
iniciado 238 expedientes en
lo que va de afio por casas y
locales insalubres. Desde
enero, el Ayuntamiento ha
extraido 30 toneladas de de-
sechos de domicilios particu-
lares, en los que se han apli-
cado medidas sanitarias de
choque.

La Concejalia de Sanidad ha
debido pedir auxilio judicial
para que el magistrado corres-
pondiente autorice alos servi-

Enseres retirados en uno de los pisos. / erpa

cios municipales la entrada a
15de estas casas en los tiltimos
meses ante la negativa de sus
moradores a abrir la puerta o
alimpiary eliminar la acumu-

lacion de suciedad o enseres
en mal estado.

En otras ocasiones, segiin
los datos de Sanidad, las pa-
lomas han colonizado deter-

minadas casas, habitaciones
o terrazas anidando y con-
virtiendo dichas estancias en
palomares con reproduccion
incontrolada y aves muertas.
La conversion de estos pisos
en palomares entrafian ries-
go de infeccion por los para-
sitos frecuentes en estas aves
-piojillo de las palomas- o los
hongos derivados de sus ex-
crementos.

“Si se constata que las con-
diciones higiénicas y sanita-
rias son problematicas y los
inquilinos se niegan repetida-
mente a adoptar soluciones,
se pone el hecho en conoci-
miento de los Juzgados de lo
Contencioso Administrativo”,
explican desde Sanidad. “La
Justicia suele responder afir-
mativamente. Y con dicho au-
to de entrada, técnicos de la
concejalia, con Policia Local
y, en ocasiones, con Bombe-
ros y personal de los Servi-
cios sociales, proceden a ac-
cedery evaluar el problema”.

ALICANTE

Palmera a disparar. / erpa

Alicante dispararaen
la playa una palmera
el dia 6 de diciembre

W REDACCION | ALICANTE

La Concejalia de Fiestas, que
dirige Manuel Jiménez, ha
contratado el disparo de una
palmera para el lunes 6 de di-
ciembre, y un castillo de fue-
gos artificiales que sera dispa-
rado el sabado 1 de enero
desde la playa del Coco. Al ex-
plicar esta doble iniciativa, el
edil ha afirmado que “con ella
expresamos, desde el Ayunta-
miento, nuestro apoyo a los pi-
rotécnicos de Alicante y pro-
vincia. Vuelven los
espectaculos con motivo de la
Navidad. Ambos disparos ma-

nifiestan el apoyo del Ayunta-
miento de Alicante a uno de
los sectores mas perjudicados
como es el caso de los pirotéc-
nicos, que durante la pande-
mia se han visto obligados a
mermar considerablemente
sus ingresos”.

La palmera, que dispara-
ra Pirotecnia Ferrandez S. L.
desde la fortaleza del castillo
de Santa Barbara, sera trico-
lor. Tendra los colores rojo y
amarillo de labandera de Es-
pana y servird para conme-
morar el Dia de la Constitu-
cion Espafiola.

ALICANTE

Alicante impulsa con 1,8 millones la
construccion de tres nuevos ecoparques

W REDACCION | ALICANTE

El Consejo de Participacion
Ciudadana de los Servicios
de Valorizacion y Elimina-
cion de Residuos Domésticos
y Asimilables, presidido por
el concejal de Medio Am-
biente, Manuel Villar, ha es-
tudiado el Proyecto de Ges-
tion de la Red de Ecoparques,
que prevé la construccion de
tres nuevas instalaciones
que den cobertura a las zo-
nas norte, centro y oeste de

la ciudad, ademas de ala sur
con el ya existente, con una
inversion de 1,8 millones de
euros. El dictamen definiti-
vo serd sometido a aproba-
cion el proximo dia 23.

Los tres nuevos ecopar-
ques contemplados en el
Proyecto de Gestion de la
Red de Ecoparques de Ali-
cante tienen como objetivo
alcanzar los fines contem-
plados en el Plan Zonal de
Residuos Zona 9 de la Gene-

ralitat Valenciana, que com-
pete a Alicante, en materia
de recogida selectiva de re-
siduos y vendrian a comple-
tar al tnico existente en la
actualidad situado en el poli-
gono industrial de Aguamar-
ga en la carretera de Elche.
“Con la puesta en mar-
cha de esta red de ecopar-
ques, que nos gustaria te-
ner operativa a lo largo del
proximo afo, pretendemos
facilitar la gestion de los

residuos domésticos peli-
grosos a los ciudadanos, al
tiempo que contribuir a re-
ducir las escombreras ile-
gales en el perimetro de la
ciudad o el abandono de
enseres, ya que en los eco-
parques se pueden deposi-
tar hasta 500 kilos por per-
sona y dia de escombros y
también todo tipo de ense-
res voluminosos y electro-
domeésticos” ha resaltado el
concejal Manuel Villar.

Areas de influencia de los parques. / troa

Martes y viernes,de 19 ha 21 h

C/ Los Huertos 73, Sagunto

Local Parroquial Caritas

www.alcoholicos-anonimos.org
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Los ascensores del
- | Castillo de Santa
.= Barbara ya estan
2 en marcha

=

g

Presentacion de“Alicante Ciudad del Arroz”. / erpa

Alianzas entre Alicante, el Pais
Vasco y el Basque Culinary Center

& LOS CONGRESQS Y LA GASTRONOMIA SON LOS EJES DE LAS SINERGIAS PROMOCIONALES CON SAN SEBASTIAN Y BILBAO

W REDACCION | ALICANTE

El Patronato de Turismo Ali-
cante City & Beach, que diri-
ge la vicealcaldesa Mari Car-
men Sanchez, ha establecido
alianzas turisticas con el Pais
Vasco para colaborar conjun-
tamente en la promocién y
difusion del Turismo Mice
(Congresos, viajes de incen-
tivos, reuniones y exposicio-
nes) y Gastronomico.

El Patronato Municipal de
Turismo y la Asociacion Pro-
vincial de Empresarios de
Hosteleria de Alicante (APE-
HA) han viajado a San Sebas-
tidn y Bilbao este miércoles
y jueves para presentar la
marca “Alicante Ciudad del

Arroz” en sesiones gastrono-
micas a las que han asistido
una treintena de medios de
comunicacién especializa-
dos, criticos gastronomicos,
agencias de viaje, represen-
tantes de la Academia Vas-
ca de Gastronomia y autori-
dades.

En el marco de estas sesio-
nes celebradas en ciudades
referentes de primer nivel en
la gastronomia mundial, San-
chez ha mantenido encuen-
tros de trabajo con la concejal
de Turismo de San Sebastian,
Cristina Lagé, con la directora
gerente de San Sebastian Tu-
rismo, Isabel Aguirrezabala,
con el concejal de Desarro-

llo Econoémico de Bilbao, Xa-
bier Otxandiano, y con el di-
rector de Bilbao Convention
Bureau, Kepa Olobarrieta.
En San Sebastian también
asistio a la sesién de “Alican-
te Ciudad del Arroz” el coor-
dinador técnico del area de
masters y cursos de Basque
Culinay Center, Luis Arrufat,
institucion de referencia en
la gastronomia mundial, con
la que el Patronato Alicante
City & Beach ha mantenido
conversaciones para poder
establecer acciones futuras
de promocion gastronémica.
“Las alianzas entre ciudades
que no son competencia pero
comparten filosofia turistica

son necesarias e imprescindi-
bles para salir definitivamente
de este bache turistico marca-
do por la covid”, ha explicado
Mari Carmen Sanchez.

El Pais Vasco es uno de los
principales mercados emiso-
res nacionales a nuestra ciu-
dad y es clave para Alicante
en lo que respecta al aloja-
miento en hoteles y, espe-
cialmente, en apartamentos
turisticos. Su poder adqui-
sitivo, por encima de la me-
dia nacional, lo sitGa como
un objetivo promocional es-
tratégico prioritario. Para la
vicealcaldesa, “las alianzas
entre destinos deben ser be-
neficiosas paralas dos ciuda-

des, el llamado Win Win (ta
ganas, yo gano) va a ser esen-
cial en esta recuperacion”,
ha remarcado.

En la presentacion de “Ali-
cante Ciudad del Arroz” han
participado con sus elabora-
ciones los chefs José Gomez,
del Restaurante Raco del Pla
y Taverna del Raco del Pl4; Ja-
cinto Nieto, del Restaurante
El Caldero y Mar Azul; y Mon-
cho Riquelme del restaurante
Casa Riquelme y Alroze Wine
& Rice. El miércoles prepara-
ron sus arroces en el Restau-
rante Ni Neu, en el Kursaal de
San Sebastidn. Y este jueves
en el Restaurante NH Collec-
tion Villa de Bilbao.

B REDACCION | ALICANTE

El castillo de Santa Barbara
reabre sus dos ascensores
que permitiran el acceso a la
fortaleza por la avenida Juan
Bautista Lafora tras superar
una exhaustiva revision des-
pués del obligado cierre por
la situacion sanitaria.

El horario de los ascenso-
res se extendera desde las 10
horas hasta minutos antes
del cierre del recinto, previs-
to para las 20 horas. Las me-
didas de prevencion sanita-
rias vigentes, en la linea con
las marcadas por las autori-
dades competentes, limitan
la ocupacion a un tercio del
aforo delos elevadores que es
de 16 personas, excepto que
se trate de personas convi-
vientes, con el uso obligatorio
de mascarilla y la prohibicion
de comer o beber. Ademas,
el limite de personas que po-
dran permanecer en el ttinel
de acceso alos ascensores as-
cendera a 90 personas como
maximo.

El equipo de gobierno acor-
do el traspaso de las compe-
tencias de la gestion de los es-
pacios publicos del castillo de
Santa Barbara al area Turis-
mo, que dirige Mari Carmen
Sanchez, para su aprovecha-
miento parala promocion tu-
ristica de la ciudad.

Este monumento, el mas
visitado de Alicante, con
400.000 visitas al afio, es por
lo tanto uno de los principa-
les reclamos de la ciudad. No
obstante, la concejalia de Cul-
tura, que gestiona el edil An-
tonio Manresa, mantendra su
potestad en la conservaciony
preservacion del enclave de-
clarado como Bien de Interés
Cultural (BIC) y referente his-
torico y monumental.

El Castillo de Santa Barba-
rase encuentra ubicado enlo
alto del Monte Benacantil, cu-
yos origenes datan del siglo X
en plena Edad Media y cuen-
ta con mas de 39.000 metros
cuadrados.

COMPROMETIDOS

REGALOS CON
CORAZON

£l 50%