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OPINIÓ

LECCIONES MAESTRAS, POR VICENTE J. GARCÍA NEBOT (@ZENTEJUAKIN)

EDITORIAL

El canvi d’hora: una qüestió de debat i adaptació

A
mb l’arribada d’abril, ens trobem de nou 
davant del debat anual sobre el canvi 
d’hora. És un tema que, any rere any, ge-
nera opinions dividides i reflexions pro-

fundes sobre els seus efectes i utilitat. Per a molts, 
el canvi d’hora és una tradició que es manté viva 
sense massa qüestionament. S’ha convertit en un 
ritual estacional que marca el pas del temps i ens 
fa sentir com si estiguérem posant la directa cap 
a l’estiu. És un canvi que, a nivell personal, pot 
ser vist com una oportunitat per a gaudir de més 
hores de llum solar després de la jornada labo-
ral, incentivant activitats a l’aire lliure i el benes-
tar emocional que acompanya els dies més llargs.

No obstant això, no tots reben aquesta transi-
ció amb els braços oberts. Hi ha qui argumenta 
que els efectes en la salut i el benestar podrien 
ser negatius, amb dificultats d’adaptació dels 
cossos als nous horaris i interrupcions en els 
cicles de son. A més, sorgeixen dubtes sobre la 
seua eficàcia real en termes d’estalvi energètic, 
una de les raons inicials del seu establiment.

Siguen quins siguen els arguments, és inne-
gable que el canvi d’hora és un tema que con-
tinua generant converses i opinions apassiona-
des. Potser, en l’era digital i la globalització, és 
el moment de replantejar-se la seua necessitat i 
utilitat en el món actual, prenent en compte els 

canvis en els hàbits de vida i les noves necessi-
tats de la societat moderna.

En aquest debat contínu, és important escol-
tar les veus de tots els sectors de la societat i con-
siderar les implicacions tant positives com ne-
gatives. La clau està en trobar un equilibri que 
busque el benestar i la comoditat del conjunt de 
la població, respectant al mateix temps els nos-
tres ritmes naturals i les necessitats del planeta.

Així doncs, que siga abril una oportunitat per 
a la reflexió i el diàleg constructiu sobre el te-
ma del canvi d’hora, amb la esperança que, al 
final del dia, puguem arribar a acords que be-
neficien a tots.

U
rbanitzacions inacabades, obres oblidades 
i promeses incomplides: el llegat de dèca-
des de govern socialista a Gandia. Des del 
boom immobiliari fins a l’actualitat, mi-

lions d’euros s’han perdut en projectes estancats 
com Marxuquera, Sanxo Llop i Marenys de Rafal-
caïd. Aquestes urbanitzacions, iniciades fa més de 
20 anys, continuen sense veure la llum al final del 
túnel, causant problemes als veïns i propietaris que 
esperen una conclusió que sembla allunyar-se ca-
da vegada més.

La gestió deficient i la falta de compromís amb els 
ciutadans han condemnat a Gandia a un paisatge 
de construccions inacabades i infraestructures pa-
ralitzades, tot mentre els diners públics continuen 

esfumant-se en un buit burocràtic sense fi. Aques-
ta situació s’ha convertit en una imatge constant de 
desídia i incompliment, una marca indeleble en la 
història de la ciutat.

A més, altres obres importants com l’Edifici In-
nova, destinat a la recerca i innovació, i el Pave-
lló Esportiu Gandia Arena, han quedat en simples 
anuncis sense materialitzar-se, malgrat les prome-
ses reiterades dels governants. La tan desitjada pis-
cina olímpica, promesa en diverses legislatures, se-
gueix sent una quimera, recordant-nos la necessitat 
imperiosa de transformar les paraules en fets en el 
món de la política.

La ciutadania de Gandia demana accions tangi-
bles i solucions reals, no més promeses buides. És 

hora que els líders polítics assumisquen la seua res-
ponsabilitat i actuen amb diligència per al benestar 
de tots els habitants de la ciutat. La ciutat no pot con-
tinuar esperant indefinidament mentre els projec-
tes s’estanqueixen i les promeses cauen en oïdes 
sordes. És hora de passar a l’acció i fer que Gandia 
avance cap a un futur més prometedor i pròsper.

Cal una nova visió política i un compromís autèntic 
amb la ciutadania per superar els obstacles del pas-
sat i construir un futur millor per a tots. Gandia me-
reix més que una gestió marcada per l’incompliment 
i la desídia. És hora de posar fi a aquest cicle de negli-
gència i fer que la ciutat brille com el que realment 
és: un lloc ric en història, cultura i potencial, espe-
rant ser renovat i revitalitzat per al bé comú.”

Urbanitzacions inacabades, obres 
oblidades i promeses incomplides

Vicent Gregori Acosta
REGIDOR PP AJUNTAMENT DE GANDIA

TRIBUNA OBERTA

XARXES

Seguidors del grup

fTOTAL	 86.000

fSEGUIDORS. 16.000

fSEGUIDORS. 11.113

@elperiodicoaqui
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 f En aquesta entrevista ex-

clusiva, tenim l’oportunitat 
de conèixer a Cristina Mo-
reno, la nova Secretària 
Autonòmica de Turisme 
de la Comunitat Valencia-
na. Amb una amplia expe-
riència en el sector turís-
tic i una passió evident per 
la seua terra, Cristina com-
parteix les seues reflexions, 
objectius i idees per a fer 
de la Comunitat Valencia-
na un destí turístic encara 
més atractiu i competitiu.

 f ¿Què sents en ser no-
menada Secretària Au-
tonòmica de Turisme en 
la Comunitat Valenciana?

 f Sentir-se nomenada Se-
cretària Autonòmica de Tu-
risme va ser sorprenent i 
emocionant. Després de 
reflexionar-ho amb la fa-
mília, vaig acceptar el cà-
rrec amb ganes i deter-
minació, conscient de la 
responsabilitat que im-
plica. Estic feliç i agraïda 
per aquesta oportunitat.

 f ¿Quines són les teues 
metes més ambicioses en 
aquest nou càrrec?

 f Les metes principals in-
clouen situar la Comuni-
tat Valenciana com un re-
ferent turístic innovador i 
promoure el producte gas-
tronòmic com a atractiu 
per als mercats llunyans.

 f Digues’ns, ¿com plane-
jes fer que el turisme a la 
Comunitat Valenciana si-
ga encara més atractiu?

 f Per fer el turisme a la 
Comunitat Valenciana més 
atractiu, cal promoure la 
innovació, la formació i la 
sostenibilitat. Hem de tre-
ballar en equip amb els 
destins i el sector per man-
tenir-nos competitius i adap-
tar-nos als canvis del mercat.
La sort és que ja estem en 
el camí, comptem amb la 

nostra pròpia xarxa de 
Destinacions Turístiques 
Intel·ligents; tenim una es-
tratègia de creació i posada 
en el mercat de productes 
que ens ajuda a diversificar 
les experiències que oferim 
al visitant; la nostra xarxa de 
CdTs està permanentment 
en contacte amb el sector 
per a reforçar la formació 
i adaptar-la a la demanda.
Però ins i s t i sc  que e s 
tracta d’un treball dia-
ri,  on ni les bones xi-
fres ni els canvis han de 
fer-nos perdre el rumb.

 f ¿Què t’inspira més del 
turisme i el seu impacte 
en la nostra regió?

 f El turisme m’inspira a 
buscar una harmonia en-
tre el creixement econò-
mic i la conservació del 
nostre patrimoni natural 
i cultural. És vital desen-
volupar estratègies que si-
guin sostenibles, garantint 
la competitivitat dels nos-
tres destins turístics alhora 
que preservem els nostres 
recursos per a les futures 
generacions. Alineant les 
nostres accions amb els 
objectius de desenvolupa-
ment sostenible, aspirem 
a fomentar un comporta-
ment socialment respon-
sable entre els agents tu-
rístics, els visitants i la 
població local, contribuint 
col·lectivament al futur sos-
tenible dels nostres destins.

 f ¿Quins llocs de la Co-
munitat Valenciana són 
els teus favorits per visi-
tar?

 f Tota la C.V és meravello-
sa, no sabria amb quin destí 
quedar-me. Des de l’interior 
de Terra Bobal amb les 
seues bodegues, Morella, 
les meravelloses platges de 
tota la costa Mediterrània, 
les aigües termals de Mon-
tanejos, l’Ermita de Santa 
Llúcia a Alcossebre, la ciu-

tat de Guadalest oculta en-
tre la serra i que és molt bo-
nica, Tabarca o Xàbia que és 
un dels pobles considerats 
més bonics junt a Peñíscola 
i altres tants. La Laguna Ro-
sa de Torrevieja o Elx amb 
el seu meravellós palmeral.
¡No puc tr iar  un sol !

 f Amb la teua experièn-
cia en la gestió munici-
pal a Gandia, ¿com creus 
que això et prepara per a 
aquest nou desafiament?

 f L’experiència d’aquests 
vuit anys com a regidora 
a l’ajuntament de Gandia 
m’han ensenyat el funcio-
nament de l’administració 
i la tediosa burocràcia 
per a dur a terme qualse-
vol acció de forma imme-
diata. També ha sigut un 
gran aprenentatge apren-
dre dels meus companys 
que porten més temps que 
jo com a regidors com Víc-
tor Soler, i tots els demés.

 f ¿Tens algun projecte en 
ment que vulgues dur a 
terme durant el teu man-
dat?

 f Sí, m’agradaria molt po-
der aconseguir que Gan-

dia torne a ser una desti-
nació turística durant tot 
l’any, sé que és molt com-
plicat per la casuística de 
la nostra platja com a des-
tinació de segona residèn-
cia, però no impossible.
Es pot aconseguir amb po-
lítiques turístiques per a 
la promoció del destí pla-
tja de Gandia, treballant 
molt, buscant turisme en 
països del nord d’Europa 
que són els grans emissors 
i demanen el nostre cli-
ma de sol durant uns 300 
dies a l’any. Per a ells vivim 
en un destí privilegiat que 
Gandia no sap aprofitar.

 f ¿Què penses sobre la 
importància de preservar 
el nostre patrimoni cultu-
ral i natural en el sector 
turístic?

 f Les nostres costes, el pai-
satge interior, el nostre pas-
sat i el patrimoni històric, 
cultural i natural aporten 
diversitat al nostre destí i 
ens identifiquen i, per tant, 
ens fa ser molt més compe-
titius davant els diferents 
segments de la demanda. A 
més, hem de tenir en comp-
te que el turista cada ve-

gada tria més el destí per 
l’experiència que pot viu-
re en ell, perquè allò que 
podrà experimentar, com-
partir i recordar. Per tant, 
és fonamental oferir expe-
riències diverses, úniques i 
atractives, i per a això hem 
de reforçar la nostra sin-
gularitat com a territori.

 f ¿Què opines sobre la 
diversificació del turisme 
a la Comunitat Valencia-
na? ¿Quines noves idees 
tens?

 f C o m  h e m  a s s e ny a -
lat en la pregunta ante-
rior, els canvis en el perfil 
del turista i en la seua for-
ma de consumir, ens por-
ten a plantejar la necessi-
tat de diversificar l’oferta 
d’experiències i produc-
tes que oferim com a destí. 
Per a això ja comptem amb 
l’estratègia Creaturisme, de 
la qual actualment formen 
part unes 1200 empreses 
amb les quals treballem 
per a paquetitzar i oferir 
els productes directament 
al turista. Sense dubte, 
hem de donar continuïtat 
a aquest plantejament, que 
ens enriqueix i ens ajuda 

a mostrar una oferta més 
professional. Quant més 
opcions siguem capaços 
d’oferir als visitants més 
competitius serem respec-
te a la resta de mercats, 
però sempre sense perdre 
de vista la qualitat i la sos-
tenibilitat, que han de guiar 
tota la nostra estratègia.

 f Per acabar, ¿què mis-
satge donaries als em-
presaris i persones invo-
lucrades en el turisme a 
la nostra regió?

 f Vull transmetre un mis-
satge d’unitat i col·laboració 
al sector turístic, ja que crec 
que treballant junts podem 
mostrar-nos com un des-
tí competitiu i segur. ¡No-
més vull donar les gràcies 
per aquesta oportunitat!. 

Amb una visió clara i un 
compromís ferm, Cristina 
Moreno ens ha obert una fi-
nestra al futur del turisme 
a la Comunitat Valenciana. 
Agraïm a Cristina per com-
partir la seua visió i li desit-
gem tot el millor en aquesta 
apassionant jornada al cap-
davant de la Secretaria Au-
tonòmica de Turisme.

POLÍTICA

Cristina Moreno, la nova secretària autonòmica de Turisme. / AJUNTAMENT DE GANDIA

▶ LA SECRETÀRIA AUTONÒMICA APOSTA PER 
POSICIONAR LA COMUNITAT VALENCIANA COM A 
RECLAM PER ALS MERCATS INTERNACIONALS

CRISTINA MORENO Secretària autonòmica de Turisme Comunitat Valenciana

“VULL SITUAR LA 
COMUNITAT VALENCIANA 
COM UN REFERENT TURÍSTIC 
INNOVADOR I PROMOURE EL 
PRODUCTE GASTRONÒMIC”
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En el vibrant cor de Gandia, 
no solament el Palau Ducal 
dels Borja destaca com a joia 
cultural, sinó també la rica 
oferta turística i cultural que 
defineix la ciutat. 

Conversem amb Balbina 
Sendra, qui, després d’una 
destacada etapa com a direc-
tora del Palau, assumeix un 
rol crucial com a regidora de 
Cultura i Turisme de Gandia, 
per a descobrir com la seua 
experiència prèvia enriqueix 
la seua visió actual i els nous 
desafiaments que afronta en 
la seua labor per a promoure 
Gandia com a destí turístic de 
primer nivell.

 fBalbina Sendra, un pont 
entre la cultura i el turisme 
de Gandia. Com influeix la 
teua experiència en el Pa-
lau Ducal en el teu rol ac-
tual com a regidora de cul-
tura i turisme?

 fLa meua experiència prè-
via ha estat clau per a tenir 
una visió objectiva del pano-
rama turístic de la ciutat. El Pa-
lau Ducal ha estat un «labora-
tori d’experimentació» per a 
observar l’evolució de la crea-
ció de producte turístic i del 
marketing on i off line dels da-
rrers anys. 

Aquesta situació, m’ha per-
més veure Gandia amb els 
ulls dels visitants per enten-
dre que volen de la destina-
ció en la que han decidit pas-
sar el seu, cada vegada més 
escàs i per tant més valuós, 
temps lliure.

 fDel Palau a tota la ciu-
tat. En la teua transició de 
directora del Palau a regi-
dora, quins són els aspec-
tes de Gandia que ara gau-
dixes promoure més i quins 
trobes més desafiants?

 fPoder tenir la capacitat 
de fer arribar al visitant, que 
potser fa anys que coneix la 
nostra platja, altres aspectes 
més particulars de la nostra 
cultura, la nostra tradició i la 

nostra forma de viure.  Con-
vertir en producte turístic tot 
allò que ens caracteritza com 
a societat activa i acollidora, 
és per a mi un repte. No cal 
inventar res, sols oferir al nou 
arribat, totes les bondats de la 
nostra destinació. 

 fGandia a través dels ulls 
dels seus visitants. Com a ex-
perta tant en cultura com 
en turisme, com descriuries 
el perfil del turista que es 
sent atret per Gandia? 

 fGandia, a dia de hui, comp-
ta amb diversos perfils de tu-
rista. Si bé és cert, que el tu-
rista residencial que busca la 
platja de Gandia com la seua 
segona casa és majoritari, la di-
versificació de la oferta turís-
tica de la nostra ciutat i el nou 
paradigma del turisme, han 
fet que perfils amb variades 
inquietuds arriben a la nos-
tra ciutat. Els i les turistes, ac-
tualment, busquem destina-
cions que ens puguen oferir 
una amplia oferta de qualitat 
per a períodes cada vegada 
més reduïts de temps. Cada 
vegada aprofitem més l’escàs 
temps que tenim. 

Les persones,  ja no espe-
rem per a fer unes llargues 
vacances, sinó que aprofitem 
cada cap de setmana per a 
gaudir de destinacions pro-
peres i amb molta oferta de 
productes. El turista vol pla-
tja, vol menjar bé, vol apro-
fitar per fer cultura i moltes 
vegades, completar la seua 
estança fent compres. Pen-
sem que Gandia compleix 
amb tots els requisits per ser 
referent dins de la Comuni-
tat Valenciana. Cal destacar 
el creixement dels turistes in-
ternacionals que cada vegada 
més trien Gandia com el seu 
lloc per gaudir i descansar. 

  
 fUna impressió perdura-

ble. En assumir el teu cà-
rrec, quina va ser la teua vi-
sió per a integrar el llegat 
cultural de llocs com el Pa-
lau Ducal en l’oferta turísti-
ca més àmplia de Gandia?

▶ LA REGIDORA BUSCA ENFORTIR LA 
IDENTITAT LOCAL PER A ENRIQUIR 
L’EXPERIÈNCIA DELS VISITANTS A GANDIA

La transició de 
Balbina des de 
directora del Palau 
fins a regidora li 
ha permès ampliar 
l’enfocament 
i promoure la 
diversitat cultural 
de Gandia, des 
de la seua rica 
història fins a 
les festes locals i 
la gastronomia, 
transformant-les en 
atractius turístics 
clau

*

Balbina Sendra, regidora de Cultura i Turisme de Gandia. / AJUNTAMENT DE GANDIA

“EL TURISME DE LA DESTINACIÓ DE 
GANDIA ÉS COSA DE TOTS, ÉS CLAU LA 
COL·LABORACIÓ DE LA COMUNITAT 
LOCAL PER A OFERIR EL MILLOR QUE 
TENIM ALS NOSTRES VISITANTS”

BALBINA SENDRA Regidora de Cultura i Turisme de Gandia
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 fAquesta tasca ja duc molt 
de temps duen-la a terme. Des 
del Palau Ducal, vaig lluitar 
molt perquè la oferta cultu-
ral i patrimonial assolira un 
lloc destacat entre els nostres 
productes turístics. Ara, com 
a regidora, faig per integrar 
aquesta oferta diferencial en 
la promoció on i off line de 
la ciutat. 

 fGandia, epicentre cul-
tural i turístic. Quin tipus 
d’activitats culturals i turís-
tiques es promouen des de 
la teua regidoria per a enri-
quir l’experiència dels visi-
tants al llarg de l’any?

 fCadascuna de les activi-
tats culturals, tradicionals 
i festives que ofereix la nos-
tra ciutat son susceptibles 
de ser productes o experièn-
cies turístiques. No oblidem 
que un «producte» es tot allò 
que pot ser venut al públic i 
que aporta valor al teixit pro-
ductiu de la ciutat, i cada ac-

ció que es planteja des de 
les  delegacions que jo diri-
geixo té un impacte directe en 
l’economia de la ciutat.  

 fTrobades inoblidables. 
En el context de Gandia, 
quins elements culturals 
i turístics consideres que 
més sorprenen i cautiven 
els visitants?

 fLa nostra extensa i acura-
da platja nord i la riquesa pai-
satgística de la platja de l’Auir. 
Les petjades de la Corona 
d’Aragó i de família Borja en 
tota la nostra ciutat: Palau 
Ducal, Col·legiata, etc. El nos-
tre ambient festiu que s’estén 
a les programacions cultu-
rals i de dinamització turís-
tica al llarg de tot l’any, tant 
en la platja com en la ciutat.  
Fira i Festes, Falles, Setmana 
Santa, Sant Joan, Festes del 
Barris, Porrats, Festivals mu-
sicals, cicles de concerts de 
tot tipus, música a la Casa de 
la Marquesa i una llarga llis-
ta d’esdeveniments que sem-
pre son una bona excusa per 
visitar la destinació Gandia. 

 fHistòries que defineixen 
una ciutat. Des de secrets 
històrics fins a llegendes 
urbanes, quines històries 
de Gandia busques ressal-
tar per a atraure l’interès 
turístic?

 fLes històries ens definei-
xen com a societat i pense que 
la destinació Gandia és el que 
és per tots els llegats que ens 
han arribat i que cal donar a 
conéixer. Així, des del nostre 
passat més remot, represen-
tat per la Cova del Parpalló, 
fins la contemporaneïtat de 
l’Església de San Nicolau del 
Grau, passant pel Palau Ducal 
dels Borja, tot és història que 
hem de posar en valor de ca-
ra als nostres visitants i la mi-
llor forma de fer-ho és a través 
del disseny d’itineraris guiats 
al nostre patrimoni. 

 fLlocs amb ànima. Dins 
de l’àmplia oferta cultural 
i turística de Gandia, tens 
algun racó favorit o reco-
manació personal per als 
visitants?

 fPer a mi és imprescindible 
un vespre en la platja de l’Auir 
amb el sol amagant rere les 
muntanyes de La Safor.

 fMoments que marquen. 
Reflexionant sobre la teua 
carrera, quin ha sigut un 
moment particularment 
memorable o significatiu 
des que vas assumir com 
a regidora de cultura i tu-
risme?

 fFitur 2024, la meua prime-
ra fira com a regidora després 
d’assitir 21 anys consecutius 
com a part del sector turístic 
de la ciutat.

 fMirant cap al futur. Com 
planeges enfortir la conne-

xió de Gandia amb la comu-
nitat local i atraure a nous 
visitants en el futur?

 fEl turisme de la destinació 
de Gandia és cosa de tots, pen-
se que és clau la col·laboració 
de la comunitat local per a 
oferir el millor que tenim als 
nostres visitants. La sostenibi-
litat del nostre turisme passa 
per fer a la societat Gandiana 
partícip de tot el que oferim 
al turista. La finalitat és que la 
nostra societat, forme part de 
l’estructura de creació i pro-
moció del producte. 
Pense que una variant molt 
important serà que la socie-
tat es senta identificada amb 
les accions de promoció i di-
namització programades pel 
departament de turisme, 
també que les puga gaudir 
com activitats pròpies. No 
oblidem que allò bo per als 
turistes, ha de ser primer bo 
per als nostres ciutadans.  

 fDescobrint Gandia. Per 
a aquells que encara no co-
neixen tot el que Gandia té 
per a oferir, per on recoma-
naries començar per a des-
cobrir la seua riquesa cul-
tural i turística?

 fUna pregunta amb mol-
tes respostes. No importa el 
lloc per on comencen a co-
néixer Gandia, el més impor-
tant és que arriben poc a poc 
a tots els llocs segons les seues 
preferències. Gandia té molt 
quer oferir al visitant, tant si 
ve a passar una llarga estada 
com si ve a passar dos dies. La 
meua recomanació depen-
drà del temps i les seues pre-
ferències,  així el primer que 
li diria a un visitant és: «Quina 
Gandia vols gaudir hui? Gan-
dia és platja, és natura, és ac-
tivitat física al aire lliure, és 
cultura, és patrimoni, és fes-
ta,  és gastronomia (tradicio-
nal i també innovadora), és 
comercial i urbana. Gandia 
ho té tot, per on començar 
depén de tu» 

Gràcies a Balbina Sendra 
per compartir amb nosal-
tres la seua visió apassiona-
da i profundament arrelada 
sobre el desenvolupament 
turístic i cultural de Gandia. 
La seua experiència al Palau 
Ducal i la seua tasca actual 
com a regidora de Cultura 
i Turisme il·luminen un fu-
tur prometedor per a la ciu-
tat, en el qual la rica herència 
històrica i l’oferta turística di-
versificada juguen un paper 
central.

A través d’aquesta conver-
sa, hem pogut comprendre 
millor com Gandia es posi-
ciona com una destinació de 
primer ordre, atractiva tant 
per la seua platja com per 
les seues propostes culturals 
i festives, prometent als visi-
tants una experiència inobli-
dable en cada visita.Balbina Sendra en un moment de l’entrevista. / AJUNTAMENT DE GANDIA

Regidora de Cultura i Turisme de Gandia

Balbina posa èmfasi 
en la importància 
de la col·laboració 
de la comunitat 
local per a garantir 
la sostenibilitat 
del turisme, fent 
que els ciutadans 
es senten part 
de l’estructura 
turística i cultural 
de Gandia

*
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 � JUAN MARTOS | GANDIA
Amb aquesta entrevis-
ta amb Josep Escrivà, ex-
portaveu de Compromís a 
l’Ajuntament d’Oliva, ens en-
dinsarem en la seua trajec-
tòria política i professional, 
així com en els motius que 
el porten a prendre la deci-
sió de renunciar al seu cà-
rrec per anar-se’n a viure a 
l’estranger. Aquesta conver-
sa ens permetrà conèixer 
més a fons la figura de Jo-
sep Escrivà i els seus pensa-
ments sobre la seua carrera 
política i la seua relació amb 
el poble d’Oliva.

 f Josep, ens agradaria 
començar parlant del 
teu pas pel govern mu-
nicipal d’Oliva. Quines 
han estat les teues prin-
cipals tasques i reptes 
durant aquest temps?

 f Consolidar la Modernit-
zació de l’ajuntament ha si-
gut un dels reptes més am-
biciosos i complexes que he 
dut a càrrec, que m’algrat les 
dificultats, el context ha si-
gut favorable i amb perse-
verança, inversions i l’esforç 
dels equips de treball po-
dem dir que l’Ajuntament 
d’Oliva s’ha posat al dia, i 
amb nota.
En Participació Ciutadana, 
vam treballar de valent per 
a dotar a les associacions de 
més competències amb cur-
sos molt professionals, així 
com també un reglament 
perquè es relacionen amb 
l’ajuntament, a més vam 
per gestionar els centres cí-
vics de forma plural i soste-
nible. Durant la pandèmia, 
vam ajudar a adaptar totes 
les activitats perquè no hi 
hagués discontinuitat.
En la última etapa em vaig 
fer càrrec també dels Re-
cursos Humans, on vaig fer 
per continuar amb els can-
vis que s’havien inciat amb 
l’objectiu de renovar plan-
tilles de personal i refor-
çar els departaments clau. 

Cosa que s’ha de conjugar 
amb el gran volum de feina 
del dia a dia, i que els canvis 
no són immediats. Ara es-
tà veient-se que no anàvem 
gens mal  enc aminats . 

 f Vistes les teues expe-
riències i coneixements 
en l’àmbit de la gestió 
de dades i la tecnologia, 
com creus que aquestes 
àrees podrien millorar 
la governança local?

 f Podia millorar en molts 
aspectes. És a dir, l’anàlisi 
de dades, el Big Data o la 
intel·ligència de negoci, son 
formes de prendre desi-
cions basades en fets i des 
d’una perspectiva científica 
i transparent. Per exemple, 
serviria per invertir els di-
ners públics allà on més es 
necessita segons els regis-
tres històrics, les necessitats 
del moment i previsions de 
futur, des d’una perspectiva 
holística.
Per desgràcia, hi ha qui 
no l’interessa gens ni la 
tranparència, ni la veritat, 
perquè així poden seguir 
traent profit eixes minories 
que s’apropen al poder per 
interesos personals. Sincera-
ment pense que les majories 
socials mereixen un reparti-
ment de recursos més just. A 
tot això, cal dir, que aplicar 
una governança ben infor-
mada és ben complicat per-
què cal treballar amb el can-
vi de cultura corporativa de 
tota l’entitat i invertir molt 
en Formació i Tecnologia.

 f D e s p ré s  d e  t a n t 
de temps dedicat al 
servei públic, com et 
sents ara que has pres 
la decisió de deixar el 
càrrec per anar-te a 
viure a l’estranger?

 f En la meua Memòria tinc 
gravats dos moments molt 
marcats, el del dia que vaig 
ser nomenat representant 
municipal en 2019 i el dia 
que vaig renunciar al cà-

rrec perquè la vida perso-
nal m’ha dut a l’estranger.
Dos moments molt emotius, 
d’emocions trobades, i cal 
dir que per diverses raons la 
eixida ha sigut més agrada-
ble que l’entrada, que va ser 
un moment molt tens i que 
ens ha costat molt explicar 
la decisió que es va prendre 
a l’hora de fer aquell pac-
te, però que en resum, per 
la nostra part, es tractava 
d’estar ben alineats amb els 
governs supramunicipals, i 
malgrat la difícil relació que 
hi havia entre nosaltres i les 
preferències personals, es 
va optar per un camí i no 
per altre. Crec que en el 
temps ha quedat clar qui-
nes coses eren més lògiques 
i fàcils d’explicar.
A tot això, tinc la sensació 
que aquella relació que hi 
havia incialment entre els 

partits ha acabat i pense que 
és bo per a Oliva.

 f Durant la teua eta-
pa com a por taveu 
de Compromís, quina 
creus que ha estat la 
teua major contribu-
ció al poble d’Oliva?

 f S’han fet tantes coses im-
portants que m’és imposible 
decidir quina seria la ma-
jor contribució, però pen-
se que les més últils han es-
tat, les menys vistoses i les 
que la ciutadania en gene-
ral no sol valorar massa: La 
Modernització eficient de 
l’Administració, la renova-
ció del personal tècnic que 
s’havia de jubilar per gent jo-
ve molt capacitada.
També vull fer especial 
menció a la tasca de digni-
ficació de les víctimes del 
franquisme que des del meu 

pas per l’ajuntament es va 
fer justícia, memòria i repa-
ració, de forma normalitza-
da, a pesar de tots els con-
trapeus que em vaig trobar.

 f Com valores l’actual 
s ituació pol ít ica a 
Oliva, especialment 
després dels canvis 
en la composició del 
govern municipal?.

 f Pe n s e  q u e  m a l g r a t 
l’àmplia majoria que va 
aconseguir Projecte Oliva 
en les últimes eleccions, no 
estan fent-la valdre en be-
nefici dels ciutadans d’Oliva 
com haguerem fet nosaltres 
tenint una situació similar. 
Hi ha més o menys mig go-
vern que està ben capacitat i 
té les coses molt clares però 
altres no es dediquen lo su-
ficient. Cada u, que faça au-
tocrítica. 
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Josep Escrivà, exportaveu de Compromís a l’Ajuntament d’Oliva. / JUAN MARTOS

▶L’EXPORTAVEU DE COMPROMÍS DESTACA LA 
IMPORTÀNCIA DEL MODEL DE CIUTAT SOBRE 
LES PERSONALITATS EN POLÍTICA

Renúncia i nova 
etapa a l’estranger: 
Després de 
renunciar al seu 
càrrec, Josep Escrivà 
preveu tornar a 
Oliva en el futur, 
comprometent-se 
a contribuir a la 
societat de diferents 
maneres

*

“EN LA MEUA 
RENÚNCIA DEIXAVA 
PATENT QUE NO ÉS 
UN ADEU, SINÓ 
UN FINS AVIAT”

JOSEP ESCRIVÀ Exportaveu de Compromís a l’Ajuntament d’Oliva
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E s t à  f e n t - s e  e v i d e n t 
l’exagerbada crítica de 
l’oposició per tal d’entorpir 
l’acció de l’anterior govern a 
costa del que siga, amb ma-
la fe i fent mal als nostres 
ciutadans. Una estratègia 
molt efectiva, pel que hem 
vist, però poc ètica pel que 
està veient-se. No sé com 
seguirà desenvolupant-se, 
però crec que han de can-
viar el ritme i la direcció. 

 f Quins són els teus 
plans per al futur, ara 
que deixes el càrrec de 
regidor? Has considerat 

la possibilitat de seguir 
involucrat en la política 
local o t’orientaràs cap 
a altres àmbits?

 f En la meua renuncia 
deixava patent que no és 
un adeu, sinó un fins aviat. 
La vida m’ha dut a viure a 
l’estranger i no tenia sen-
tit conservar l’acta de regi-
dor, devia donar pas al re-
lleu. En altres casos, no s’ha 
fet així i l’edil/a en qüestió a 
conservat l’acta fins a millor 
convindre, però en el meu 
cas, ho he fet de manera 
transparent i ràpida. Pense 
que en política no hi hauria 
d’haver ningú imprescindi-
ble, i que més enllà de les 
persones ha d’estar el mo-
del de Ciutat que es defen.
Oliva és ma casa i quan pas-
se esta etapa de la vida, tor-
naré i contribuiré a la socie-
tat d’alguna manera, com 
he fet sempre.

 f Parlant de la teua 
formació i experièn-
cia professional en 
l’àmbit del periodis-
me, com creus que 
aquest bagatge t’ha 
influït en el teu treball 
com a polític?

 f En este aspecte m’he 
vist molt constrenyit. La 

Comunicació és una qües-
tió que es considera molt 
estratègica i no m’han 
deixat dur-la endavant 
com havia planificat. Com 
a professional de la Comu-
nicació tenia un bon pro-
jecte però entenc que hi 
ha hagut molts interessos 
perquè no l’executara. He 
fet el que he pogut amb 
els recursos que tenia dis-
ponibles i tots els impli-
cats han posat molt de la 
seua part, malgrat les di-
ficultats. No puc fer més 
que agrair l’implicació.

 f Què et portarà més 
en falta de la teua tasca 
com a regidor d’Oliva? 
Hi ha algun projecte 
o iniciativa que hau-
ries volgut dur a terme 
abans de marxar?

 f Hi ha molts projectes 
en marxa que m’haguera 
agradat acabar però el 
temps disponible és el que 
és i la crisi sanitària com la 
inflació derivada de la cri-
si energètica arran de la 
Guerra d’Ucraïna, van re-
lantir les coses.
El projecte de comunitats 
energètiques locals, les 
subvencions next- genera-
tion per a millorar els en-

torns urbans, el Comerç 
d’Oliva i el Mercat munici-
pal, fer inversions en sos-
tenibilitat, cosa que em do-
na la impressió que només 
ens ho hem pres seriosa-
ment uns pocs.

 f Finalment, Josep, 
com descriuries la teua 
experiència global com 
a representant polític i 
com a membre actiu de 
la comunitat d’Oliva? 
Quins aprenentatges 
t’endus d’aquest pe-
ríode?

 f M’amporte una expe-
riència que pense que 

deurien passar tots per 
prendre consciència de 
les diverses aspiracions 
e il·lusions que tenen els 
veíns del nostre municipi. 
La meua experiència com 
a regidor ha estat la de so-
brepassar els meus cercles 
socioculturals i conèixer 
diverses realitats que con-
viuen sense interactuar en-
tre sí en el municipi. Crec 
que esta experiència es bo-
na per a deixar de mirar-se 
al melic.
Una salutació des dels 
Alps Suïsos, on estic veient 
altres formes d’organtizar-
se i d’entendre l’espai i 

els recursos que són de 
tots. Una altra experièn-
cia molt recomanable, 
tot i que sé que no tant 
a l ’abast de qualsevol 
persona.L’experiència i 
visió de Josep Escrivà ofe-
reixen una perspectiva in-
teressant sobre la gestió 
municipal i els reptes que 
enfronta Oliva. La seua de-
dicació a la modernització 
i transparència, així com 
la crítica constructiva a 
l’actual situació política, 
reflecteixen un compro-
mís continu amb el pro-
grés i el benestar de la co-
munitat.
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Exportaveu de Compromís a l’Ajuntament d’Oliva

Valoració crítica 
de l’actual situació 
política: Escrivà 
explica que l’oposició 
és exagerada i 
considera que s’ha de 
canviar el ritme i la 
direcció per millorar 
la governança 
municipal

*
Josep Escrivà passeja pels carrers d’Oliva. / JUAN MARTOS
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 � JUAN MARTOS | GANDIA
La  iniciativa Patis Oberts, 
impulsada per la Regidoria 
d’Educació de l’Ajuntament 
de Gandia, ha aconseguit 
unir forces amb diverses 
institucions educatives de 
la ciutat, incloent el des-
tacat Col·legi Sant Francesc 
de Borja, per promoure la 
inclusió i l’esport entre els 
més joves. 

Aquest programa, que 
compta amb la col·laboració 
activa dels col·legis, busca 
oferir espais segurs i oberts 
on els infants poden jugar i 
aprendre fora de l’horari es-
colar. En una conversa amb 
el director del Col·legi Sant 
Francesc de Borja,  Carlos Fa-
bra Soler, s’ha destacat el va-
lor d’aquesta sinergia amb els 
centres educatius per fer de 
Gandia una comunitat més 
inclusiva i saludable.

 f Carlos, conta’ns un 
poc l’experiència que 
estàs tenint amb els xi-
quets i com està funcio-
nant la campanya de 
Patis Oberts.  I és que 
precisament gràcies a 
l’esport escolar es tin-
gué la sort de comp-
tar amb Toni Herreros 
i en Toni Puig que hui 
en dia és seleccionador 
de la Selecció Espanyo-
la d’Atletisme sent mes-
tres d’escola

 f Evidentment, i aquesta 
és una de les demandes que 
des del col·legi varem dema-

nar, que els patis estigueren 
oberts a partir de les 17h per 
a fer tota classe d’activitats 
en base a tots els esports; at-
letisme, futbol sala, bàsquet, 
vòlei…
Estem oberts a qualsevol ac-
tivitat que es faça de cara al 
fet que els nostres xiquets i 
xiquetes o la ciutadania de 
Gandia en aquest cas, tinga 
un espai segur on poder fer 
activitat física.

 f I que important és que 
els xiquets interactuen 
en el pati d’un col·legi, 
que aprofiten l’espai 
que malauradament 
moltes  vegades es 
troba tancat pese a la 
necessitat que hi ha a 
la ciutat d’instal·lacions 
esportives.

 f Independentment de 
disposar de més o menys 
instal·lacions, fer-les i fo-
mentar-les, l’activitat fí-
sica és salut,  és tindre 
l’oportunitat de socialitzar, 
integrar-se. 
Nosaltres ho considerem 
necessari atés que el nostre 
col·legi recull 35 naciona-
litats, moltes cultures i en-
granar eixes cultures a tra-
vés de l’activitat física i de 
l’esport pensem que és un 
element que facilita eixa tas-
ca, per aquest motiu estem 
tan a favor que el col·legi es-
tiga obert a partir de les 17h.
Valorem la importància de 
que els clubs, les entitats i 
les associacions disposen 

d’un espai on fer aquestes 
activitats.

 f A més, estem parlant 
d’una llavor socioedu-
cativa perquè es dispo-
sa d’una persona coedu-
cadora per tal d’ajudar 
al manteniment de les 
instal·lacions i que es 
puga gaudir al màxim 
del pati. Al final és una 
tranquil·litat  per a les 
famílies que es propor-
cione aquest servei.

 f Sí, al cap i a la fi, és fer so-
cietat i donar l’oportunitat 
que es coneguen altres cul-
tures o altres persones que es 
puguen integrar. Per aques-
ta raó, necessitem ferramen-
tes com en aquest cas Patis 
Oberts i, amb aquesta línia, 
convidem als clubs esportius, 

a les ONG, a les associacions 
dels barris a què vinguen al 
col·legi i proposen noves ac-
tivitats. De fet, el Consell Es-
colar del Centre va estar a fa-
vor per unanimitat de portar 
endavant aquesta iniciativa.

 f I si ho pensem, deu 
de ser molt complex per 
a vosaltres que sou els 
educadors assumir la 
presència de tantes na-

cionalitats en les clas-
ses. Com ho gestioneu 
en el dia a dia?

 f Al final és la nostra feina i, 
a part, disposem de vocació 
i estem orgullosos de la tas-
ca que realitzem amb els ma-
teixos recursos que alguns 
col·legis de Gandia, tot i que 
necessitem més per al trac-
tament de les llengües i ho 
fem de bona gana, però te-
nim manca de recursos.

Així queda plasmada la rei-
vindicació perquè no sols 
parlem de la llavor que es fa 
com a mestre sinó també de 
la labor social on la pluralitat 
en l’educació és essencial, do-
nant igualtat d’oportunitats.
Ja sabeu, Sant Francesc de 
Borja és la vostra escola i 
enguany estan d’aniversari, 
90 anys d’Educació. Una 
escola oberta a la  ciutada-
nia de Gandia.

La regidoria de Educació de Gandia impulsa la 
iniciativa dels ‘Patis oberts’ per la inclusió i l’esport
▶ EL COL·LEGI SANT FRANCESC DE BORJA CELEBRA EL SEU 90 ANIVERSARI COM UNA INSTITUCIÓ OBERTA A LA SOCIETAT I, ESPECIALMENT, ALS JOVES

Els centres 
educatius deixen 
les portes obertes 
després de les cinc 
de la vesprada per 
poder practicar 
esports i fomentar 
la inclusió

*

El Col·legi Sant Francesc de Borja/ JUAN MARTOS

GANDIA



LA SAFOR n  OEL PERIODICO   | ABRIL / MAIG DE 2024 9PUBLICITAT



ABRIL / MAIG DE 2024 | OEL PERIODICO  n LA SAFOR10  LA SAFOR

  
La XI Fira del Motor de Gan-
dia tindrà lloc del 3 al 5 de 
maig i albergarà més de 27 ex-
positors, 30 marques i prop 
de 700 models diferents de 
vehicles entre nous i d’ocasió, 
que ocuparan 20.000 metres 
quadrats d’exposició. Tam-
bé comptarà amb la partici-
pació de totes les cases co-
mercials de venda de motos 
i motocicletes amb més de 15 
marques, i amb una zona de 
vehicle usat que duplica la su-
perfície expositiva respecte a 
fires anteriors.

Aquesta onzena edició re-
planteja els espais que es fa-
ran servir per a garantir el 
creixement. Per això, també 
es creen zones d’exposició 
als carrers Sant Vicent i 
Sant Rafael i en una part del 
tram de la República Argen-
tina comprés entre el pas-
seig Germanies i la plaça 
d’Espanya.

En la roda de premsa esti-
gueren presents la regidora 
d’Economia i Empresa, Ele-
na Moncho, acompanya-
da pel representant de Moll 
Motors, Víctor Moll; el de-
legat de motos de la Fira del 
Motor, Jordi Barón, i la ge-
rent de Peumovil, María Fer-
nández.

Elena Moncho ha expli-
cat que en aquesta edició 
“continuarem apostant per 
la mobilitat sostenible, ja 
que és el camí que s’està 
marcant des d’Europa i 
és el que hem de seguir si 
pretenem reduir l’impacte 
que generen els vehicles de 
combustió”. L’edil també ha 
destacat “l’enorme impacte 
econòmic que no només es 
genera en un sector com el 
de la venda de vehicles, si-
nó que s’estén a bona part 
de la ciutat, ja que són mi-
lers de persones les que ens 
visiten durant els dies de 
la Fira”.

Víctor Moll ha manifes-
tat la satisfacció per aques-
ta nova edició. “El canvi 
d’espais ens permet evitar 
l’ofegament que teníem per-
què no podíem continuar 
creixent. Una Fira urba-
na com aquesta té inconve-
nients, però gràcies a l’aposta 
forta de l’Ajuntament de 
Gandia podrem afrontar el 
canvi de paradigma que su-
posa l’arribada al mercat de 
noves marques asiàtiques”.

En aquest sentit, Moll ha 
destacat que aquestes no-

ves marques aposten per 
l’eficiència i la sostenibili-
tat, però basant-se en ofer-
tes molt competitives que 
augmentaran la competèn-
cia per captar clients.

Per la seua banda, María 
Fernández ha posat l’accent 
que l’arribada de noves mar-
ques permetrà que moltes 
persones puguen accedir 
a vehicles més sostenibles 
i ha agraït la bona disposi-
ció del consistori per facili-
tar l’exposició dels vehicles 
elèctrics que en necessiten 
“d’un altre tipus d’elements 
per exposar-los de manera 
adequada”. 

“Aquesta Fira suposa dow-
nar al públic en general una 
gran oferta que beneficia 
l’economia de tota la ciutat 
i produeix ocupació, no no-
més entre els expositors si-
nó que també ho fa a totes 
aquelles empreses que ens 
ajuden durant l’exposició o 
a l’hostaleria” .

La XI Fira del Motor torna a la capital de la 
Safor en el mes de maig amb 27 expositors
▶L’ENORME IMPACTE ECONÒMIC QUE PRODUEIX L’ESDEVENIMENT NO NOMÉS BENEFICIA EL SECTOR DE LA VENDA DE VEHICLES, SINÓ QUE 
S’ESTÉN A BONA PART DE LA CIUTAT GENERANT OCUPACIÓ I BENEFICIANT A LES EMPRESES LOCALS AMB LA ARRIBADA DE VISITANTS

Un total de 15 
marques del mercat 
de motocicletes 
participen en esta 
ocasió i també es 
comptarà amb una 
zona dedicada a la 
venda de cotxes 
usats que duplica 
la seua superfície 
respecte a les 
passades edicions 
com a pol d’atracció 
a diferents públics

La gerent de 
Peumovil, María 
Fernández, ha agraït 
la bona disposició 
del consistori per 
facilitar l’exposició 
dels vehicles 
elèctrics

Una de les novetats 
és l’ampliació de 
l’espai expositiu que 
ocupa una superfície 
de prop de 20.000 
metres quadrats i, 
a més es comptarà 
amb la presència 
de 30 marques i 
prop de 700 models 
diferents de vehicles

*

*

*

La presentació de la XI Fira del Motor de Gandia. / AJUNTAMENT DE GANDIA

GANDIA

 � JUAN MARTOS | GANDIA
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 � JUAN MARTOS | OLIVA  
Des de El Periódico de Aquí, 
realitzarem una visita al Club 
Nàutic, un espai idíl·lic de la 
franja mediterrània, inaugu-
rat fa uns mesos pel Grup Les 
Dos Llunes, amb l’objectiu 
d’entrevistar al gerent Alejan-
dro Marí.

 fComencem, Alejandro. 
D’on ve el grup Les Dos Llu-
nes? D’on naix? I com està?

 f Bona pregunta, el grup 
té més de 29 anys. Vam co-
mençar venent gelats i des-
prés vam obrir Dos Llunes. 
Des de llavors, el grup ha tre-
ballat per transformar nego-
cis en espais polivalents per 
al poble d’Oliva.

 fLa il·lusió que poseu a 
la vostra feina és evident. 
Les Dos Llunes és un punt 
de trobada social en un en-
torn espectacular.

 f Estem orgullosos del que 
transmetem. No només vo-
lem oferir servei, sinó tam-
bé crear moments únics per 
als nostres clients. Hem arri-
bat al Club Nàutic, una opor-
tunitat única per a nosaltres, 
i estem emocionats de poder 

oferirels moments que la gent 
ens reclama.

 fL’atmosfera és clau en 
els vostres espais. Com 
aconseguiu crear aquest 
ambient acollidor?

 f Apostem per la formació 
contínua del nostre equip 
i per estar al dia de les úl-
times tendències. El Club 
Nàutic és el resultat d’un es-
forç conjunt per oferir una 

experiència única als nos-
tres clients.
Nosaltres no estaríem on 
estem si al meu voltant no 
hi haguera un equip de tre-
ball amb el mateix esperit 
que el meu. És a dir, amb 
els anys he reunit a perso-
nes que treballen amb la 
mateixa il·lusió i el mateix 
punt de vista.

 f L a  f o r m a c i ó  i 
l’adaptabilitat són essen-
cials en el vostre sector. 
Com feu front als reptes 
constants?

 f La formació és clau. Hem 
reconstruït el Club Nàutic 
en només 6 mesos, sempre 
amb l’objectiu de satisfer 
les necessitats dels nostres 
clients. Estem un pas enda-
vant gràcies a la resposta 
positiva de la gent i les seues 
propostes.
A més a més, hem tingut una 
formació amb tot el grup, 
amb tots els treballadors, i 
hem convidat a Domènec 
Biosca, una gran persona-
litat en el món del turisme 
i l’hostaleria, el meu men-
tor, per tal de proporcio-
nar-nos una visió exhaus-

tiva de l’hostaleria que no 
deixa cap detall per alt. Des 
del somriure del cambrer 
fins a la música, passant per 
la vista i els colors. Aques-
ta visió no és casualitat; és 
una transformació profun-
da. Per aquest motiu, vaig 
decidir tornar a contactar 
amb ell, un esforç econò-
mic per a l’empresa, però 

que per a mi representa 
tancar un cercle vital molt 
important, ja que em dó-
na l’oportunitat de donar-
li les gràcies per tot el que 
he après d’ell: petits detalls 
que fan la diferència.

 fAquesta dedicació és ad-
mirable. I com valoreu hui 
el paper de l’equip de go-
vern en el desenvolupa-
ment del vostre negoci?

 f Valore molt positivament 
el treball de l’equip de go-

vern. Tenim un ajuntament 
que escolta i es preocupa 
per les necessitats del sec-
tor. L’ajuntament està po-
sant en valor la nostra ex-
periència i està disposat a 
treballar-ho conjuntament 
amb nosaltres.

 f Finalment, quins són 
els vostres objectius per 
al futur?

 f Volem seguir creixent i 
oferint moments únics als 
nostres clients. Creiem en 
la unió dels empresaris 
d’Oliva per millorar i des-
envolupar la nostra ciutat. 
Amb treball i dedicació, es-
tem segurs que el futur serà 
prometedor per a tots.

En conclusió, l’entrevista 
amb Alejandro Marí, ge-
rent del Club Nàutic inau-
gurat recentment pel Grup 
Les Dos Llunes, ens ha ofe-
rit una visió fascinant sobre 
la passió i el compromís da-
rrere d’aquest projecte. A 
més, la seua col·laboració 
amb l’ajuntament i la seua 
visió d’unir esforços amb al-
tres empresaris locals per al 
desenvolupament conjunt 
d’Oliva ens deixa amb una 
sensació d’optimisme i espe-
rança en el futur d’aquesta 
bonica ciutat mediterrània.   

Les Dos Llunes: Una 
història de passió i 
compromís al Club 
Nàutic d’Oliva
▶ ESTE GRUP HOSTALER HA DEMOSTRAT LA SEUA PREFERÈNCIA 
PROFUNDAMENT ARRELADA PER LA CREACIÓ D’ESPAIS POLIVALENTS I 
IDÍL·LICS AMB LA FI D’OFERIR EXPERIÈNCIES I MOMENTS ÚNICS

Algunes imatges del Club Nàutic Oliva./ JUAN MARTOS

 Els asistents a un esdeveniment al Nàutic Oliva./ JUAN MARTOS

L’objectiu principal 
del grup és crear 
moments únics per 
als clients, oferint-
los experiències 
memorables que 
van més enllà 
de la simple 
gastronomia

El compromís 
amb la formació 
constant és clau 
en l’èxit del Grup 
Les Dos Llunes, 
assegurant-se que 
l’equip estiga al 
dia de les últimes 
tendències i puga 
oferir un servei 
excepcional

*

*

GASTRONOMIA
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La regidoria de Turisme de 
l’Ajuntament d’Oliva, liderada 
per Salva Llopis, anuncia el 
retorn del prestigiós ‘V Con-
curs Nacional de Coca Ciu-
tat d’Oliva’ juntament amb 
el emocionant ‘III Concurs 
Amateur de Coca Dolça Ciu-
tat d’Oliva’. 

Aquestes dues emocio-
nants competicions cu-
linàries, que tindran lloc el 
13 i l’11 de maig respectiva-
ment, no només celebren la 
rica tradició gastronòmica 
d’Oliva, sinó que també ser-
veixen com a fòrum per als 
professionals i aficionats per 
mostrar la seua destresa i pas-
sió per les coces.

El ‘V Concurs Nacional 
de Coca Ciutat d’Oliva’ és 
l’epicentre de l’excel·lència 
gastronòmica, on els mi-
llors professionals de la gas-
tronomia, panaders i pastis-
sers convergeixen per crear 
autèntiques obres d’art cu-
linàries. Amb un jurat format 
per figures destacades del 
món gastronòmic, incloent 

la directora de la Guia Repsol 
i experts amb estrelles Miche-
lin, les expectatives són altes 
per veure les creacions més 
espectaculars i saboroses.

Cada participant tindrà 
l’oportunitat de mostrar el 
seu talent en un ambient 
competit i just, amb premis 
generosos que inclouen efec-
tiu, diplomes d’honor i tro-
feus per als tres primers clas-
sificats, així com un premi 
especial a la coca més crea-
tiva. Els criteris de valoració, 
que inclouen sabor, origina-
litat, presentació i creativitat, 
asseguren que només el mi-
llor de les millors seran re-
coneguts.

Per altra banda, el ‘III Con-
curs Amateur de Coca Do-
lça Ciutat d’Oliva’ celebra 
l’essència de la comunitat lo-
cal, obrint les portes a tots 
els residents i associacions 
d’Oliva per compartir les 
seues pròpies versions de les 
coces dolces. Aquesta com-
petició, organitzada amb el 
suport d’AGACO, ofereix una 
plataforma inclusiva per als 

amants de la cuina que no són 
professionals, però que tenen 
una passió pel món de les co-
ces.

Amb premis que van des 
de vals per a gastar en comer-
ços locals fins a experiències 
gastronòmiques exclusives 
en alguns dels millors restau-

rants d’Oliva, aquest concurs 
promou la participació de la 
comunitat i la preservació de 
les tradicions culinàries lo-
cals.

En resum, aquests dos con-
cursos representen més que 
una simple competició cu-
linària; són una celebració de 

la diversitat, la creativitat i la 
passió que defineixen la gas-
tronomia d’Oliva. En ells, la ri-
ca història i cultura culinària 
de la ciutat es fusionen amb el 
talent i la innovació dels seus 
residents, creant un esdeveni-
ment que captura l’essència 
mateixa de la vida a Oliva.

Oliva es convertix 
en l’epicentre de 
la gastronomia de 
la Safor amb els 
Concursos de Coques
▶ DESPRÉS DE L’ÈXIT DE LES EDICIONS ANTERIORS, LA COMPETICIÓ 
NACIONAL D’ESTE DOLÇ TORNA A LA LOCALITAT, CONSOLIDANT-SE 
COM UN ESDEVENIMENT CULINARI DESTACAT A LA REGIÓ

Prestigiós Jurat: 
Amb la presència 
de figures de renom 
com la directora 
de la Guia Repsol 
i altres experts 
gastronòmics 
amb estrelles 
Michelin, el concurs 
garantix una 
valoració imparcial 
i de qualitat de 
les creacions dels 
participants

*

‘Rosquilleta Mar i Muntanya’ del Restaurant Tasta’m d’Ondara / OLIVA TURISMO ‘Coca de porc rostit’ de Tapes la Xara / OLIVA TURISMO        

Cartell oficial del Concurs de Coca Dolça. / OLIVA TURISMO        

GASTRONOMIA

 � JUAN MARTOS | OLIVA



17LA SAFOR n  OEL PERIODICO   | ABRIL / MAIG DE 20244 PUBLICITAT



ABRIL / MAIG DE 2024 | OEL PERIODICO  n LA SAFOR18  LA SAFOR

Oliva Nova Beach & Golf Re-
sort ha inaugurat recentment 
La Plaza Oliva Nova, un nou 
espai gastronòmic destinat 
a convertir-se en el punt de 
trobada predilecte tant per 
a hostes com per a visitants. 
Aquesta nova àgora de delí-
cies culinàries està situada 
just a l’entrada del resort, am-
pliant així l’oferta gastronò-
mica ja de per si extensa de 
la zona.

La intenció d’Oliva Nova 
és posicionar La Plaza com 
una referència en la gastro-
nomia local, un lloc on les fa-
mílies poden gaudir d’una de-
liciosa pizza, les parelles d’un 
moment romàntic, els amics 
d’una cata de vins, o els es-
portistes d’un merescut àpat 
post-competició, siga en golf, 
hípica, pàdel o una carrera 
de 10k.

DIVERSITAT CULINÀRIA
Dins d’aquest nou espai, tro-
bem tres restaurants que pro-
meten satisfar tots els paladars:

•Restaurante Aura: Au-
ra ofereix una carta en la que 
brillen els arrossos amb tot el 
sabor del Mediterrani, a més 
de carns i peixos d’alta qua-
litat i plats elaborats amb els 
millors ingredients de l’horta 
llevantina. Cada recepta és un 
homenatge als cinc sentits.

Reserves: (+34) 96 110 49 49

•Wine & Tapas: Ideal per 
als amants del vi, Wine & Ta-
pas sorprén amb vins excep-
cionals de la Comunitat Valen-
ciana, maridats amb aperitius 
gurmet com el “jamón ibérico 
Cinco Jotas”, formatges fran-
cesos, carxofes de Tudela, 
anxoves de Cantabria i ostres.

Reserves: (+34) 96 285 79 76

•Don Giacomo: Un viat-
ge a Itàlia en cada mos. A 
Don Giacomo, els visitants 
poden degustar pizzes ela-
borades segons les més an-
tigues tècniques italianes, 
pastes fresques en totes les 
seues formes i entrants tí-

pics italians, tot fet amb in-
gredients de primera qualitat.

Reserves: (+34) 96 285 73 76

Cada un d’aquests establi-
ments no sols ofereix plats 
exquisits, sinó també una 
experiència culinària ini-
gualable. Des de la finesa 
mediterrània d’Aura, pas-
sant per la sofisticació de 
Wine & Tapas, fins al viat-
ge sensorial cap a Itàlia en 
Don Giacomo, La Plaza Oli-
va Nova es postula com una 
destinació imprescindible 
per a tots els que estimen la 
bona taula.

▶ OLIVA NOVA BEACH & GOLF RESORT INAUGURA LA 
PLAZA OLIVA NOVA, UN NOU ESPAI GASTRONÒMIC QUE 
PROMET SER EL PREFERIT PELS HOSTES I VISITANTS

Tres restaurants 
diferents oferixen 
una àmplia 
gamma d’opcions 
culinàries per a 
tots els gustos

*

Amb tres 
restaurants 
distintius, Aura, 
Wine & Tapas i 
Don Giacomo, 
La Plaça Oliva 
Nova ofereix una 
diversitat culinària 
excepcional, tot 
elaborat amb els 
millors ingredients 
de la regió

*

LA PLAZA OLIVA NOVA:
EL NOU EPICENTRE
GASTRONÒMIC
BEACH & GOLF RESORT

GASTRONOMIA

 � REDACCIÓN | OLIVA

Gastronomía en La Plaza Oliva Nova. /OLIVA NOVA
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  � JUAN MARTOS | VILLALONGA  
El Festillop, el festival de mú-
sica més esperat de Villalon-
ga, arriba amb renovades for-
c e s  i  m o l te s  n ove t at s . 
Celebrant la seua sisena edi-
ció el proper dissabte 1 de 
juny, aquesta edició promet 
convertir-se en una experièn-
cia memorable per a tota la fa-
mília.

La gran cita musical manté 
la seua essència amb una pro-
gramació diversa que inclou 
des de concursos matinals 
del Festillobet, especialment 
pensats per al públic familiar, 
fins a recitals de rock, elec-
trònica i reggaeton, que co-
mençaran a les 18 hores, ga-
rantint així entreteniment 
per a tots els gustos.

Una de les principals nove-
tats d’enguany és la inclusió 
de dues immenses carpes po-
ligonals que albergaran ses-
sions de DJ amb un sistema 
de so envoltant, a més d’un 
escenari per a música en di-
recte on actuaran grups des-
tacats com Auxili i Space 
Elephants.

La presentació oficial del 
festival es va realitzar en el 

prestigiós hotel rural Casa Ba-
bel, amb la presència de figu-
res importants com l’alcalde 
Juanjo Sanchis, la regidora de 
Cultura i Festes, María Fuen-
te Ferrer, els promotors de 
l’esdeveniment, Josemi Gan-
dia i Luis Martínez de LTJ 
Producciones, Alba Miña-
na, i Josep Moreno, gerent 
de Atòmic Gastrobar, local 
col·laborador.

Durant l’acte, Josemi Gan-
dia va ressaltar l’intent de 
“donar un nou impuls al 
festival en quant a qualitat 
dels artistes, infraestructu-
res i comoditat per als assis-
tents”. També es va destacar 
la presència de música en va-
lencià i la inclusió de dones 
artistes al cartell, com Mòni-
ca X, Tania Rys, Valeria Boix, 
Raquel Maravillas i Las can-
tantes de Lespurna.

PÚBLIC FAMILIAR
El Festillobet, enfocat al pú-
blic infantil i familiar, comp-
tarà amb espectacles com 
Nunca Jamás, Rescate de 
Campanilla i Peque Disco, 
així com tallers de pintaca-
res, globoflexia o tatuarte.

Aquest any, el festival, que 
es va iniciar en 2016 i es va 
veure interromput per la 
pandèmia, ha canviat de da-
tes i passa de maig al 1 de juny, 
gestionat per primera vega-
da per una empresa privada 
però mantenint l’aposta per 
suportar els grups locals i el 
públic familiar.

E n t r e  l e s  p r o p o s t e s 
d’aquesta edició, el Esce-
nario Rock inclourà a Auxi-
li, La Trocamba Matanusca, 
Los Mamones, Llicsons, DJ 
Kowalsky i L’Espurna, men-
tre que l’Escenario Remem-
ber-Techno comptarà amb 
Space Elephants, Javi Boss, 
Mónica X, Óscar Nacher i 
The Wayne. Al Escenario Re-
guetón es podrà gaudir de 
Raquel Maravillas, Tania Rys, 
Rachid Sarrió, DJ Barreales, 
Red Moon, DJ Valeria Boix 
i Andreu.

E l  f e s t i v a l  d i s p o -
s a r à  d ’a m p l i e s  z o n e s 
d’aparcament,  facil itats 
d’accés, zones reservades 
per a persones amb mobi-
litat reduïda i proteccions 
solars amb lones. També 
comptarà amb dos punts 

d’accés al recinte, taquilles 
i seguretat reforçada. A més, 
es mantindrà un ampli ser-
vei de barres i de restaura-
ció per a comoditat dels as-
sistents.

El Festillop de Villalon-
ga no és sols un festival, si-
nó una experiència com-
pleta per a divertir-se i 
passar un dia inoblidable. 
Les entrades estaran dispo-

nibles pròximament a tra-
vés de la pàgina web de LTJ 
Producciones. No perdeu 
l’oportunitat de viure una 
jornada plena de música i 
diversió a Villalonga.

Inclusió i Diversitat: 
El festival destaca 
per la inclusió de 
dones artistes en el 
cartell i la presència 
de música en 
valencià, subratllant 
un esforç conscient 
per promoure 
la diversitat i la 
igualtat dins de la 
programació

*

El Festillop de 
Villalonga arriba 
vibrant, fresc i ple  
de sorpreses
▶ EL FESTIVAL SE CELEBRA EL 1 DE JUNY AMB GRANS NOVETATS, COM 
LES DUES CARPES POLIGONALS PER A DJS I UN ESCENARI MAJOR, 
REAFIRMANT EL COMPROMÍS AMB LA MILLORA DE L’ESDEVENIMENT

Cartell oficial del festillop / AJUNTAMENTE VILLALONGA

VILLALONGA
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El cor de Xeraco torna a ba-
tegar amb la celebració de 
la tercera edició de la Fira 
del Cremaet, coneguda com 
Fiescrem. Del 1 al 5 de maig, 
els carrers de la localitat es 
transformaran en un escena-
ri vibrant de tradició, gastro-
nomia i cultura. Amb un pro-
grama carregat d’exposicions, 
batucades, concursos i actua-
cions, Fiescrem promet una 
experiència inoblidable per 
a locals i visitants.

L’esmorzar valencià, més 
que una simple combinació 
d’aliments, representa un vin-
cle profund amb les arrels cu-
linàries i socials de la regió. És 
un moment compartit entre 
generacions, una oportunitat 
per a reforçar els llaços fami-
liars i comunitaris. A Xeraco, 
l’esmorzar pren un significat 
especial amb el seu “gasto” 
característic, una combina-
ció d’ingredients locals que 
reflecteixen l’autenticitat i la 
riquesa del territori. A més, 
el ritual del cremaet, amb les 
seues aromes i tradicions, en-
riqueix encara més aquesta 
celebració.

Fiescrem no només és una 
oportunitat per a degustar 
els sabors únics de Xeraco, si-
nó també un espai on la cul-
tura i la música es fusionen 
en un programa d’activitats 
per a tots els públics. Aquest 
esdeveniment s’ha consoli-
dat com una cita imprescin-
dible, consolidant la posició 
de Xeraco com a destí turís-
tic que celebra amb orgull les 
seues arrels i la seua identi-
tat única.

PROGRAMA

DIMECRES 1 DE MAIG
• 10 h: Inauguració de la Fi-

ra Gastronòmica amenizada 
amb dolçaina i tabalet.
C/Ribera Alta.

• 10.30 h: Visita guiada al Mu-
seu Etnològic.
Activitat gratuita, inscripcions 
a aodl@xeraco.es

• 11 h: Actuació musical en di-
recte a càrrec de José David

•12 h: Tardeo amb l’orquestra 
LA PATO + DI Col•laboren Fes-
ters del Crist 2024 C/Les Ma-
rines.

• 12:30 h: Showcooking a cà-
rrec del Restaurant Casa Ma-
rina guayador Fiescrem 2022

• 18 h: Actuació grup ‘Cover-
gente’  A la zona gastronòmi-
ca, C/Ribera Alta

• 22 h: Tancament Recinte 
Firal.

DIJOUS 2 DE MAIG

• 10 h: Obertura zona gas-
tronòmica i recinte firal

• 11 h: Ball amb José David A 
la zona gastronòmica, C/Ribe-
ra Alta

•12 h: Degustació de mels per 
saber-ne més sobre les seues 
propietats
Inscripció 2€ a la Caseta Prin-
cipal venda de tickets

• 19 h: Actuació DJ Sergi Night 
A la zona gastronòmica , C/Ri-
bera Alta

• 22 h: Tancament Recinte Fi-
ral

DIVENDRES 3 MAIG
• 9.30h: Recepció d’autoritats 

A la zona gastronòmica, C/Ri-
bera Alta

• 10 h: Inici Concurs Cremaet 
en categoria: Tradicional i crea-
tiu presentat per Oscar Tramo-
yeres

• 12 h: Deliberació del Jurat
• 12:30 h: Tast de vins ‘Coneix 

totes les propietats i qualitats’ 
Inscripció 2€ a la Caseta Prin-
cipal venda de tickets

• 13 h: Lliurament de premis
• 17:30 h: Barrejada de con-

tes, públic familiar per Marta 
Pellicer
A la zona gastronòmica, C/Ri-
bera Alta
• 19 h: Actuació ‘Zambra Fu-

sión Rumbera”
A la zona gastronòmica, C/Ri-
bera Alta

• 22 h: DI’s David Hood & Lau-
ra Castelló A la zona gastronò-
mica, C/Ribera Alta

• 00 h: Correfocs estàtic a cà-
rrec Penya Foc Seguit de Xera-
co C/Vall d’Albaida

DISSABTE 4 MAIG
• 10 h: Obertura del Recin-

te Firal
• 10 h: Visita guiada al Mu-

seu Etnològic:  Activitat gra-
tuita, inscripcions a aodl@
xeraco.es

•11 h: Ambientació musical 
amb José David

• 12 h: Tast de cervessa ar-
tesana Inscripció 2 € a la Ca-
seta Principal venda de tic-
kets.

A la zona gastronòmica, C/
Ribera Alta

• 12:30 h: Teatre al carrer a 
càrrec de Scura Plats - Públic 
Familiar A la zona gastronò-
mica, C/Ribera Alta

• 17 h - 2.30 h TARDEO RE-
MEMBER C/ Les Marines

• 19 h: Actuació “Sin Comple-
jos” A la zona gastronómica, 
C/Ribera Alta

• 00 h: Tancament recinte 
firal

DIUMENGE 5 MAIG
• 9 h: Matinal Motera de la 

dona i esmorzar amb am-

bientació musical. Al final de 
l’Avinguda Borrons. Zona Go-
leta

• 10.30 h: Exposició de co-
txes clàssics ‘Retromòbil Club 
Alzira”

• 11.15 h: BATUCREM, II Tro-
bada de batucades

• 12 h: Cercavil•la de Batu-
cades
•  13 h: Macrobatucada
• 16 h: Ambientació musical A 
la zona gastronòmica, C/Ri-
bera Alta
• 22 h: Cloenda de la Fi-
ra per a posar punt i final a 
l’esdeveniment.

La Fira del Cremaet retorna a Xeraco amb 
un complet programa per a tots els públics
▶ FIESCREM CELEBRA LA SEUA TERCERA EDICIÓ PER A DONR A CONEIXER LA RIQUESA CULTURAL I GASTRONÒMICA DE LA REGIÓ

XERACO

Fiescrem 24 a 
Xeraco promet 
una experiència 
inoblidable amb el 
seu ric programa 
d’activitats, 
incloent 
exposicions, 
batucades i 
actuacions, en un 
escenari vibrant de 
tradició i cultura 
per a tots els 
públics.

La fira no només 
ofereix delícies 
gastronòmiques, 
sinó també un 
escenari vibrant de 
cultura i música, 
fusionant tradició i 
entreteniment per 
a tots els públics

El ritual del 
cremaet, amb 
les seues aromes 
i tradicions, 
enriqueix 
l’esmorzar valencià, 
destacant com un 
moment compartit 
que reforça els 
llaços familiars 
i comunitaris, 
i reflecteix 
l’autenticitat i 
riquesa del territori

*

*

*
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 � REDACCIÓN | GANDIA
En una recent entrevista amb 
el CEO de RC Viajes, Ricardo 
Carbonell comparteix la seua 
visió sobre per què Tailàndia 
és una elecció tan atractiva 
per als viatgers. Amb una àm-
plia experiència en el sector 
del turisme, Ricardo ens guia 
a través dels aspectes més 
destacats de la cultura, la gas-
tronomia i els llocs històrics 
d’aquest fascinant país asiàtic.

 fQuins són els aspec-
tes més destacats de 
la cultura tailandesa 
que els turistes haurien 
d’experimentar?

 f Per a submergir-se de 
veritat en la rica i fascinant 
cultura tailandesa, els turis-
tes haurien d’explorar una 
varietat d’aspectes que fan 
d’aquest país un destí tan 
únic i especial. En primer 
lloc, l’hospitalitat tailande-
sa és llegendària i és una 
cosa que els viatgers expe-
rimentaran en cada interac-
ció. Des del amable saluta-
ció de “sawasdee” fins a la 
somriure genuïna dels lo-
cals, la calidesa i l’amabilitat 
formen part integral de la 
cultura tailandesa.
A més, la gastronomia tai-
landesa és una experiència 
sensorial incomparable que 
no es pot perdre. Des dels 
llocs de menjar al carrer fins 
als restaurants més sofisti-
cats, els sabors explosius de 
la cuina tailandesa delecta-
ran els paladars dels visi-
tants. Des del picant curry 
fins al refrescant som tam 
(amanida de papaya verda), 
cada plat conta una història 
de tradició i creativitat cu-
linària.

Un altre aspecte destacat 
de la cultura tailandesa és 
la seua rica tradició espiri-
tual. Els temples budistes 
majestuosos, com el Wat 
Pho i el Wat Arun a Ban-
gkok, ofereixen una visió 
fascinant de la devoció re-
ligiosa i l’arquitectura im-
pressionant. Els viatgers 
poden participar en rituals 
i cerimònies, com l’ofrena 
de flors i la meditació, per a 
una experiència espiritual 
única.
A més, l’artesania tailande-
sa és una expressió vibrant 
de la creativitat i l’habilitat 

del poble tailandès. Des de 
la seda teixida a mà fins a 
les intricades escultures de 
fusta, els mercats i tallers 
d’artesania ofereixen una 
oportunitat per a apreciar 
el talent artístic del país i 
portar a casa records únics.

 fQuins són els plats tai-
landesos més emble-
màtics que recomanaries 
provar durant una visita?

 f Tailàndia és famosa per 
la seua increïble varietat de 
plats que satisfan tots els pa-
ladars. Ací tens alguns dels 
plats tailandesos més em-

blemàtics que definitiva-
ment recomanaria provar 
durant la teua visita:

• Pad Thai: Aquest és un 
dels plats més reconeguts 
internacionalment de Tai-
làndia. És un deliciós plat 
de fideus d’arròs saltats amb 
gambes, pollastre o tofu, ou, 
brots de soja i cacauets, tot 
això sazonat amb una mes-
cla perfecta de salsa de ta-
marinde, salsa de peix, all 
i xilis.

•  Tom Yum Goong: 
Aquesta sopa picant i àci-
da amb gambes és un veri-
table clàssic tailandés. Està 

feta amb una base de brou 
d’herbes, llimonella, fulles 
de llima kaffir, galanga i xi-
lis, tot el qual li dóna un sa-
bor increïblement fresc i vi-
brant.

• Som Tum (Amanida de 
papaia verda): Aquesta ama-
nida fresca i picant és una 
explosió de sabor. Està fe-
ta amb papaia verda ratlla-
da, tomaca, mongetes ver-
des, cacauets, xilis i gambes 
seques, tot amanit amb una 
mescla de llima, all, peix i 
sucre.

•Mango Sticky Rice : 
Aquest postre clàssic tai-
landés combina arròs gluti-
nós cuit al vapor amb man-
go madur i una salsa de coco 
dolça i cremosa. És una delí-
cia dolça i refrescant que no 
pots perdre’t.

•Ga e ng Ke ow  Wa n 
Gai (Curri verd tailandés): 
Aquest és un curri cremós 
i aromàtic fet amb pasta de 
curri verd, llet de coco, po-
llastre, albergínia, bambú i 
fulles de basílica tailandesa. 
És una explosió de sabor en 
cada mossegada.

 fQuins destins menys co-
neguts a Tailàndia creus 
que mereixen més aten-
ció dels viatgers?Una de les illes del país coneguda com Phi Phi. / RC VIAJES

Descobrix per què Tailandia és 
l’escapada perfecta segons RC Viajes
▶L’HOSPITALITAT DE LA SEUA GENT I LA LLEGENDÀRIA I RICA CULTURA D’ESTE PAÍS RESSALTEN COM A FACTORS CLAU I    
FAN D’ELL UNA EXPERIÈNCIA ÚNICA PER ALS VIATGERS, QUE DESITGEN APROPAR-SE A ESTE MÓN PLE D’ESPIRITUALITAT

L’elefant és l’animal sagrat en Tailandia. / RC VIAJES

L’exquisida 
gastronomia 
tailandesa 
captiva amb plats 
emblemàtics que 
prometen delectar 
els paladars dels 
visitants

*
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 f Tailàndia és conegu-
da pels seus destins turís-
tics populars com Bangkok, 
Phuket i Chiang Mai, però 
també té una gran quantitat 
de joies menys conegudes 
que mereixen més atenció 
dels viatgers. Ací tens alguns 
destins menys coneguts a 
Tailàndia que considere que 
són imperdibles:

• Pai: Ubicat al nord de 
Tailàndia, Pai és un pinto-
resc poble envoltat de mun-
tanyes, cascades i aigües ter-
mals naturals. És un destí 
popular entre els viatgers 

que busquen un ambient 
relaxat, excel·lent men-
jar al carrer, mercats noc-
turns vibrants i una varie-
tat d’activitats a l’aire lliure 
com trekking i rafting.

• Koh Lanta: Aquesta 
illa tranquil·la i menys des-
envolupada al sud de Tai-
làndia és un paradís per als 
amants de la platja que bus-
quen escapar de les multi-
tuds. Amb platges de sorra 
blanca, aigües cristal·lines, 
impressionants postes de 
sol i una atmosfera relaxa-
da, Koh Lanta és el lloc per-

fecte per a relaxar-se i reca-
rregar energies.

• Parc Nacional de Khao 
Sok: Aquest parc nacional 
és un dels secrets millor 
guardats de Tailàndia i ofe-
reix una increïble biodiver-
sitat, amb selves tropicals 
exuberants, llacs esmeral-
da i formacions rocoses im-
pressionants. Els visitants 
poden gaudir d’activitats 
com senderisme, caiac, ob-
servació de fauna salvatge i 
passar la nit en cabanes flo-
tants al llac.

• Koh Yao Noi: Aquesta 
illa tranquil·la i pintoresca 
a la badia de Phang Nga és 
un refugi seré lluny del bu-
llici de les principals zones 
turístiques. Amb platges de-
solades, palmeres i una at-
mosfera autèntica de poble 

tailandès, Koh Yao Noi és 
ideal per a aquells que bus-
quen una experiència més 
autèntica i relaxada.

• Ayutthaya: Aquesta an-
tiga ciutat històrica, decla-
rada Patrimoni de la Hu-
manitat per la UNESCO, és 
famosa per les seues im-
pressionants runes de tem-
ples i palau. Amb una rica 
història i una arquitectura 
fascinant, Ayutthaya ofereix 
als visitants l’oportunitat 
d’immersir-se en el passat 
de Tailàndia i explorar els 
seus fascinants llocs arqueo-
lògics.

 fQuina és la teua reco-
manació per a triar el 
millor allotjament a Tai-
làndia segons el tipus de 
viatge?

 f Per a aquells que bus-
quen una experiència de 
viatge còmoda, Tailàndia 
ofereix una àmplia gamma 
d’hotels de luxe i resorts 
de quatre o cinc estrelles. 
Aquests establiments so-
len comptar amb impres-
sionants instal·lacions, 
com ara piscines infinites, 
spas de classe mundial, res-
taurants gourmet i servei 
de primera classe. A més, 
molts d’aquests hotels es-
tan ubicats en llocs idíl·lics, 
com ara a prop de la platja 
o enmig de exuberants sel-
ves tropicals, la qual cosa 
garanteix una estada ino-

blidable i no solen ser ex-
tremadament costosos.

 f Quins són els millors 
mesos per a visitar Tai-
làndia i per què?

 f De setembre a novem-
bre. Són les dates de tem-
porada baixa i generalment 
les aerolínies solen oferir 
bones ofertes en aquestes 
dates.

 f Quins llocs històrics o 
culturals són imprescin-
dibles per incloure en un 
viatge a Tailàndia?

 f Un dels llocs més em-
blemàtics és el Gran Pa-
lau Reial a Bangkok, que 
no sols és una obra mestra 
arquitectònica, sinó tam-
bé un símbol de la monar-
quia tailandesa i la seua 
història. Dins del complex 
del palau, no et perdis el 
Temple del Buda Esmeral-
da, que alberga una estàtua 
de Buda tallada en una sola 
peça de jade. Un altre des-
tí que no et pots perdre és 
Ayutthaya, l’antiga capital 
del Regne de Siam i ara un 
lloc Patrimoni Mundial de 
la UNESCO. Ací, podràs ex-
plorar les impressionants 
ruïnes de temples i palaus 
que daten dels segles XIV 
al XVIII, incloent el Wat Ma-
hathat, famós per la cap 
de Buda enredada en les 
arrels d’un arbre. A més, la 
ciutat de Sukhothai és un 
altre lloc que paga la pe-
na visitar  

L’elefant és l’animal sagrat en Tailandia. / RC VIAJES

Un de les deesses de Tailandia. / RC VIAJES

Destins menys 
coneguts: S’insisteix 
en la importància de 
descobrir els destins 
menys coneguts 
de Tailàndia, com 
Pai, Koh Lanta 
i Ayutthaya, 
que ofereixen 
experiències úniques 
i autèntiques als 
viatgers

*
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