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NAHUEL GONZÁLEZ, DIPUTAT AL CONGRÉS:  
“El nostre propòsit com a grup parlamentari és 
avançar en drets per als valencians”.  P3

OLIVA. El municipi presenta una àmplia 
programació per a la Fira i Festes de 2024, 
que tindrà lloc del 14 al 23 de juny.  P12
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OPINIÓ

LA VIÑETA POR VICENTE J. GARCÍA NEBOT (@ZENTEJUAKIN)

EDITORIAL

Un moment decisiu per al futur d’Europa

E
l pròxim 9 de juny, la ciutadania de 
la Unió Europea es prepara per a 
un dels esdeveniments més impor-
tants del calendari polític: les elec-

cions al Parlament Europeu. Estes eleccions, 
que se celebren cada cinc anys, són una opor-
tunitat perquè els ciutadans europeus escu-
llen els seus representants en una de les ins-
titucions clau de la UE, el Parlament Europeu. 
En un moment de grans reptes i canvis glo-
bals, aquestes eleccions es presenten com una 
cita decisiva per al futur d’Europa.

A Espanya, els partits polítics ja han començat 
les seues campanyes, demanant el vot dels ciu-
tadans amb la promesa de portar la veu de la 
gent al cor de les institucions europees. En este 
context, és fonamental que la ciutadania estiga 
ben informada sobre les opcions disponibles i 
les implicacions del seu vot. La diversitat de par-
tits i candidats reflecteix la riquesa i la plurali-
tat d’Europa, però també destaca la necessitat 
d’una participació activa per assegurar que el 
Parlament Europeu represente realment la vo-
luntat dels seus ciutadans.

Votar no només és un dret, sinó també una res-
ponsabilitat per assegurar que el Parlament Eu-
ropeu represente la voluntat dels seus ciutadans. 
Que esta campanya siga un període de reflexió, 
debat i participació activa. El nostre futur es de-
cideix també a les urnes. Junts, podem construir 
una Europa més forta, unida i pròspera.

Així, a mesura que s’acosten les eleccions, és 
crucial que cada ciutadà es plantege quines políti-
ques i quins representants poden influir millor en 
el rumb d’Europa en els pròxims anys, destacant 
l’importància d’una elecció informada i conscient.

E
ns trobem ara, com qui no vol la co-
sa, a les portes de l’estiu, després 
d’un hivern i una primavera més 
secs dels últims anys. És una coin-

cidència gens casual; alguna cosa està fallant 
i el problema que podria representar per a les 
nostres noves generacions seria considerable, 
per no dir enorme. Com sovint succeeix, igno-
rem el tema, però amb el canvi climàtic, això 
no és cap broma.

El que sí que no canvia és la sensació 
d’avorriment que produeixen alguns polítics, 
els quals ja generen urticària amb els seus dis-
cursos. Elecció rere elecció, només busquen 
l’enfrontament. I això, a la resta dels mortals, 

ens avorreix. Sort que de tant en tant apareix 
algú per animar una mica més, si cap, el pa-
norama. El cas de Javier Milei és per premi, 
com si no en tinguérem prou. En fi, paciència.

En tot això, el més important que se’ns pas-
sa: època de fer comptes amb l’administració. 
De veure els comptes de resultats dels autèn-
tics herois d’aquest país, autònoms i microem-
preses que veuen com any rere any treballen 
més i reben menys. Els grans oblidats del sis-
tema, que, tanmateix, són els únics que, amb 
la millor dels seus somriures, fan front a gai-
rebé tot, encara que la processó vaja per dins.

I és que aquestes breus paraules les vull 
dedicar a tots aquests herois que els costa 

obrir la persiana cada matí, encara que plo-
ga o faça calor. Això sí que és actitud per vo-
ler canviar les coses. Encara que el dia es 
pose gris, ells continuaran lluitant per por-
tar el plat de llentilles a casa. Ningú els ho 
agrairà prou, però ells són els qui treuen les 
castanyes del foc i sempre amb la millor de 
les actituds, sense retrets. Alguns salva pà-
tries haurien de fixar-se més en com ells, 
malgrat tot, sempre estan ahí. I que gràcies 
a ells poden conservar les seues poltrones 
i els seus sous vitalicis, simplement per cri-
ticar el que fan els altres. Una pena, però és 
el que hi ha, i això, com el canvi climàtic, té 
difícil solució.

Temps d’estiu i valors cívics: 
Una reflexió de Juan Martos

Juan Martos
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 � JUAN MARTOS | VALÈNCIA
É s  u n  p r iv i l e g i  t i n d re 
l’oportunitat d’entrevistar a 
Nahuel González, diputat al 
Congrés per Sumar, qui des de 
la seua posició al Parlament 
defensa fervorosament els in-
teressos dels valencians. Com 
a portaveu de temes clau com 
la joventut, la cultura, els drets 
dels animals, la memòria de-
mocràtica i fins i tot l’esport, 
Nahuel representa una veu di-
versa i compromesa en la po-
lítica nacional. En aquesta en-
trevista, aprofundirem en els 
seus projectes, les seues idees 
i la seua visió per a un futur 
més just i igualitari.

 f Conta’ns Nahuel, què 
estàs fent a Madrid?

 f Estic a Madrid com a dipu-
tat, treballant intensament en 
el Congrés dels Diputats per 
millorar les condicions de vi-
da dels ciutadans de Gandia, la 
Safor i el País Valencià. Aques-
ta nova etapa ha estat intensa, 
amb dues investidures i una 
gran dedicació a les meues 
responsabilitats legislatives.

 f Per a un polític modest 
i que viu la política a ba-
se de veure les necessi-
tats reals col·laborant en 
projectes rellevants de 
Gandia com la participa-
ció ciutadana i en les ne-
cessitats i el dia a dia de 
la ciutat de Gandia, no té 
res a veure treballar de 
rutina amb els veïns que 
de sobte veure’s amb el 
president del govern o la 
vicepresidenta, ¿no?

 f És cert, provenc d’una ge-
neració de regidors i diputats 
que va emergir amb el 15M. 
A Gandia, em vaig iniciar en 
la política defensant les mo-
bilitzacions socials com a ei-
na d’empoderament. Crec que 
és vital que els que ocupem 
càrrecs públics passem per la 
política local per comprendre 
les necessitats dels ciutadans. 
Els pressupostos participa-
tius a Gandia van ser un gran 
èxit, connectant amb la gent i 
fent-la sentir part de la políti-
ca. Després de formar part del 
bloc de la investidura, estem 

veient resultats positius, com 
la reducció de l’atur a Gandia. 
Tot i així, encara hi ha molts 
reptes pendents, com millo-
rar la situació dels autònoms i 
els que reben subsidis. Actual-
ment, estem treballant en la 
reducció de la jornada laboral 
amb l’objectiu de millorar la 
qualitat de vida dels ciutadans.

 f Al final la qualitat de 
vida de les persones és 
en gran part  el teu dia 
a dia, la teua feina. I vo-
líem preguntar-te més a 
nivell de curiositat, quina 
diferència hi ha entre es-
tar treballant en un Ajun-
tament com el de Gandia, 
on has tingut la sort de 
treballar en un govern i 
fer ciutat, a fer eixe salt, 
anar a Madrid, estar en el 
govern nacional, estar en 
el dia a dia al Congrés dels 
Diputats, fent lleis i tre-
ballant per intentar aju-
dar i millorar la vida de la 
gent. El canvi de ser molt 
gran, no?

 f És cert, el pas del treball 
municipal al Congrés ha sigut 
una experiència impactant. 
El Congrés ha sigut testimo-
ni d’esdeveniments històrics 
que han marcat la història del 
país. Tot i això, la meua preo-
cupació és que sovint la gent 
no entén la feina dels diputats. 
Hem de millorar la comunica-
ció política perquè el treball 
parlamentari siga conegut i va-
lorat. Tot i que treballem en 
qüestions essencials per a la 
vida, la proximitat i la realitat 
quotidiana són més palpables 
a nivell municipal. Tot i les di-
ferències, cada etapa ha estat 
enriquidora i m’ha ensenyat 
molt sobre la importància del 
treball col·lectiu.

 f I partint de la puntua-
lització de la necessitat 
d’una millora de comuni-
cació, quan observem el 
que ha passat en aques-
tes últimes setmanes, 
el que ha passat amb el 
president del govern, què 
opines sobre com de ve-
gades s’ataca i es des-
virtua als polítics, no 

hauríeu de tenir una au-
todefensa per a gestio-
nar-ho millor?

 f És una qüestió complexa. 
La regulació dels mitjans es-
tà en debat, ja que cal trobar 
un equilibri entre la llibertat 
de premsa i la responsabilitat 
del periodisme. És preocupant 
veure com, sovint, es desvir-
tua el debat polític amb atacs 
personals i temes superficials. 
Hem de fomentar un periodis-
me compromés amb la veritat 
i la reflexió. A Gandia, hem vist 
episodis similars de notícies 
falses i atacs personals. Tot i 
això, cal recordar que els polí-
tics també han de posar límits 
i donar suport als mitjans que 
promouen la veritat. Al Con-
grés, debatem sobre la regula-
ció de les xarxes socials, ja que, 
tot i la seua utilitat, cal evitar 
que acaben sent eines de ma-
nipulació. La crispetat política 
actual és una preocupació que 
compartim.

 f Al final, és un tema 
d’educació, de diàleg, de 
convivència i, tot i que els 
ideals siguen diferents, 
almenys tindre una sin-
tonia per tal d’evitar co-
municar amb el fi de 
desqualificar, insultar i 
buscar un titular i críti-
ca fàcil. I canviant un poc 
de tema, ens agradaria 
que ens contares un poc, 
dins de les teues àrees 
de treball, i en especial 
implicar-te en un àmbit 
a nivell nacional com és 
l’esport, com l’últim pro-
jecte en el qual esteu tre-
ballant, que és l’aspecte 
d’intentar a nivell polític 
que Israel no baixe als 
jocs olímpics, conta’ns 
una poc perquè és un te-
ma on hi ha molt a apro-
fundir.

 f L’esport és una part vital de 
la nostra vida social i cultu-
ral, amb gairebé la meitat de 
la població espanyola partici-
pant-hi. Treballem per donar 
suport als esportistes i reivin-
dicar el paper de les dones en 
aquest àmbit, impulsant can-
vis legislatius importants. Res-
pecte al tema d’Israel, creiem 

en els valors de fraternitat i 
pau en l’esport. Aquesta inicia-
tiva de demanar que Israel no 
participe sota la seua bande-
ra als Jocs Olímpics és un sím-
bol de protesta mentre conti-
nuen les violacions dels drets 
humans al poble palestí.

 f L’esport és fraternitat 
i s’ha d’entendre com un 
estil de vida saludable i 
aquests valors que apor-
ten al final ens ajudaran 
en el dia a dia. Per cert, 
a Madrid estàs fent algu-
na activitat esportiva en-
guany?

 fMalgrat el temps ajustat, 
intente mantenir una rutina 
esportiva. Quan estic a Gan-
dia, gaudisc de sortir amb la 
bicicleta, mentre que a Ma-
drid, amb el bon temps, m’he 
compromès a tornar a córrer 

i potser fins i tot participar en 
alguna mitja marató, aprofi-
tant els espais com el Retiro. 
Tot i que a Madrid és més com-
plicat, ja que hi ha menys in-
fraestructures per a l’esport 
com els carrils bici, és una àrea 
on veig la necessitat de millo-
res.

 fUn poc resumint to-
ta aquesta entrevista 
que ha sigut molt ame-
na, atès que Nahuel és 
una persona molt huma-
na, fes-nos un poc un re-
sum del teu projecte com 
a polític a Madrid. Què 
t’agradaria aconseguir 
en aquesta legislatura?

 f En resum, el nostre propò-
sit com a grup parlamentari 
de Sumar és avançar en drets 
per als valencians i valencia-
nes, millorar les condicions 

laborals, la qualitat de vida i 
aconseguir un finançament 
just per a la Comunitat Valen-
ciana. També ens centrem en 
millorar els serveis de trans-
port i infraestructures. Estem 
compromesos amb millorar la 
vida de la gent i això és el que 
estem lluitant per aconseguir. 
Aquest és el meu compromís 
amb Gandia, amb els valen-
cians i també amb tot l’estat 
espanyol que represente. Grà-
cies per aquesta visita i espe-
rem vore’t prompte i per fer-
nos part de tenir un diputat de 
Gandia que aporta pel nostre 
benestar. Amb una visió orien-
tada a millorar les condicions 
de vida dels ciutadans, Nahuel 
González exemplifica l’esperit 
del servei públic i la determi-
nació per aconseguir un futur 
més just i equitatiu per a la Co-
munitat Valenciana.

POLÍTICA

Nahuel González passejant per Gandia. / JUAN MARTOS

Nahuel González visitant l’art urbà de Gandia. / JUAN MARTOS

▶ DELS CARRERS DE GANDIA AL CONGRÉS DEL DIPUTATS: L’EXREGIDOR FA UNA 
CRIDA A LA VALENTIA POLÍTICA, A LA PROXIMITAT I AL SERVEI A LA CIUTADANIA

NAHUEL GONZÁLEZ Diputat de Sumar al Congrés

“EL NOSTRE PROPÒSIT COM 
A GRUP PARLAMENTARI ÉS 
AVANÇAR EN DRETS PER ALS 
VALENCIANS I VALENCIANES”
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 JESÚS NAVEIRO Regidor d’Esports de l’Ajuntament de Gandia

 � JUAN MARTOS | GANDIA
Aquest gran capità que va tin-
dre el CF Gandia, que amb 
destresa conduïa la pilota al 
Guillermo Olagüe, ara coor-
dina i dirigeix un departa-
ment a l’Ajuntament de Gan-
dia, tan important per a la 
ciutat com és l’esport. Amb 
la mateixa intel·ligència i ha-
bilitat que va demostrar en 
el camp de futbol, Jesús Na-
veiro aplica hui la seua ex-
periència i mà esquerra per 
a gestionar l’esport local i fo-
mentar una vida activa entre 
els ciutadans.

 f Jesús, després de la 
teua caminada de molts 
anys amb el futbol com 
a jugador i entrenador i 
més tard exercint com a 
professor. Com t’ha con-
vençut l’Alcalde Prieto 
per a assumir la regido-
ria d’esport?

 f Si m’hagueren preguntat 
uns anys enrere m’hauria ne-
gat rotundament. Mai no vaig 
pensar que acabaria fent-
me’n en el món de la política. 
Estaràs d’acord amb mi que el 
nostre alcalde té capacitat de 
convicció. En el moment en 
què m’ho va proposar em van 
convèncer aquestes parau-
les, textualment va ser: “No 
et demane que faces mítings 
polítics, només que et poses 
al servei de Gandia i dels ciu-
tadans i ciutadanes de Gan-
dia”. Això em va agradar i 
em va convèncer. Tot i que 
en aqueix moment encara no 
sabia que anava a ser regidor 
d’esports i serveis bàsics. Això 
va arribar més tard...

 f Gandia és comple-
xa, ja que té una cultu-
ra de l’associacionisme 
molt arrelada, amb in-
finitat de pensaments 
diferents. I açò li apor-
ta molta pluralitat, però 
alhora deu ser compli-
cat, perquè hi ha infini-
tat de clubs i esportis-
tes diferents en la ciutat. 
Com és un dia a dia d’un 
regidor d’esport per a 
atendre i tenir content 
a tothom?

 f El ritme de treball que por-
te ara és frenètic, no pots des-
connectar ni tan sols els caps 

de setmana. Som 55 clubs es-
portius, gairebé el doble que 
ciutats com Torrent o Sagunt, 
per exemple. Tenim esdeve-
niments esportius pràcti-
cament tots els caps de se-
tmana de l’any. Combinem 
competicions de lliga regular 
amb aquests esdeveniments. 
Avui en dia, una gran quan-
titat de la nostra població 
fa esport, des dels més me-
nuts fins als més grans. Te-
nim oferta esportiva de tots 
els colors, d’ací que el nostre 

major repte siga precisament 
aquest, oferir el millor servei 
als nostres usuaris, posar en 
les millors condicions possi-
bles les nostres instal·lacions i 
arribar a contentar a tots i to-
tes, això és el més difícil. Te-
nim grans referents esportis-
tes a Gandia i una oferta molt 
versàtil, alguns clubs treba-
llen molt bé i cuiden molt als 
seus esportistes, tots dema-
nen ajudes, tots volen més 
espai, més recursos i millors 
instal·lacions...

 f Els últims temps es-
tan sent convulsos en 
l’esport de la ciutat, do-
nat l’ús intensiu de les 
seues instal·lacions. 
Per la gran quantitat 
d’esportistes que les uti-
litzen a diari bàsicament. 
Allò que hauria de ser un 

èxit com a societat, tam-
bé és un problema ja que 
les dites instal·lacions 
necessiten una renova-
ció i un manteniment 
que sembla no estava 
sent l’idoni. Explica’ns 
en què consisteix el “Pla 
Resol” amb una dotació 
pressupostària de 4,3 mi-
lions d’euros, que pot ser 
part de la solució a dit 
problema.

 f El “Pla Resol” que va anun-
ciar l’alcalde és un projecte 
de ciutat estructurat sota el 
paraigua “Avant Gandia” que 
marca una fulla de ruta, un 
cronograma d’inversió que 
demostra que no hi ha ac-
ció sense reflexió. Valorem 
les nostres necessitats, algu-
nes d’elles urgents, com les 
que ja s’estan duent a ter-
me, prioritzem i passem a 

l’acció en funció del pressu-
post. Treballem per aconse-
guir subvencions, no només 
de Conselleria o Diputació, 
sinó també del Ministeri o 
fins i tot de fons Europeus. I 
a partir d’ací decidim.
Els 4,3 milions invertits en 
instal·lacions esportives ens 
permetran fer intervencions 
com l’ampliació del pavelló 
d’halterofília que s’està exe-
cutant ara, l’actuació en el 
pavelló municipal, canviar 
l’herba del Guillermo Olagüe 
o millorar les condicions dels 
camps de futbol de Roís de 
Corella, i ja han permès diver-
ses intervencions en el camp 
de bèisbol, la construcció del 
skate park, canviar les llums 
en el Fort Llopis. A tot açò su-
mem una nova contracta de 
manteniment que pràctica-
ment duplica el pressupost 

que tenia sobre l’anterior. Se-
guirem treballant per acon-
seguir subvencions i po-
der reestructurar la pista 
d’atletisme i canviar el tartan.

 f I què passarà amb 
les infraestructures no-
ves que estan per vin-
dre  com l ’anunciat 
Gandia Arena, la nova 
zona d’aigües, fins i tot 
la renovació de la pista 
d’Atletisme tan deman-
dada? Ja que sembla que 
estem parlant de molts 
milions d’euros i la situa-
ció econòmica és la que 
és. Arribaran aquesta le-
gislatura, dites peticions 
històriques? O solament 
es van a prioritzar les de-
ficiències existents i les 
actuacions noves, arri-
baran una vegada resol-
guen les actuals?

▶ JESÚS NAVEIRO, DE CAPITÀ A REGIDOR 
D’ESPORTS, PLASMA LA SEUA VISIÓ PER 
MILLORAR LA CULTURA ESPORTIVA A GANDIA

Tenim oferta 
esportiva de tots els 
colors, d’ací que el 
nostre major repte 
siga precisament 
oferir el millor 
servei als nostres 
usuaris, posar en les 
millors condicions 
possibles les nostres 
instal·lacions i 
arribar a contentar 
a tots i totes; això és 
el més difícil”

‘

Jesús Naveiro en el poliesportiu de Gandia. / JUAN MARTOS

“ESTAR AL SERVEI DE GANDIA 
I DELS SEUS CIUTADANS ÉS LA 
MEUA MAJOR MOTIVACIÓ”

El Pla Resol que va 
anunciar l’alcalde 
és un projecte de 
ciutat estructurat 
baix el paraigua 
‘Avant Gandia’, 
que marca una 
fulla de ruta, 
un cronograma 
d’inversió que 
demostra que no 
hi ha acció sense 
reflexió”

‘
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 f La licitació del pavelló 
ARENA va quedar deser-
ta en el seu moment, man-
tenim el projecte per fases, 
i continuem buscant la mi-
llor solució. Paral·lelament, 
mantenim com a prioritat la 
millora de les instal·lacions 
que tenim. Pel que fa a la pis-
ta d’atletisme, com t’he dit 
abans, tenim un projecte 
molt avançat, esperem tin-
dre notícies en breu.

 f Els esdeveniments es-
portius, actualment, són 
un gran incentiu per a 
mostrar la ciutat durant 
tot l’any. Sobretot en la 
Platja de Gandia, que té 
eixe clima i aquesta so-
rra fina per a realitzar 
infinitat d’activitats es-
portives. Es continuarà 
apostant per aquest mo-
del esportiu, per a do-
nar vida a la platja els 
mesos, que no està tan 
massificada pel turis-
mo? Tenim algun esdeve-
niment nou a destacar? 
S’està pensant en algun 
tipus de centre d’alt ren-
diment per a esportistes 
en la Platja de Gandia?

 f Aquesta és una de les coses 
que més m’ha sorprés, i que 
no és fàcil gestionar. Tenim 
gran demanda d’empreses 
esportives i clubs que volen 
realitzar esdeveniments en 
la nostra ciutat, cada vegada 
són més. La nostra platja, el 
nostre port, les nostres mun-
tanyes, juntament amb el cli-
ma i gastronomia mediterra-
nis són el nostre fort. Estem 
treballant incansablement 
juntament amb la regidoria 
de Turisme per a obtindre 
un major rendiment (si cal) 
a la nostra platja, desestacio-
nalitzar i continuar creixent 
en esdeveniments esportius 
de novembre a març, perquè 
d’abril a octubre és difícil aug-
mentar els que tenim. 
Aquest cap de setmana, per 
exemple, tenim volta ciclista 
de dones a la platja de Gan-
dia, circuit tancat amb qua-
si 200 esportistes inscrites ja 
en la competició. I així, et po-
dria dir tota la programació a 
partir d’aquest cap de setma-
na fins a novembre, amb es-
deveniments sense interrup-
ció. Pel que fa al centre d’alt 
rendiment, estem estudiant 
opcions, hem valorat alguna 
zona per a això, però és aviat 
encara per concretar-ho.

 f Els èxits esportius 
continuen fent de la 
ciutat de Gandia un re-
ferent a la Comunitat 
Valenciana, fins i tot a 
nivell nacional. Parlem, 
per exemple, de l’ascens 
recent ”d’Units pel Bàs-
quet” que han aconse-
guit l’ascens a la lliga 
leb plata. L’atletisme 
Safor, amb els seus dos 

equips tant el feme-
ní com el masculí, en la 
lliga d’ascens a divisió 
d’honor. El futbol amb 
un bon paper en la lliga. 
Sense parlar dels espor-
tistes individuals que en-
trenen i competeixen a 
Gandia dels quals, algun 
podria ser olímpic en uns 
dies a París... Es segueix 
treballant pel talent es-
portiu, des de la base per 
a aconseguir tants èxits. 
Se’ls està donant sufi-
cients eines a aquests 
clubs i aquests esportis-
tes, que són la imatge de 
Gandia a l’exterior?

 f Aquesta és la millor ma-
nera de demostrar que al-
guna cosa s’està fent bé, està 
clar que no solament és mè-
rit d’aquest Govern, i que al-
guna cosa tindran que veure 
també els bons professionals 
que tenim, excel·lents entre-
nadors i entrenadores, clubs 
que estan treballant molt bé i 
per descomptat els/es espor-
tistes que s’esforcen cada ve-
gada més per aconseguir re-
sultats òptims. Pràcticament 
totes les setmanes l’alcalde 
rep a algun/a esportista de 
Gandia per a felicitar-lo per 
la marca o resultat aconse-
guit en alguna de les proves 
en què ha participat. Com a 
persona d’equip que em con-

sidere, crec que és mèrit de 
tots. Per a mi és molt impor-
tant que els clubs i els seus di-
rigents es senten atesos, es-
coltats i valorats. En el servei 
d’esports tractem d’atendre i 
ajudar en tot el que podem 
per a que els clubs tinguen els 
millors recursos possibles i es 
senten a gust practicant les 
seues respectives disciplines 
esportives.

 f Per a finalitzar Jesús, 
tu com a educador que 
has sigut i esportista que 
continues sent, creus 
que en la cultura espor-
tiva i saps que és una 
de les coses més impor-
tants que es pot incul-
car a la nostra societat. 
S’ha d’invertir més en 
una educació saludable 
i en una oferta esporti-
va extensa, en una gran 
ciutat com és Gandia. 

Accions com la de “Patis 
Oberts” fomenten eixa 
cultura per l’esport, fent 
una societat millor. Es-
tem en el camí per a do-
nar-los una major oferta, 
a aquestes noves gene-
racions, per a evitar per 
exemple l’ús intensiu de 
les pantalles. I el seden-
tarisme en edat escolar, 
creus que cal oferir-los 
major oferta alternati-
va?

 f Tenim un gran repte com 
a polítics, hem de seguir tre-
ballant perquè la nostra ciu-
tat continue sent un exemple 
en aquest àmbit tan impor-
tant en l’actualitat. Queda 
molt per fer però també con-
sidere que estem en el camí 
correcte. No podem obviar 
tot el que està fent aquest 
Govern, a més dels esdeve-
niments esportius dels quals 
hem parlat, som referents 

amb projectes com els que 
lidera la regidora de Sanitat 
Liduvina Gil, “En Moviment” 
o la “Run Càncer” o “la Cur-
sa del Parkinson”, o els que 
regeix la regidora d’Igualtat, 
Maribel Codina “la Cursa de 
la Dona” amb més de 5000 
dones, o els que lidera Balbi-
na Sendra des de la regido-
ria de Turisme, com el Sun-
sation beach o la celebració 
del dia de la dansa, que va 
tenir lloc fa unes setmanes i 
va ser un absolut èxit. I com 
no, “Patis Oberts” que ha re-
sultat ser una gran iniciativa, 
que juntament amb la regi-
dora d’Educació, Esther Sa-
pena, hem aconseguit tenir 
els patis de centres escolars 
oberts per a que xiquets i xi-
quetes puguen utilitzar-los 
com a parcs i practicar es-
port. Tots aquests projectes 
i més que m’he deixat en el 
calaix, són exemples que de-

mostren que Gandia aposta 
per estils de vida sana i salu-
dable. Com veus, treballem 
en equip, de manera coordi-
nada, demostrant que Gan-
dia és una ciutat de futur, que 
l’esport és vida, que Gandia 
és vida.

Jesús Naveiro destaca que 
la seua transició del camp 
de futbol a la política ha es-
tat guiada pel desig de ser-
vir a la seua comunitat. Amb 
un enfocament en la millora 
contínua de les instal·lacions 
esportives i el suport als clubs 
locals, Naveiro es compromet 
a fomentar una cultura de vi-
da activa i saludable a Gan-
dia. Els projectes com el “Pla 
Resol” i iniciatives comuni-
tàries com “Patis Oberts” de-
mostren que la ciutat està en 
el camí correcte per a seguir 
sent un referent esportiu en 
la Comunitat Valenciana i 
més enllà.

Mural en homenatge a l’esport femení. / JUAN MARTOS

Jesus Naveiro treballant en nous projectes./ JUAN MARTOS

Regidor d’Esports de l’Ajuntament de Gandia

La licitació del 
pavelló Arena va 
quedar deserta en 
el seu moment; 
mantenim el 
projecte per fases i 
continuem buscant 
la millor solució”

‘
Tenim gran 
demanda 
d’empreses 
esportives i clubs 
que volen realitzar 
esdeveniments en 
la nostra ciutat; 
la nostra platja, 
el nostre port, les 
nostres muntanyes, 
juntament amb el 
clima i gastronomia 
mediterranis són el 
nostre fort”

‘
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 �  REDACCIÓ | GANDIA
El PSPV-PSOE de Gandia va ini-
ciar la campanya de les elec-
cions europees del pròxim 9 de 
juny amb un sopar en el carrer 
Abat Sola, al costat de la Casa 
del Poble, que va congregar al 
voltant de 400 persones en un 
acte on van intervindre el seu 
secretari general i alcalde de 
la ciutat, José Manuel Prieto, i 
la presidenta d’esta agrupació, 
Liduvina Gil. Posteriorment, 
complint amb la tradició, a les 
00.00 hores els Socialistes de 
Gandia van celebrar junts la 
tradicional pegada de cartells 
en la plaça Major.

Prieto va qualificar estes 
eleccions com a molt impor-

tants i transcendents, en el sen-
tit que s’han de plantejar “com 
un dilema entre avançar o re-
trocedir, entre anar endavant o 
endarrere, i entre fer que Euro-
pa i les seues ciutats, entre elles 
Gandia, continuen progressant 
o que tornem a una època més 
fosca de la que tenim ara en 
el món”. 

També va afegir que “ara que 
les coses estan tan agitades, la 
gent el que vol és que quan hi 
ha marejol polític, que sapi-
guem donar una resposta cer-
ta i eficaç als problemes de les 
persones”.

Al mateix temps, va afirmar 
que “en estes eleccions ens ju-
guem que els ultres no siguen 

els que governen les institu-
cions. Per això, hem de recu-
perar la política de la convivèn-
cia i del respecte; la política que 
mira pels interessos generals 
quan les coses venen mal do-
nades”.

En este sentit, va posar 
de manifest que estos comi-
cis suposen que “continuen 
arribant a Gandia diners des 
d’Europa, perquè gran part 
dels molts projectes que es-
tem fent en la nostra ciutat, 
són una realitat gràcies al 
fet que ens arriben fons eu-
ropeus, al fet que els treba-
llem i que presentem bones 
iniciatives que estan perme-
tent transformar a millor tots 

els nostres barris. Açò, tam-
bé està en joc en estes elec-
cions que sembla que estan 
molt lluny, però que ens to-
quen més prop d’allò que po-
dria paréixer”. 

El secretari general dels 
Socialistes de Gandia va re-
marcar que “ara que tenim 
una Generalitat Valenciana 
que vol un pas enrere, no-
saltres estem ací per a seguir 
avançant i convivint junts, per 
a continuar construint bones 
ciutats entre tots, preocupant-
nos de les coses que realment 
ens preocupen a tots i fugint 
de la política de l’insult que es-
tem mirant cada dia en els mi-
tjans de comunicació”.

Finalment, Prieto va recor-
dar que “els socialistes sem-
pre ens hem mirat en l’espill 
d’Europa. Per tant, el 9 de juny 
ens juguem moltes coses im-
portants. Entre d’altres, que 
l’Europa del 10 de juny es pa-
rega més a la dels anhels de la 
societat que aspirem a repre-
sentar a Brussel·les. Una socie-
tat que és oberta, plural i tole-
rant; que vol més fets i menys 
paraules; que vol més toleràn-
cia i menys enfrontament. En 
definitiva, que vol un projec-
te com el nostre, perquè sem-
pre que guanyem, guanyen tots 
amb nosaltres”.

Per la seua banda, Liduvina 
Gil va fer menció al lema dels 

socialistes per a les eleccions, 
‘Més Europa’, “un lema molt 
important perquè estem en un 
moment de triar. Enfront dels 
que volen menys Europa, fre-
nar i anar arrere, nosaltres vo-
lem més. Volem un projecte 
de pau i construcció en comú, 
perquè com més Europa, més 
capaços serem de donar res-
posta als problemes dels ciu-
tadans”.

Gil va assenyalar que “el fu-
tur d’Espanya a la Unió Euro-
pea també està en joc el 9 de 
juny, perquè ens juguem tot 
el que s’ha construït i consoli-
dat contra eixa ultradreta que 
ve amb tints autoritaris, com 
hem pogut comprovar el pas-
sat cap de setmana a l’akelarre 
ultra de Madrid”. 

La regidora socialista es va 
adreçar als assistents indicant 
que “hem d’animar als veïns 
de Gandia a la participació en 
estes eleccions perquè a Euro-
pa es juga tot i sense Europa no 
som res com a projecte polític. 
El 9 de juny que ningú s’oblide 
que rendir-se enfront de la ul-
tradreta mai és la solució”.

Per acabar, la presidenta del 
PSPV-PSOE de Gandia va con-
cloure recalcant que “el 9 de 
juny ens juguem parar eixa 
ona reaccionària que vol ma-
nar en les institucions euro-
pees i que tant ens preocupa 
a la gent progressista. I és que 
només els socialistes serem 
capaços de parar en Europa a 
eixa dreta que abraça a la ultra-
dreta i que defensa els interes-
sos d’uns pocs, enfront dels in-
teressos de la majoria social”.

GANDIA

Prieto (PSPV): “Ens 
juguem avançar 
o retrocedir 
i que Europa 
i ciutats com 
Gandia continuen 
progressant”

Els Socialistes de Gandia. / PSPV-PSOE

▶ ELS SOCIALISTES INICIEN LA CAMPANYA AMB 
UN SOPAR AL CARRER, AMB VORA 400 PERSONES

 � REDACCIÓ | GANDIA
El Partit Popular de Gan-
dia ha celebrat durant la 
nit del dijous la tradicional 
sopar d’inici de campanya 
de les Eleccions Europees 
de 2024, i ho va fer envol-
tat dels seus afiliats i sim-
patitzants. Posteriorment, 
va tindre lloc l’enganxada 
de cartells a la Plaça Major 
i a tots els barris de la ciu-
tat, donant així el tret de 
sortida de cara a les elec-
cions del pròxim 9 de juny.

Ambs el lema de cam-
panya “El teu vot és la res-

posta”, el PP de Gandia 
aspira a ser de nou la pri-
mera força política de la 
ciutat després de la vic-
tòria en les passades Elec-
cions Autonòmiques i Ge-
nerals de 2023.

En paraules del Presi-
dent del PP de Gandia i 
Secretari 1r de la Mesa de 
les Corts Valencianes, Víc-
tor Soler: “Eixim a guanyar 
aquestes eleccions com ja 
ho vam fer en les passa-
des Autonòmiques i Ge-
nerals de 2023. La victòria 
del PP és fonamental per a 

garantir la sortida de Pe-
dro Sánchez de la Mon-
cloa. Per això és tan im-
portant que els gandians 
donen resposta, a través 
del seu vot, a aquest mal 
Govern. Un Partit Popu-
lar fort a Europa serà clau 
per a garantir el canvi de 
Govern que necessita Es-
panya“.

Sota la coordinació del 
Secretari General del PP 
de Gandia, Vicent Grego-
ri, i de la seua Coordina-
dora General, Mari Car-
men Vidal, des del partit 
local s ’han organitzat 
una sèrie d’activitats per 
a afrontar la cita electo-
ral del pròxim diumenge 
9 de juny, amb l’objectiu 

d’explicar als  veïns i de 
fer-los arribar les princi-
pals propostes que durà 
a terme el Partit Popu-
lar Europeu durant els 
pròxims cinc anys.

Entre els principals ac-
tes d’aquesta campanya 
electoral, cal destacar que 
la ciutat serà l’amfitriona 
de la Convenció de Polí-

tiques Socials del PPCV, 
que tindrà lloc el dissab-
te 25 de maig i que comp-
tarà amb l’assistència del 
President de la Generali-
tat, Carlos Mazón, de la Vi-
cepresidenta Segona del 
Consell, Susana Camare-
ro, i de la Secretària Ge-
neral dels populars, Cuca 
Gamarra.

GANDIA

El Partit Popular de Gandia./ EPDA

Els populars inicien 
la campanya de 
les europees amb 
l’enganxada de 
cartells en Gandia
▶ EL PP DEMANA EL VOT PER GUANYAR ELS 
TERCERS COMICIS CONSECUTIUS A LA CIUTAT

Eixim a guanyar 
estes eleccions 
com ja ho vam fer 
en les passades 
autonòmiques i 
generals de 2023; 
la victòria del PP és 
fonamental per a 
garantir l’eixida de 
Pedro Sánchez de la 
Moncloa”

VÍCTOR SOLER
President del PP de Gandia

‘
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 � REDACCIÓ | OLIVA
Els sabors únics i la creativi-
tat culinària van brillar en el 
“V Concurs Nacional de 
#COCA ciutat d’Oliva”, cele-
brat al Centre Polivalent 
d’Oliva. Vint-i-set partici-
pants van oferir les seues 
versions més exquisides 
d’aquesta delícia gastronò-
mica, captivant a tots els as-
sistents.

Amb el suport vital de Tu-
risme Comunitat Valenciana 
a través de L’Exquisit Medite-
rrani, i la destacada presèn-
cia de la secretària autonò-
mica de Turisme, Cristina 
Moreno, l’esdeveniment va 
prendre vida amb una ener-
gia i entusiasme iniguala-
bles. AGACO (Associació 
Gastronòmica d’Amics de la 
Coca) i tots els col·laboradors 
van fer possible aquesta ex-
periència culinària única.

Entre els 27 professionals 
provinents de diferents ra-
cons de la Comunitat Valen-
ciana i Espanya, el jurat va 
seleccionar com a guanya-
dora la proposta del restau-
rant Tabick de Llombai. El 
premi, dotat amb 1.000 eu-
ros, trofeu i diploma acredi-
tatiu, reconeix l’excel·lència 
i creativitat de la seua pro-
posta.

El segon premi, valorat en 
500 euros, va ser atorgat a 
la proposta de ‘Xavi-a a la 
sal’ de Xàbia, mentre que 
el tercer lloc, amb un pre-
mi de 250 euros, va ser per 
al restaurant Juan XXIII de 
Benifaió. A més, el Forn de 
Sant Josep va rebre el pre-
mi extraordinari a la Coca 
més Creativa, mentre que 
el CdT de Dénia va ser reco-
negut com la millor escola 
d’hostaleria.

El jurat, compost per dis-
tingides personalitats del 
món gastronòmic, entre ells 
xefs guardonats i experts en 
crítica culinària, va avaluar 

minuciosament cada crea-
ció, destacant la qualitat i 
originalitat de les propos-
tes presentades.

El lliurament de premis va 
ser un moment d’orgull per 

a Oliva, amb l’assistència de 
l’alcaldessa Yolanda Pastor, 
el regidor de Turisme Sal-
vador Llopis i el president 
d’AGACO Pepe Cotaina, entre 
altres convidats destacats. 

Una festa de sabors i creati-
vitat que demostra el poten-
cial gastronòmic de la ciutat i 
impulsa a continuar celebrant 
i promocionant les nostres 
tradicions culinàries locals.

Entrega de premis./ JUAN MARTOS

Coca guayadora del ‘V Concurs Nacional de Coca Ciutat d’Oliva’./ JUAN MARTOS

OLIVA

Descobrix els 
guanyadors del V 
Concurs Nacional de 
Coca Ciutat d’Oliva
▶ UNA FESTA DE SABORS I CREATIVITAT: REVIU L’EMOCIÓ DE LA CINQUENA 
EDICIÓ DEL CERTAMEN, UNA EXPERIÈNCIA ÚNICA PER A TOTS ELS SENTITS

27 talents en el V 
Concurs Nacional 
de Coca a Oliva, 
un esdeveniment 
culinari únic i 	
un reconeixement 
a la diversitat 
gastronòmica de la 
ciutat

*

 � REDACCIÓ | OLIVA
En un notable reconeixement 
a l’esforç col·lectiu i la dedica-
ció a la qualitat ambiental i 
de serveis, la platja de Rab-
dells a Oliva ha estat guardo-
nada amb una bandera blava, 
elevan’t així el total de bande-
res blaves del municipi a cinc. 
Aquesta distinció situa Oliva 
com un dels destins turístics 
costaners més valorats de la 
província de València. 

El Regidor de Turisme, Sal-
vador Llopis, ha manifestat 
la seua gran satisfacció per 

aquest nou èxit, que reflec-
teix “el treball i el compro-
mís dels tècnics del depar-
tament de turisme així com 
la col·laboració efectiva amb 
diversos col·lectius”. La con-
secució d’aquesta cinquena 
bandera es veu com un re-
sultat directe de les polítiques 
implementades per millo-
rar continuament les condi-
cions i els serveis de les plat-
ges d’Oliva. 

El procés per obtenir la 
bandera a la platja de Rab-
dells no va estar exempt de 
desafiaments, ja que l’any an-
terior la candidatura no va 
prosperar a causa de l’ús de 
l’espai per part d’esportistes 
nàutics. No obstant això, grà-
cies a les negociacions efec-
tuades amb clubs i usuaris, 

s’ha establert un canal segur 
que permet la pràctica espor-
tiva sense comprometre la se-
guretat ni el gaudiment dels 
altres banyistes. 

A més, aquest distintiu 
assegura que la platja de 
Rabdells disposarà de ser-
veis essencials com salva-
ment, socorrisme i mante-
niment de l’arena, així com 
l’abalisament de la platja, ga-
rantint així una experiència 
de qualitat per a residents i 
visitants. 

Amb aquesta nova bande-
ra blava, Oliva reforça el seu 
compromís amb el turisme 
sostenible i de qualitat, pro-
mocionant un entorn segur 
i agradable per a tots els que 
trien aquest racó de la Safor 
per a les seues vacances.

OLIVA

Oliva suma una nova bandera 
blava a la seua col·lecció 
de platges distingides 

La bandera blava oneja a la platja d’Oliva./ JUAN MARTOS

▶ EL MUNICIPI HA 
SIGUT RECONEGUT 
AMB CINC DISTINTIUS
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 � REDACCIÓ | XERACO
Els guanyadors de la III Fira 
de l’Esmorzar i el Cremaet 
(Fiescrem) de Xeraco són La 
Nova Terrassa de Sant Anto-
ni de Benagéber i II Cammi-
no Dei Briganti d’Albal. El 
primer en la categoria tradi-
cional i el segon en creativa. 
Així ho ha decidit el jurat, 
qui ha destacat el gran nivell 
d’aquesta nova edició en la 
qual han participat deu 
bars/restaurants, cinc en ca-
tegoria tradicional i cinc en 
creativa.

La platja de Xeraco ha aco-
llit un any més la III edició de 
Fiescremm, que ha congre-
gat a milers de persones pro-
cedents de tota Espanya i que 
han pogut tastar la ‘coca de 
dacsa’, producte típic del mu-
nicipi de Xeraco; i el protago-
nista del matí, el ‘cremaet’.

El president del Comitè 
Organitzador de la fira, Ber-
nat Pellicer, ha sigue la per-
sona encarregada d’obrir 
l’acte inaugural destacant 
«el gran treball de tot l’equip 
per haver fet d’un somni, 
una realitat. És una oportu-
nitat per fer-li un homenat-
ge a la nostra cultura, gas-
tronomia i tradicions de 
Xeraco».

A continuació; l’alcalde, 
Avelino Mascarell, prengué 
la paraula afegint la impor-
tància d’impulsar el Turis-
me a Xeraco. Xeraco és un 
gran municipi turístic que 
no ha deixat de treballar per 

la seva platja, per donar-la 
a conèixer i per demostrar 
que és una platja familiar 
no només pels mesos de ju-
liol i agost, és digna de re-
bre turisme tot l’any i sem-
pre de la mà de les nostres 
entitats, associacions i hos-
talers; perquè Xeraco no és 
només mar i muntanya; Xe-
raco és un gran poble amb 
un teixit associatiu enveja-
ble que treballa colze a col-
ze per aportar i fer créixer 
el nostre municipi».

La secretària autonòmi-
ca de Turisme, Cristina 
Moreno; ha destacat la im-
portància de visibilitzar la 

gastronomia valenciana i 
cultura des de la Generali-
tat. Finalment, el president 
de la Diputació de Valèn-
cia, Vicent Mompó, va ex-
plicar que “és una oportu-
nitat per promocionar el 
millor de la nostra terra i 
demostrar que la província 
de València brilla en qual-
sevol època de l’any per-
què a part d’unes platges 
espectaculars, que tam-
bé, tenim una rica i diver-
sa gastronomia, tradició i 
cultura, entre altres mera-
velles”.

Cristina Moreno, secre-
tària autonòmica de Turis-

me i Maribel Saéz, Directo-
ra General de Comerç. Els 
premis han estat 700€ per 
al tradicional, 300€ per a 
l’Original i a part, trofeus 
dissenyats per l’artista lo-
cal, David Marqués i kits 
complets per fer cremaets 
per part de Cafès Climent 
i Ron Colau, patrocinadors 
de l’esdeveniment.

Aquest any el Fiescrem 
ha superat totes les seues 
expectatives, organitzat 
per acollir a més gent per 
la seua ja consolidació en 
el mapa i convertint-se 
Xeraco, en la capital de 
l’esmorzar i del cremaet.

XERACO

Entrega de premis./ EPDA

Èxit de la tercera 
edició de la Fira 
del Cremaet
de Xeraco
▶ ELS BARS ‘II CAMMINO DEI BRIGANTI’ I ‘LA 
NOVA TERRASSA’ ES CORONEN COM ELS MILLORS 
CREMAETS DEL MÓN EN L’EDICIÓ D’ENGUANY

El diferets cremaets./ EPDA

Bernat Pellicer, 
president del Comité 
Organitzador, 
destaca l’esforç 
de l’equip per 
fer realitat este 
esdeveniment i 
retre homenatge 
a la cultura, 
gastronomia i 
tradicions del 
municipi

*

 � REDACCIÓ | GANDIA
“Ha arribat l’hora de parlar 
c l a r  e n  q ü e s t i o n s 
d’infraestructures que afec-
ten a comarques veïnes que 
necessiten vertebrar social, 
territorial i econòmicament 
dos pols d’atracció de la Co-
m u n i t a t  Va l e n c i a n a  i 
d’Espanya com són la Safor i 
la Marina. Volem avançar en 
infraestructures”. Així de 
contundent s’ha mostrat 
l’alcalde de Gandia, José Ma-
nuel Prieto, després de man-

t e n i r  u n a  r e u n i ó  a 
l’Ajuntament de Dénia amb 
alcaldes i alcaldesses de mu-
nicipis de la Marina i la Safor 
on passaria el traçat ferrovia-
ri. La finalitat: abordar el fu-
tur de la connexió ferroviària 
entre ambdues comarques. 
Tots ells s’han unit per dema-
nar infraestructures ferro-
viàries que milloren la conne-
xió entre els territoris.

La trobada sorgeix després 
de la proposta feta per Prie-
to d’unir esforços i de mos-

trar una postura comuna en-
tre els municipis afectats per 
la mancança de dites infraes-
tructures. En aquest sentit, 
la primera autoritat munici-
pal de Gandia ja va mantin-
dre durant les passades set-
manes trobades amb l’alcalde 
de Dénia, Vicent Grimalt, i 
l’alcaldessa d’Oliva, Yolanda 
Pastor, així com contactes te-
lefònics amb altres alcaldes.

Després de la reunió amb 
els alcaldes i alcaldesses de 
Dénia, Oliva, Bellreguard, On-

dara i Palmera, Prieto ha de-
clarat que la trobada ha servit 
per a arribar a un acord basat 
en tres punts.

El primer és l’adhesió a una 
declaració conjunta que serà 
publicada en pocs dies on es 
marque la postura dels dife-
rents ajuntaments implicats. 
“La unió fa la força i aquest 
és un aspecte en el qual hem 
estat insistint els alcaldes de 
les poblacions per on se su-
posa que passarà el traçat fe-
rroviari”.

El segon punt és constituir 
un Fòrum Econòmic i Social 
on no només participen els 
ajuntaments afectats sinó 
que compte amb la partici-
pació de tots els agents so-
cials i econòmics de la Ma-
rina i la Safor per “avançar 
més enllà de les infraestruc-
tures comunes i posar en 
marxa polítiques conjuntes 
que hem de reforçar per tin-
dre un avantatge competitiu 
respecte a altres territoris”.

GANDIA

 L’alcalde de Gandia, José Manuel Prieto, atén als mitjans després de la reunió./ ÀLEX OLTRA

La Safor i 
la Marina 
reivindiquen 
infraestructures 
ferroviàries
▶ L’ALCALDE DE GANDIA, JOSÉ MANUEL PRIETO, ES 
REUNIX AMB ALCALDES DE LES DOS COMARQUES

Un fòrum promourà 
polítiques 
conjuntes per 
millorar la 
competitivitat

*
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 � REDACCIÓ | TAVERNES
Maria Ciscar Pons ja és la Fa-
llera Major de Tavernes de la 
Valldigna per a les Falles 
2025.

La Fallera Major ha sigut 
proclamada per l’alcaldessa 
i presidenta nata de la Junta 
Local Fallera, Lara Romero, 
com a màxima representant 
de les Falles de la localitat 
en un acte celebrat diumen-
ge de vesprada en el saló de 
plens de l’ajuntament i amb 
la presència del món faller de 
la ciutat i la corporació mu-
nicipal.

Minuts abans d’eixa procla-
mació l’alcaldessa Lara Rome-
ro, el president de la Junta Lo-
cal Fallera, Óscar Ciscar, i el 
regidor de Festes, Carlos To-
rres, han sigut els encarregats 
de la tradicional crida telefòni-
ca a l’elegida.

Maria Ciscar Pons, de la Fa-
lla Prado, és fallera des de fa 
37 anys i ha sigut fallera major 
de la seua comissió en 2002 i 
2018. A més, ha sigut de la cort 
d’honor de la fallera major de 
Tavernes els anys 2020, 2021 i 
2022 i membre de la Junta Lo-
cal Fallera durant 3 anys.

 � REDACCIÓ | GANDIA
La regidora d’Economia i 
Empresa, Elena Moncho, ha 
fet un balanç positiu de la XI 
Fira del Motor de Gandia, 
destacant la venda de 468 
cotxes i 91 motos, amb un im-
pacte econòmic de gairebé 11 
milions d’euros. L’onzena 
edició, amb més de 600 co-
txes i 200 motos exposades, 

va rebre moltes persones de 
fora de la comarca, especial-
ment de la Vall d’Albaida, 
gràcies a la inversió en publi-
citat. Moncho ha agraït la 
col·laboració de l’Ajuntament 
i ha ressaltat que els vehicles 
amb etiqueta 0 i ECO van re-
presentar un 37% de les ven-
des, superant la mitjana na-
cional.

TAVERNES DE LA VALLDIGNA

GANDIA

Maria Ciscar, Fallera 
Major de Tavernes de 
la Valldigna de 2025

La XI edició de la Fira 
del Motor de Gandia 
supera els 11 milions 
d’euros en vendes

Proclamació de Fallera Major. / EPDA

Roda de premsa Fira del Motor. / EPDA

 � REDACCIÓ | GANDIA
L’Hospital Universitari Fran-
cesc de Borja de Gandia ha dut 
a terme per primera vegada 
una reconstrucció de mama 
prepectoral amb pròtesi defi-
nitiva, de manera que la pa-
cient només ha de ser intervin-
guda una vegada, i d’esta 
manera es reduïxen les possi-
bles molèsties.

Les especialistes en mama 
del servici de Cirurgia Gene-
ral de l’Hospital de Gandia fan 
la mastectomia pel lateral de 
la mama, per on col·loquen 
la pròtesi.

En concret, l’implant mama-
ri definitiu es col·loca per da-
vant del múscul pectoral major 
i per davall del teixit subcutani 
sense que hi haja manipulació 
muscular, de manera que es re-
duïxen les molèsties postope-
ratòries i les possibles deformi-
tats en la mama reconstruïda.

Este tipus d’intervenció es 
du a terme en pacients amb 
càncer de mama, infiltrant o 
in situ, que complisquen els 
criteris que de manera indivi-
dual establisca l’equip de Ci-
rurgia General de l’hospital en 
les consultes prèvies, d’acord 
amb el tipus de mama, la gran-
dària del tumor i la localitza-
ció d’este. Una vegada finalit-

zada la intervenció la pacient 
únicament ha d’estar 24 hores 
ingressada.

Posteriorment, es fa un se-
guiment periòdic en consulta, 
especialment per a tractar la 
cicatriu resultant, que és d’uns 
set centímetres, en la part late-
ral de la mama. A més, les pa-
cients porten un sostenidor 
ortopèdic durant un mes pos-

terior a la intervenció per a 
assegurar que la pròtesi no es 
puga desplaçar en el postope-
ratori immediat.

Es tracta d’una cirurgia on-
cològica segura mitjançant 
una mastectomia amb la pos-
sibilitat, en una sola interven-
ció, d’eixir de quiròfan amb la 
mama reconstruïda. Este tipus 
de pròtesi, a més, és totalment 
compatible amb radioteràpia 
o quimioteràpia si la pacient 
ho requerira posteriorment, 
segons expliquen des del ser-
vici de Cirurgia General.

L’equip de cirurgia enca-
rregat de les intervencions de 
mama al Francesc de Borja va 
realitzar prèviament una for-
mació específica d’esta tècnica 
a l’Hospital Arnau de Vilanova 
de València amb les professio-
nals expertes en això que, a 
més, es van encarregar de tu-
toritzar esta primera cirurgia.

SANITAT

L’Hospital de Gandia realitza per 
primera vegada una reconstrucció de 
mama amb pròtesi prepectoral
▶ ESTA INTERVENCIÓ PERMET LA RESTAURACIÓ DEL PIT EN UN SOL ACTE QUIRÚRGIC

L’equip encarregat de les intervencions. / EPDA

 � REDACCIÓ | GANDIA
La consellera de Medi Am-
bient, Aigua, Infraestructures i 
Territori, Salomé Pradas, i 
l’alcalde de Gandia, José Ma-
nuel Prieto, han pactat la crea-
ció d’una comissió conjunta 
amb les comarques de la Safor 
i la Marina per a avançar en 
projectes clau com la CV-60 i el 
tramvia Gandia-Dénia.

Així ho han confirmat Pra-
das i Prieto després d’una tro-
bada que han mantingut a 
l’Ajuntament de Gandia. Els 
dos dirigents han destacat que 
l’objectiu és treballar de mane-
ra conjunta per a desembos-
sar infraestructures “que per-
meten el desenvolupament 
econòmic de les dos comar-
ques”.

Durant la cita, la consellera 
ha traslladat al primer edil els 
progressos en projectes que 
coordinarà la futura comissió. 
“Des de la Conselleria avancem 
en la licitació de l’estudi infor-
matiu per a ampliar el tramvia 
de Dénia a Gandia i el nostre 
objectiu és que en 12 mesos tin-

guem una solució clara”, ha in-
cidit Pradas.

De la mateixa manera, ha 
destacat que estos treballs “no 
impliquen que renunciem al 
Tren de la Costa”. En este sen-
tit, la consellera ha assegurat 
que la Generalitat es reunirà 
amb l’Ajuntament i el Ministeri 
de Transports “per a coordinar 
els dos projectes”.

D’altra banda, s’ha abordat el 
treball conjunt per a desbloque-
jar les obres de la CV-60, “un eix 
vertebrador comarcal i de tota 
la Comunitat Valenciana” per a 
la titular d’Infraestructures. Pra-
das ha concretat que en el tram 
Palma de Gandia-Gandia “està 
aprovat el projecte bàsic i es li-
citarà la redacció del projecte 
de construcció”. “D’altra banda, 
en el tram L’Olleria-Terrateig es 
firmarà la redacció dels projec-
tes de construcció de tres sub-
trams”, ha postil·lat.

Finalment, s’ha pactat, a pro-
posta de l’Ajuntament de Gan-
dia, una taula a tres amb el Mi-
nisteri per a tractar l’enllaç amb 
l’AP-7.

Un altre dels temes traslla-
dats ha sigut les connexions 
d’autobús de la Generalitat. La 
consellera ha destacat el com-
promís de la Generalitat amb 
Gandia i la Safor, que l’any que 
ve disposaran de dos nous co-
rredors d’autobús comarcals, 
després d’una inversió de 19 
milions d’euros. “La comarca 
tindrà 11 noves línies estructu-
rades en els corredors la Safor 
Nord i la Safor Sud, que millo-
raran les freqüències i perme-
tran una connexió més eficient 

amb punts clau com l’hospital 
o l’estació de tren”, ha concre-
tat Pradas.

La titular d’Infraestructures 
ha recordat que el Ple del Con-
sell va aprovar fa unes setma-
nes l’habilitació de la partida 
pressupostària per a sufragar 
el servici, la qual cosa suposa el 
pas previ a la licitació dels pro-
jectes. “El nostre compromís és 
que les noves línies puguen en-
trar en funcionament en la pri-
mera mitat de 2025”, ha incidit 
la consellera.

GANDIA

La Generalitat i l’Ajuntament de Gandia 
crearan una comissió per a avançar en 
la CV-60 i el tramvia a Dénia

Reunió a l’Ajuntament de Gandia. / EPDA

▶ LA PROPOSTA CONJUNTA INSTA AL GOVERN CENTRAL 
A DESDOBLAR LA LÍNIA DE RODALIA GANDIA-CULLERA
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 � REDACCIÓN | GANDIA
El Moll dels Borja va acollir la 
celebració de la Gala de Mr. 
Gay Comunitat Valenciana 
2024. Una gala on van acu-
dir centenars de persones 
i on l’alcalde de Gandia, Jo-
sé Manuel Prieto Part, junta-
ment amb la regidora de Tu-
risme, Balbina Sendra, van 
recollir un distintiu de mans 
de l’organització reconeixent 
la ciutat com a destinació tu-
rística LGBTIQ+.

Durant l’esdeveniment, que 
va triar com a Mr. Gay Comu-
nitat Valenciana 2024 a José 
Antonio Almagro, els assis-
tents van poder gaudir d’un 
gran espectacle ple de músi-
ca, color i humor amb actua-
cions d’artistes reconeguts 
en l’àmbit nacional com Jor-
ge González, Rosser, DJ Flote, 
Borja Sant, i la gandiana Kler.

Mr. Gay Comunitat Valen-
ciana persegueix impulsar a 
Gandia com a destinació turís-
tica LGTBIQ+ i representa una 
oportunitat per visibilitzar la 
diversitat i la igualtat en la so-
cietat, i reivindicar els drets de 
la comunitat LGTBIQ+. Aquest 
tipus d’esdeveniments contri-
bueixen a sensibilitzar la po-
blació sobre la importància 
de la inclusió i el respecte a la 
diversitat.

L’alcalde, el Sr. José Manuel 
Prieto Part, es va referir a 
l’esdeveniment de la següent 
manera: «Gandia aposta per 
ser una ciutat on es valora la 
tolerància, el respecte a la di-
versitat i l’acompanyament a 
totes les persones que en lli-
bertat volen gaudir d’un dels 
millors entorns de tota Espan-
ya». Prieto va destacar la im-
portància de celebrar esde-
veniments com aquests que 
posen en relleu els valors de 
la ciutat i la seua aposta per 
la igualtat.

La regidora delegada de Tu-
risme, Balbina Sendra, ha va-
lorat positivament l’excel·lent 
acollida i convocatòria de pú-
blic de la Gala de Mr. Gay Co-
munitat Valenciana 2024 ce-
lebrada dissabte passat al 
Moll dels Borja. En primer 
lloc, Sendra ha destacat que, 
amb aquesta iniciativa, Gan-
dia s’ha consolidat com a des-
tinació LGBTIQ+ friendly i ha 
agraït als organitzadors el re-
coneixement que van lliurar 
a la ciutat en aquest sentit. 
“La Gala i el reconeixement 
suposen una targeta de pre-
sentació excel·lent a l’hora 
d’augmentar encara més el 
ventall de públics que ens visi-
ten i que permetran L’alcalde, 
el Sr. José Manuel que la nos-

tra ciutat continue obtenint 
excel·lents dades d’ocupació 
turística i generant noves 
oportunitats”.

Sendra ha afegit: “La Gala de 
Mr. Gay Comunitat Valenciana 
2024 ha projectat una imatge 
de la nostra ciutat com a des-
tinació inclusiva a tota Espan-
ya. Ha estat una gran campan-
ya publicitària”. D’altra banda, 
l’edil ha avançat que ja treba-
lla de la mà dels organitzadors 
perquè Gandia torne a acollir 
aquest tipus d’esdeveniments. 
“L’organització ha quedat 
molt satisfeta amb la impli-

cació de Destí Safor i el sec-
tor en general, els col·lectius i 
l’Ajuntament, a més de poder 
celebrar l’esdeveniment en un 
entorn incomparable. Inten-
tarem que la Gala es quede a 
la nostra ciutat”, ha finalitzat.

A més, els assistents van te-
nir l’oportunitat de conèixer 
millor la cultura i l’oferta tu-
rística de Gandia, incloent els 
seus llocs històrics, platges i 
gastronomia, reforçant així 
el posicionament de Gandia 
com a destinació turística de 
referència per a la comunitat 
LGTBIQ+.

GANDIA

L’alcalde, José Manuel  Prieto, durant la seua intervenció en la Gala Mr. Gay. / EPDA

 El públic disfutant de la gala. / EPDA ‘Photocall’ de la Gala Mr. Gay./ EPDA

Espectacles de la gala. / EPDA

Balbina Sendra: “Intentarem que la Gala Mr. Gay 
Comunitat Valenciana es quede a la nostra ciutat”
▶ GANDIA ES CONSOLIDA COM A DESTINACIÓ LGBTIQ+ FRIENDLY AMB ESTE CERTÀMEN, ON VA SER PROCLAMAT JOSÉ ANTONIO ALMAGRO

La regidora de 
Turisme, Balbina 
Sendra, destaca 
que la Gala Mr. 
Gay Comunitat 
Valenciana ha 
ajudat a Gandia a 
reafirmar-se com 
una ciutat inclusiva 
i atractiva per al 
públic LGBTIQ+

*
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 � REDACCIÓ | OLIVA
El regidor de Festes, Álvaro 
Sánchez, i l’alcaldessa Yolan-
da Pastor, han presentat la 
programació de la pròxima 
Fira i Festes, que tindrà lloc 
del 14 al 23 de juny. Per prime-
ra vegada, s’ha preparat una 
fira amb actes durant dues se-
tmanes, de divendres a diu-
menge i de dijous a diumen-
ge.

Tal com van anunciar, la fi-
ra recuperarà el Festival de 
la Cançó. També mantindrà 
la Fira Gastronòmica de les 
associacions i la Fira Artesa-
na del Mercat del Llaurador, 
els espectacles per a tots els 
públics, les atraccions infan-
tils gratuïtes i la celebració de 
la Nit de Sant Joan.

Per al públic infantil es 
presenta el Tio de la Porra, 
que anunciarà les festes als 
col·legis el divendres 14 de 
matí, el parc infantil gratuït 
amb inflables i jocs, al pas-
seig de Juan Carlos I els dies 
14 i 21, i l’actuació del grup CA-
ZA ROCKEROS.

Per als joves es té l’actuació 
dels grups de música en va-
lencià INVERS (rock alter-
natiu) i VIA LLIURE (estil di-
vers), el gran espectacle de 
Tallarina on Tour, la discomò-
bil XPLOSION FEST i dos ses-
sions amb DJ’s locals.

Per al públic més adult, o 
major, també s’han progra-
mat, a banda del Festival de 
la Cançó, les actuacions del 
Grup ‘La Tardor’ (conjunt sa-
forenc que canta música ori-
ginària de Sud-amèrica: ‘bo-
lero’, ‘guaracha’ i ‘son’) o el 
MEGòC – Modern Espai Gos-
pel Cor.

Segons el regidor de Fes-
tes, «hem procurat organit-
zar una fira que agrade a tots, 
que represente als gustos i les 
aficions de la majoria de po-
blació, i també que reivindi-
que tot el que siga nostre. Per 
això tindrem els DJ’s locals, 
el concert de La Maria com 
l’actuació estel·lar, així com el 
Quartet de Saxòfons i la Ban-
da Juvenil de l’Associació Ar-
tístico-Musical d’Oliva. A ban-
da dels grups valencians.»

LA NIT DE SANT JOAN, AL POBLE 
I A LA PLATJA

Com a novetat, enguany la ce-
lebració de Sant Joan s’ha or-
ganitzat al poble i a la platja. 
Segons explica Álvaro Sán-
chez, «el motiu és perquè tots 
sabem que molta gent s’espera 
a anar a estiuejar quan passen 
les fires, i al mes de juny enca-

ra trobem a molta gent en Oli-
va poble. Per això, el cap de se-
tmana de Sant Joan també hi 
haurà actes de la fira, a més 
de l’actuació de l’Orquestra Ti-
tanic la nit del diumenge a la 
platja.»

Yolanda Pastor: «De segur 
que tots tindrem alguna cosa 
que ens agrade de la fira per 
acostar-nos amb la família o 
els amics i passar una bona 
estona. Siga per disfrutar dels 
espectacles, de les atraccions 
infantils amb els nostres xi-
quets o simplement disfru-
tar de la Fira Gastronòmica 
de les associacions, que tant 
d’èxit té tots els anys i que és 
la millor mostra del que la 
nostra gent és capaç de fer 
i organitzar. Esteu tots con-
vidats!»

DIVENDRES 7 DE JUNY
17.00 h Gala cloenda XLII 

Jocs Esportius Fase Local, al 
Pavelló Esportiu Municipal. 
S’entregaran les medalles a 
tots els participants dels jocs 
esportius. Organitza la Regi-
doria d’Esports.

20.00 h Selecció del Festi-
val de la Cançó, a la segona 
planta de la Llar del Jubilat. 
Obert al públic.

DIJOUS 13 DE JUNY
20.00 h Concert de piano 

de RACHEL BREEN al Centre 
Polivalent, dintre del cicle de 
recitals del Concurs Interna-
cional de Piano de Valencia 
Iturbi de la Diputació de Va-
lencia. Organitza la regidoria 
de Cultura, Música i Biblio-
teques. 

14, 15 I 16 DE JUNY
(durant tot el dia) Fira Gas-

tronòmica de les Associa-
cions, al passeig de l’Alcalde 
Juan Sancho.

Mercat del Llaurador, al 
passeig de Jaume I.

(durant tot el dia) Copa 
d’Espanya de Wing Foil 2024 
i Final del Circuit Nacional 
Spain Wing Foil 2024. Des de 
la posta de la Creu Roja de la 
platja d’Oliva. Organitzen les 
Regidories d’Esports i de Tu-
risme.

DIVENDRES 14 DE JUNY
10.00 h Visita del Tio de la 

Porra a les escoles d’Oliva per 
anunciar la Fira i Festes 2024.

17.00 h – 20.00 h Parc in-
fantil al passeig de Juan Car-
los I.

19.00 h Gala de l’Esport al 
parc de l’Estació. Organitza 
la Regidoria d’Esports.

19.00 h Obertura al públic 
de la Fira Gastronòmica de 
les Associacions, al passeig 
de l’Alcalde Juan Sancho.

20.00 h Inauguració ofi-
cial de la Fira Gastronòmica 
de les Associacions, al pas-
seig de l’Alcalde Juan Sancho.

23.00 h Actuació del Grup 
‘La Tardor’ (conjunt saforenc 
que canta música originària 
de Sud-amèrica: ‘bolero’, 
‘guaracha’ i ‘son’) a l’escenari 
de la parada de taxis.

01:00 h – 04:00 h (del dis-
sabte 15) DJ locals al parc de 
l’Estació.

DISSABTE 15 DE JUNY
1 2 . 3 0  h  Ac t u a c i ó  d e 

l’Associació Russa d’Oliva a 
l’escenari de la parada de 
taxis.

18.30 h Festival de final de 
curs d’Art i Dansa, al Centre 
Polivalent. Organitza el De-
partament de Participació 
Ciutadana.

20.00 h Final del Festi-
val de la Cançó al parc de 
l’Estació.

23.00 h – 04.00 h (del diu-
menge 16) Espectacle Ta-
llarina on Tour al parc de 
l’Estació.

DIUMENGE 16 DE JUNY
08.30 h I Triatló Olímpic i 

Sprint H&M Oliva, en la pla-
tja de la Mitja Galta.

20.00 h Actuació del grup 
MEGòC – Modern Espai Gos-
pel Cor al parc de l’Estació. 
Organitza la regidoria de 
Cultura, Música i Bibliote-
ques. 

DIJOUS 20 DE JUNY
20.00 h Actuació dels 

grups de música en valen-
cià INVERS (rock alternatiu) 
i VIA LLIURE (estil divers), al 
parc de l’Estació.

22.00 h actuació de LA 
MARIA, al parc de l’Estació. 
La cantautora d’Oliva tor-
na al seu poble després 
d’aconse guir  en 202 3 
tres guardons en els XIII 
Premis Ovidi: millor disc 
d’artista revelació i mi-
llor producció i arranja-
ments per al seu últim 
disc ‘L’Assumpció’ i mi-
llor cançó per a ‘Mon vet-
latori’, inclosa en el ma-
teix treball.

DIVENDRES 21 DE JUNY
De 17.00 h a 20.00 h Parc 

infantil al passeig de Juan 
Carlos I.

20.00 h Actuació grup in-
fantil CAZA ROCKEROS a 
l’escenari de la parada de 
taxis.

23.00 h - 04.00 h Dis-
comòbil amb DJ’s locals al 
parc de l’Estació.

DISSABTE 22 DE JUNY
11.00 h XV Baixada de Ca-

rretons del Raval d’Oliva des 
de la plaça del Penyot. Orga-
nitza la Regidoria de Comerç, 
Mercats i Consum.

19.00 h Actuació del Quar-
tet de Saxòfons de l’Associació 
Artístico-Musical d’Oliva ‘SA-
XOS I JAZZ’, a l’escenari de la 
parada de taxis. Organitza la 
regidoria de Cultura, Música 
i Biblioteques. 

23.00 h – 4.00 h Discomò-
bil XPLOSION FEST, al parc 
de l’Estació.

DIUMENGE 23 DE JUNY 
– NIT DE  SANT JOAN

12.30 h Actuació familiar 
de DANI MIQUEL a l’escenari 
de la parada de taxis. Orga-
nitza la regidoria de Cultu-
ra i Promoció Lingüística del 
Valencià. 

19.00 h Actuació de la Ban-
da Juvenil de l’Associació Ar-
tístico-Musical d’Oliva, al parc 
de l’Estació. Organitza la regi-
doria de Cultura, Música i Bi-
blioteques. 

00:15 (dilluns 24) Actuació 
de l’Orquestra TITANIC a la 
platja d’Oliva, al costat de la 
posta de la Creu Roja (zona 
plaça d’Europa).

Oliva presenta un gran programa 
per a la Fira i Festes de 2024
▶ ENGUANY ES RECUPERARÀ EL FESTIVAL DE LA CANÇÓ I ES MANTINDRAN LA FIRA GASTRONÒMICA I LA FIRA ARTESANA

L’Ajuntament 
aposta, per primera 
vegada, per una 
programació que 
s’allargarà durant 
dos setmanes, entre 
el 14 i el 23 de juny

*

Cartell de la Fira i Festes d’Oliva. / EPDA

OLIVA



LA SAFOR n  OEL PERIODICO   |MAIG / JUNY DE  2024 13 LA SAFOR

  � JUAN MARTOS | VILLALONGA  
El Festillop de Villalonga 
arriba aquest dissabte 1 de 
juny carregat de novetats i 
emocions en la seua sisena 
edició, prometent una expe-
riència única per a tota la fa-
mília. 

Amb una programació 
diversa que abasta des de 
concursos matinals per als 
més menuts fins a recitals 
de rock, electrònica i reg-
gaeton per als més grans, 
aquest festival és l’opció 
perfecta per a gaudir d’un 
dia ple de música i entrete-
niment.

Durant l’esdeveniment, 
els assistents podran gau-
dir de dues immenses car-
pes poligonals que acolliran 
sessions de DJ amb un siste-
ma de so envoltant, així com 
d’un escenari per a música 
en directe amb actuacions 
destacades com Auxili i Spa-
ce Elephants. A més, el Fes-

tillobet oferirà espectacles 
i tallers pensats especial-
ment per al públic infantil 
i familiar, garantint diver-
sió per a tots els membres 
de la família.

Amb un enfocament re-
novat en la qualitat dels ar-
tistes i les infraestructures, 
aquesta edició del Festillop 
busca superar les expectati-
ves dels assistents i conver-
tir-se en una cita imperdible 
per als amants de la música 
i la diversió. 

Amb zones d’aparcament 
àmplies, facilitats d’accés i 
una àmplia gamma de ser-
veis de restauració i barres, 
el Festillop de Villalonga és 
més que un festival: és una 
experiència completa per a 
tots els qui vulguen passar 
un dia inoblidable.

No perdeu l’oportunitat 
de viure una jornada plena 
de música i diversió al Fes-
tillop de Villalonga. 

El Festillobet 
oferirà espectacles 
i tallers pensats 
especialment per 
al públic infantil i 
familiar, garantint 
diversió per a tots 
els membres de la 
família

*

El Festillop de 
Villalonga: música, 
diversió i novetats 
per a tots i totes
▶ LA CITA, QUE SE CELEBRA L’1 DE JUNY, OFERIX UNA PROGRAMACIÓ 
QUE ABASTA DES DE CONCURSOS INFANTILS FINS A RECITALS DE MÚSICA

Cartell oficial del Festillop. / EPDA

Espectacles de l’edició del Festillop 2023. / FESTILLOP  OFICIAL

VILLALONGA
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 � REDACCIÓ | VALÈNCIA .
El 49 concurs Internacional 
de Fideuà i gastronomia que 
se celebrarà el pròxim 5 de 
juny a l’Espai Baladre de la 
platja de Gandia ha estat 
presentat al Palau Alameda 
de València. L’acte, presen-
tat pel periodista Loren Do-
nat, va comptar amb les in-
tervencions de l’alcalde de 
Gandia, José Manuel Prieto; 
el president de l’Associació 
Gastronòmica Fideuà de 
Gandia, Avelino Alfaro; la 
secretària autonòmica de 
Turisme, Cristina Moreno; 
i l’assistència de represen-
tants institucionals enca-
pçalats per la regidora de-
legada de Turisme, Balbina 
Sendra, i integrants del sec-
tor turístic i premsa espe-
cialitzada.

Aquesta edició tornarà 
a comptar amb 30 concur-
sants nacionals i internacio-
nals a més de 6 escoles de 
cuina i un jurat compost per 
xefs i personalitats de reco-
negut prestigi.

Avelino Alfaro va po-
sar en valor la trajectòria 
del certamen i va agrair 
“la col·laboració del sector 
per posar en marxa any re-
re any el concurs”. “Tot i els 
contratemps, hem aconse-
guit esquivar les dificultats 
gràcies a la implicació de 
l’alcalde i la regidora de Tu-
risme”. “Quan aquest con-
curs va començar fa gaire-
bé mig segle, ningú hauria 
imaginat l’impacte que te-
nim hui dia”.

Cristina Moreno ha vol-
gut destacar que el produc-
te gastronòmic com a fac-
tor rellevància que fomenta 
l’ocupació i el creixement 
econòmic i ha agraït la fei-
na de totes les persones im-
plicades en l’organització.

José Manuel Prieto ha as-
segurat que el concurs és 
fruit de “la perseverança,el 
treball, la tenacitat i l’esforç 
de l’Associació i d’Avelino, 
el seu president. Gràcies a 
aquesta tenacitat i aquest 
afany són els ambaixadors 
de la gastronomia de la nos-
tra ciutat, que és tant com 
dir ambaixadors de la marca 
Gandia després de 49 anys. 
Ja puc anticipar que estem 
preparant alguna cosa es-
pecial per a la 50a edició de 
l’any que ve”.

En la seua intervenció, 
l ’alcalde també ha des-
tacat les múltiples virtuts 
de la ciutat i la quantitat 
d’opcions gastronòmiques, 
patrimonials, mediambien-

tals i fins i tot històriques 
que la ciutat té per oferir i 
que se sumen a l’hospitalitat, 
la ubicació geogràfica i un 
clima excel·lent. En aquest 
punt, la primera autoritat 
municipal ha volgut inci-
dir en la importància de la 
col·laboració publico priva-
da, la cooperació entre ad-
ministracions i del treball 
conjunt entre el sector turís-
tic i l’administració, a l’hora 
d’obtindre resultats tangi-
bles.

“El millor ha de vindre, 
perquè tenim els mimbres, 
tenim l’enorme responsa-
bilitat d’escollir la millor fi-
deuà del món i aquesta no 
és una responsabilitat qual-
sevol, per això busquem un 
jurat a l’altura de les circum-
stàncies, capaç d’escollir en-
tre aquests 30 participants 
la millor fideuà del món”. 
“Aquest esforç l’hem de 
compensar amb un turis-
me a l’altura, aquest any es-
trenem una fantàstica ubi-
cació, l’Espai Baladre de la 

platja, quedareu merave-
llats, però no es tracta no-
més del continent, es tracta 
també del contingut, del que 
som capaços d’oferir quan 
ens vénen a veure i, sobretot, 
quan som capaços de con-
véncer-los perquè tornen i 
perquè es queden” ha fina-
litzat l’alcalde.

Amb aquesta nova edició, 
Gandia no només consolida 
el seu paper com a epicentre 
gastronòmic, sinó que també 
reafirma el seu compromís 
amb la promoció cultural i 
turística de la ciutat. Aquest 
esdeveniment demostra que 
la combinació d’història, tra-
dició i innovació és la clau 
per a un futur brillant, im-
pulsant el desenvolupament 
econòmic local i elevant el 
prestigi de Gandia com a des-
tinació de referència a nivell 
internacional. A mesura que 
ens apropem a la 50a edi-
ció, l’entusiasme creixent i 
les ambicions renovades ens 
asseguren que el millor en-
cara està per vindre.

GANDIA

Presentació de la 49 edició del Concurs Internacional de Fideuà i Gastronomia. /  ÀLEX OLTRA

‘Photocall’ de la roda de premsa./ ÀLEX OLTRA

Gandia presenta en València la 49 edició del 
Concurs Internacional de Fideuà i Gastronomia
▶ L’ESDEVENIMENT CULINARI, QUE SE CELEBRARÀ EL 5 DE JUNY, TORNARÀ A COMPTAR AMB 30 CONCURSANTS, A MÉS DE SIS ESCOLES DE CUINA

Avelino Alfaro 
va destacar la 
trajectòria de 
gairebé mig segle 
del concurs i 
l’impacte positiu en 
la gastronomia i la 
promoció de Gandia

*

L’alcalde, José 
Manuel Prieto, 
va ressaltar les 
virtuts de Gandia i 
el paper del concurs 
en la promoció 
de la ciutat com 
a destinació 
gastronòmica, 
patrimonial i 
turística

*
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CARLOS JUAN ESTEVAN Responsable comercial i de màrqueting en Vicky Foods

ECONOMIA

 � JUAN MARTOS | GANDIA
Ens endinsem en el cor de 
Vicky Foods, coneguda tradi-
cionalment com Dulcesol, 
un nom que ressona amb 
força entre els veïns de Villa-
longa i Gandia. Aquesta em-
presa familiar no només ha 
crescut; s’ha transformà en 
un exemple de globalització 
amb fàbriques que travessen 
fronteres, un catàleg de pro-
ductes que ha evolucionat 
tant en quantitat com en 
qualitat, i una família empre-
sarial que s’ha expandit no-
tablement.

Per aprofundir més en 
aquesta trajectòria impres-
sionant, ens hem reunit amb 
Carlos Juan Estevan, el res-
ponsable de Comercial i 
Màrqueting de Vicky Foods. 
A través d’aquesta conver-
sa, explorarem els reptes, els 
èxits i els valors fonamentals 
que han catapultat aquesta 
empresa familiar cap al cim 
del sector alimentari.

 f Començarem amb una 
presentació personal, si 
et sembla bé.

 f Clar, forme part de la ter-
cera generació juntament 
amb els meus germans, i 
en un futur proper també 
s’incorporarà el meu cosí, 
que està acabant els estudis. 
La quarta generació està en 
camí.

 f Des dels teus inicis fins 
ara, com has vist el crei-
xement de l’empresa?

 f En 2009 vaig començar les 
pràctiques de la meua carre-
ra, però des de menut havia 
acompanyat el meu pare a 
la fàbrica a l’estiu, observant 
com funcionava tot. Vaig es-
tudiar enginyeria industrial i, 
quan vaig acabar en 2013, em 
vaig incorporar al departa-
ment comercial, encara que 
no tinguera res a veure amb 
la meua formació. Progres-
sivament, em vaig endinsar 
en temes d’administració i en 
projectes d’alimentació infan-
til. Com que sempre m’havia 

interessat l’àrea comercial, 
vaig fer un màster en màr-
queting a ESIC. Amb el temps, 
vam ampliar l’equip fins al 
que som avui. L’evolució en 
els departaments comercial i 
de màrqueting ha sigut gran, 
gràcies al gran equip que 
hem aconseguit.

 f Que important és el 
capital humà, veritat?

 f Sí, el capital humà és es-
sencial, especialment en 
aquests departaments on 
tot són persones, no màqui-
nes. M’agrada que quasi tot 
el personal siga de la Safor i 
voltants, perquè tenim gent 
molt bona a zona i cal apos-
tar per ella.

 f Per a un enginyer, el 
tema comercial i de màr-
queting pot ser molt es-
timulant. Amb termi-
nologies com branding, 
packaging, punt de ven-
da, etc., es necessita 
una ment clara per diri-
gir l’equip. Quin ha sigut 
el major desafiament en 
aquest àmbit i com l’has 
treballat, especialment 
amb el creixement inter-
nacional?

 f La clau ha sigut fer créixer 
el departament comercial i de 
màrqueting al mateix ritme 
que l’empresa. Quan vaig co-
mençar, érem tres comercials 
i tres de màrqueting; ara som 
tretze. Per donar una aten-
ció de qualitat als clients, tant 
a Espanya com a l’estranger, 
necessitem més gent. El de-
safiament principal ha sigut 
adaptar l’equip a les neces-
sitats dels nostres projectes 
i a les nostres ambicions de 
creixement. Durant la pan-
dèmia, hem afrontat crisis de 
matèries primeres, on el de-
partament comercial va ju-
gar un paper crucial aportant 
tranquil·litat a l’equip.

 f Com a conseqüència 
de la pandèmia, us vau 
haver de reinventar, ve-
ritat?

 f Sí, però més que a nivell 
de departaments, va ser a 
nivell de companyia. El que 
ens distingeix dels nostres 
competidors és la nostra agi-
litat, la capacitat de donar 
un bon servei i adaptar-nos 
als nostres clients. Totes les 
nostres estratègies partei-
xen de les necessitats del 
client i de ser els primers 
a cobrir-les, encara que no 
sempre guanyem. Han si-
gut períodes molt durs 
amb moltes crisis, tant en 
el transport com en gene-
ral. Crisis que requereixen 
solucions àgils i ràpides. No 
tenim una estratègia concre-
ta, però en màrqueting hem 
potenciat molt les campan-
yes que abans no fèiem per 
impulsar les nostres mar-
ques, el desenvolupament 
de productes i tota la inno-
vació. Ens enfoquem en el 
consumidor final, escoltant 
què és el que vol.

 f En relació amb els hà-
bits de vida, com veus 
l’evolució de les pre-
ferències dels consumi-
dors cap a una alimenta-
ció més saludable? Com 
s’adapta Vicky Foods a 
aquesta tendència sen-
se perdre l’essència dels 
seus productes tradicio-
nals que tant agraden al 
públic?

 f Sí, la gent vol cuidar-se ca-
da vegada més, així que in-
tentem adaptar-nos. No po-
dem deixar de fer productes 
amb certa indulgència; quan 
la gent pren un croissant o 
una magdalena, busca gau-
dir. Tots podem permetre’ns 
un capritx i una mica de do-
lç durant el dia també és sa-
lut, combinat amb un ritme 
de vida adequat.

 f I que bé ve un capri-
txet de tant en tant, ve-
ritat?

 f Jo sempre ho dic, jo men-
ge de tot. M’agrada el dolç i, 
tenint una activitat saluda-
ble, no renuncie a ell en el 
meu dia a dia.

 f A nivell de cultura 
empresarial, com des-
criuries Vicky Foods? 
Com heu passat d’una 
empresa molt xicoteta i 
familiar a una amb tan-
ta envergadura? Qui-
na ha sigut la filosofia 
per mantenir aquesta 
estratègia familiar, te-
nint en compte que mi-
tja comarca de la Sa-
for depèn molt de Vicky 
Foods? És important re-
calcar com heu aconse-
guit aquesta dinàmica 
d’equip, de grup fami-
liar, i quina seria la filo-
sofia i la cultura empre-
sarial de l’empresa.

 f Sí, com comentes, hi ha 
molta gent de la comarca 

Carlos Juan llegint una edició anterior d’El Periódico de Aquí La Safor. / JUAN MARTOS

▶CARLOS JUAN ESTEVAN SUBRATLLA LA FLEXIBILITAT 
COM A EIX CENTRAL PER A ASSEGURAR EL TRIOMF 
SOSTINGUT EN LA INDÚSTRIA ALIMENTÀRIA

El capital humà 
és essencial; 
m’agrada que 
quasi tot el 
personal siga 
de la Safor i 
voltants, perquè 
tenim gent molt 
bona a zona i cal 
apostar per ella”

‘

“LA CLAU DE L’ÈXIT HA SIGUT 
FER CRÉIXER EL DEPARTAMENT 
COMERCIAL I DE MÀRQUETING AL 
MATEIX RITME QUE L’EMPRESA”
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i de voltants que treballa 
ací amb nosaltres, però no 
només ells, sinó també els 
seus familiars. De fet, en el 
meu departament hi ha ca-
sos de treballar amb diver-
sos membres de la mateixa 
família, i no sempre és bo-
nic. Discutim molt, sobre-
tot amb el meu pare. A més, 
hi ha treballadors que co-
nec des que tinc ús de raó, 
amics des de la infància. 
Aquest és un poc l’ambient, 
tant per a mi com per a 
molts treballadors que te-
nen el seu grup d’amics 
també dins l’empresa.
Hi ha bon rotllo i mals rot-
llos, com en tota família. És 
una cultura molt familiar 
i, al ser gent que coneixes, 
el tracte no pot ser com el 
d’una multinacional que et 
veu quasi com un núme-
ro; són persones que conei-
xes i, moltes vegades, tam-
bé coneixes la seua família.

 f I  parlant un poc 
d e  l a  m u l t i m a rc a 
d’alimentació, conta’ns 
sobre la diversitat de 
productes i mercat. 
Com heu fet per a ex-
plorar nous mercats? 
Teniu un mètode o és 
més una qüestió de 
prova i error?

 f És més una qüestió de 
prova i error. Per a obrir-
nos mercat, el que fem és 
acudir sempre a les fires, 
provem idees, valorem el 
resultat i sempre ixen opor-
tunitats: algun client, algun 
distribuïdor. Primer cal 
anar-hi i després tindre la 
sort de trobar el client i el 
producte adequat.

 f Tens alguna anècdo-
ta que ens pugues con-
tar, per exemple, sobre 
gustos de mercat?

 f Sorpreses d’aquestes n’hi 
ha poques, però sempre hi 

ha alguna. Normalment, 
és molt complicat que un 
mercat s’adapte a tu; el sen-
zill és adaptar-te tu al mer-
cat i ahí està la clau de l’èxit. 
Per exemple, a França, el 
croissant els agrada dife-
rent que a Espanya. O fins 
i tot el pa, que a França els 
agrada més dolç que a Es-
panya. L’important és saber 
equivocar-se i saber adap-
tar-se al mercat.

 f C o m  d e s c r i u r i e s 
l’evolució del sector 
de l’alimentació en els 
últims anys? Quins de-
safiaments principals 
heu afrontat?

 f El sector ha patit molt 
des de la pandèmia, espe-
cialment per les crisis en 
el subministrament i la in-
flació. Hem tingut produc-
tes de gran qualitat i valor 
nutricional, però el preu 
no s’adaptava a les neces-

sitats actuals del consumi-
dor. Això no era perquè no-
saltres no volguérem, sinó 
perquè les matèries prime-
res s’han encarit molt, i la 
cistella de la compra no pot 
assumir aquest augment de 
preu. Mirant cap al futur, no 
sé exactament què pot pas-
sar, ja que tota innovació 
té un cost de desenvolupa-
ment més alt que els pro-
ductes que portes venent 
durant anys, on el procés és 
més eficient i els costos són 
menors. La innovació sem-
pre suposa costos superiors 
comparat amb productes ja 
establerts.

 f Amb l’actual situació 
de conflictes constants 
a Europa, com ha afec-
tat això la logística i les 
operacions de la vostra 
empresa?

 f Sí, ha tingut un gran 
impacte. Hem tingut in-

cidents amb contenidors 
que no han pogut passar 
per certs canals, la qual co-
sa ha provocat la pèrdua 
de productes. Els nostres 
clients, que són socis co-
mercials, comprenen la 
situació. Intentem antici-
par-nos als problemes i es-
tar sempre en alerta per 
afrontar qualsevol impre-
vist.

 f Com a líder d’una 
organització tan in-
fluent, quines són les 
teues expectatives 
per al futur de Vicky 
Foods a mitjà termini?

 f Envisquem la incorpo-
ració d’una quarta gene-
ració, tot i que no vull anti-
cipar-me parlant en el seu 
nom. Tenim l’esperança 
que l’empresa continue 
expandint-se. Actualment 
estem a punt d’inaugurar 
una nova fàbrica a França 

a finals d’any, que serà la 
nostra quarta instal·lació, 
sumant-se a les dues de la 
comarca de la Safor i a la 
d’Algèria. A més, comptem 
amb la granja familiar i la 
planta d’envasos a la Pobla 
del Duc.

Vicky Foods continua 
demostrant que la combi-
nació d’una sòlida cultura 
familiar amb una capacitat 
d’innovació i adaptació és 
clau per afrontar els rep-
tes del mercat global. Amb 
una mirada clara cap al fu-
tur, marcada per l’obertura 
de noves fàbriques inter-
nacionals, l’empresa man-
té ferm el seu compromís 
amb la qualitat i una ex-
pansió sostenible. Volem 
agrair sincerament a Car-
los la seua participació en 
aquesta entrevista, com-
partint amb nosaltres les 
claus del seu èxit i els plans  
de l’empresa.

Responsable comercial i de màrqueting en Vicky Foods

Instal·lacions Vicky Foods./  JUAN MARTOSCarlos Juan llegint una edició anterior d’El Periódico de Aquí La Safor. / JUAN MARTOS

Fotografia de la iaia de Carlos Juan, fundadora de Vicky Foods./ JUAN MARTOS

El que ens 
distingix 
dels nostres 
competidors és 
la nostra agilitat, 
la capacitat de 
donar un bon 
servei i adaptar-
nos als nostres 
clients”

‘

El sector ha 
patit molt des 
de la pandèmia, 
especialment per 
les crisis en el 
subministrament 
i la inflació; hem 
tingut productes 
de gran qualitat i 
valor nutricional, 
però el preu no 
s’adaptava a 
les necessitats 
actuals del 
consumidor” 

‘
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 � JUAN MARTOS | GANDIA
Nacho Rees Martí, una figu-
ra destacada en el sector de 
l’oci i la restauració, ha trans-
format establiments com 
Don Tomás, el Hogar del Pes-
cador, Joe’s, el Varadero de 
Gandia i el Palau Alameda en 
llocs icònics. Amb una filoso-
fia empresarial centrada en 
l’equip humà i l’experiència 
del client, Rees Martí reve-
la els valors i principis que 
guien la seua gestió, els de-
safiaments superats i les re-
compenses obtingudes al 
llarg del seu trajecte profes-
sional.

 f Després d’una trajec-
tòria destacada en el 
sector de l’oci i la restau-
ració, quins són els prin-
cipals valors i principis 
que guien la teua gestió 
empresarial en els vos-
tres establiments com 
Don Tomás, el Hogar del 
Pescador, Joe’s, el Vara-
dero de Gandia i el Palau 
Alameda?

 f Els meus principis i valors 
comencen per aconseguir 
que les persones responsa-
bles que estan al capdavant 
de cadascun dels projectes 
tinguen un equip humà esta-
ble i sàpiguen transmetre’ls 
el que volem, que el nostre 
client final senta quan visi-
te els nostres locals. Acon-
seguir un bon clima laboral 
ajuda a mantenir la plantilla 
i involucrar cada treballador 
en desenvolupar la seua fun-
ció dins del local, cuidant els 
petits detalls que marquen la 
diferència. Saber entendre el 
que el client vol és la clau de 
l’èxit, i en aquest sector hi ha 
moltes variables que poden 
fer que una experiència de 
client puga eixir malament. 
Has de tenir clar quin tipus 
de client vols atraure i gene-
rar un producte que el faça 
feliç i desconnecte del seu 
dia a dia.

 f Don Tomás s’ha con-
vertit en un lloc icònic a 
Gandia. Quins elements 
creus que han contribuït 
principalment a la popu-

laritat i l’èxit d’aquest 
establiment a la ciutat?

 f Quan se’ns va proposar 
aquest projecte em va fer 
especial il·lusió pel que sig-
nificava per a mi aquell edi-
fici. Quan era xiquet, jo ana-
va amb els meus pares allí 
a veure el meu avi Tomás i 
la meua àvia Consuelo, i ells 
sempre ens convidaven a 
una Coca-Cola al bar. De fet, 
pensava que aquell edifici 
eren les oficines del meu avi.

Fomento té molta història 
per a la ciutat, però com a as-
sociació tenia els dies comp-
tats, ja que la seua oferta era 
escassa per atraure nous so-
cis.

Quan l’actual president, 
Joaquín Barber, ens va dir 
que li presentàrem una pro-
posta, jo tenia clar que vo-
lia que Fomento tornara a 
ser l’epicentre de la ciutat i 
omplir-lo de contingut tant 
cultural com gastronòmic, 
oferint als socis majors bene-
ficis (descomptes en entra-
des d’actuacions, descomp-
te en la part gastronòmica, 
etc.).

Una altra raó que ha estat 
clau per a l’èxit del projecte 
és fer un local desenfadat en 
el qual pots esmorzar, men-
jar un plat del dia, prendre 
una copa o sopar envoltat 
d’un ambient cosmopolita. 
Això ocorre a les grans ciu-
tats, on existeixen multitud 
de negocis d’aquest tipus.

Igual que ha ocorregut a 
València amb Palau Alame-
da, generant molt de movi-
ment i oferta al voltant, crec 
que si Fomento es remode-
la i s’actualitza pot ser l’eix 
dinamitzador del centre de 
la nostra ciutat i crear mol-
ta riquesa, donant vida a un 
centre històric que cada dia 
té més locals buits. A ciu-
tats com Alacant, Albacete 
o Múrcia, edificis com el de 
Correus els han convertit en 
centres d’oci gastronòmic, 
que donen vida al centre de 
la ciutat.

 f Amb la inauguració 
del nou Palau Alame-
da en 2018, has partici-

pat en la transformació 
d’un espai històric a Va-
lència en un centre d’oci 
gastronòmic innovador. 
Quins desafiaments i re-
compenses has experi-
mentat en aquest pro-
jecte i com encaixen 
aquests valors en la 
teua visió empresarial?

 f Palau Alameda ha estat 
un autèntic repte tant a ni-
vell personal com empresa-
rial, ja que no coneixia l’oci 
de la ciutat de València i 
l’edifici tenia molta història 
en la ciutat. Totes les perso-
nes amb les quals parlava 
l’havien visitat alguna vega-
da, ja que s’hi feien multitud 
d’esdeveniments.

El nostre concepte era 
complicat ja que buscàvem 
fer un petit “centre comer-
cial” d’oci, on els valencians 
vingueren a gaudir i descon-
nectar del seu dia a dia, les 
empreses a realitzar els seus 
esdeveniments i presenta-
cions, i on aconseguir que 
el públic objectiu al qual vo-
líem arribar entengués el 
nostre concepte. Per això ha-

víem d’estar a l’altura de les 
expectatives tant a nivell gas-
tronòmic com d’oci.

I com tots els inicis, va 
ser difícil, ja que teníem un 
equip molt gran amb molta 
gent nova treballant i els nos-
tres errors podien fer que no 
arribàrem a l’objectiu. Vam 
anar reconduint les situa-
cions i quan el projecte co-
mençava a aixecar el cap, 
va arribar la pandèmia, des-
trossant tota la part d’oci 
nocturn, però oferint-nos 
l’oportunitat de donar-nos a 
conèixer a molta gent gràcies 
a la nostra terrassa i restau-
rant panoràmic Àtic, amb el 
qual vam aconseguir consoli-
dar el “tardeo” i fer-nos molt 
populars a la ciutat.

Hui en dia som una de les 
millors propostes d’oci de 
qualitat de la ciutat de Va-
lència, i veure el nostre pú-
blic gaudint de cadascun dels 
nostres espais és molt grati-
ficant.

Per a mi, la millor recom-
pensa que m’ha donat aquest 
projecte és poder dirigir un 
equip humà del qual estic or-

gullós i que és el que ha fet 
que la nostra empresa acon-
segueixi ser el que és hui en 
dia. Tots ells són grans pro-
fessionals en els seus camps 
i aconsegueixen fer les co-
ses molt més fàcils a l’hora 
de prendre decisions.

 f Amb el renovat Pa-
lau Alameda, s’ha creat 
un espai per a l’oci gas-
tronòmic amb diver-
sos conceptes. Què us 
va inspirar per diversi-
ficar els espais i quins 
elements creus que fan 
que aquest nou Palau si-
ga únic i especial per als 
clients?

 f Quan vam començar a 
estudiar el projecte, teníem 
clar que havíem de fer el 
“place to be” de la ciutat i re-
tornar-li l’esplendor a un edi-
fici que era molt important 
per a València.

Volíem diferents espais per 
poder donar vida a l’edifici la 
major part de dies de la set-
mana i a diferents horaris. 
Per a nosaltres, la gastrono-
mia havia de ser el fil con-

Jo tenia clar que 
volia que Fomento 
tornara a ser 
l’epicentre de la 
ciutat i omplir-
lo de contingut 
tant cultural com 
gastronòmic, 
oferint als socis 
majors beneficis 
(descomptes 
en entrades 
d’actuacions, 
descompte 
en la part 
gastronòmica...”

‘

NACHO REES MARTÍ Empresari del sector de l’oci i la restauració 
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▶L’EMPRESARI DEL SECTOR DE L’OCI I LA 
RESTAURACIÓ COMPARTIX ELS SEUS VALORS, I 
CLAU PER A L’ÈXIT EN ELS SEUS PROJECTES

“EL NOSTRE OBJECTIU ÉS VORE 
ALS CLIENTS EIXIR AMB UN 
SOMRIURE I GANES DE REPETIR 
L’EXPERIÈNCIA” 

Nacho Rees Martí, empresari del sector de l’oci i la restauració. / EPDA
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ductor i estar molt present 
també en l’edifici, i per això 
vam fer Àtic, un restaurant 
amb vistes a l’Albereda on 
els capvespres són màgics, 
ja que el sol es pon darre-
re de l’’skyline’ de la ciutat 
i projectem el nostre famós 
“tardeo” perquè els nostres 
clients el gaudisquen.

La planta del mig de 
l’edifici era una gran sala on 
volíem donar cabuda a tot 
tipus d’esdeveniments i ce-
lebracions, sent redecora-
da després de la pandèmia 
per poder donar cabuda als 
esdeveniments multitudi-
naris.

Finalment, a la planta se-
misoterrani vam reconvertir 
el restaurant “Les Graelles” 
en la discoteca AZZA.

L’experiència havia de 
començar en el més alt de 
l’edifici i anar baixant fins 
culminar en la discoteca.

Hui en dia, hem acon-
seguit que molts dels nos-
tres clients sàpiguen l’hora 
d’entrada, però es desinhi-
beixen de tal manera que 
quan s’adonen han passat 

diverses hores i per dife-
rents espais on sempre oco-
rren coses. Les escales de 
l’edifici, quan el negoci està 
en efervescència, es conver-
teixen en un tràfic de gent 
amb un somriure en el ros-
tre.

Crec que l’èxit del projecte 
és aquesta experiència 360º 
dins d’un mateix edifici: hi 
ha diferents ambients al ma-
teix temps, sense haver de 
buscar alternatives agafant 
taxis per moure’t, etc.

 f En un article esmen-
tes que l’experiència 
del client és una priori-
tat en els vostres locals. 
Quins són els aspectes 
clau que consideres per 
crear una experiència 
gastronòmica memo-
rable per als vostres 
clients?

 fHi ha diversos aspectes 
que fan que l’experiència 
es convertisca en memora-
ble, i per a mi és un mix de 
tots ells.

Als meus equips els dic 
que ens hem de posar en la 

pell del client i treballar des 
de la seua experiència. Des 
del departament comer-
cial hem de saber transme-
tre què va a ocórrer i cridar 
l’atenció. La web ha de ser 
pràctica i intuïtiva i ser fàcil 
comprar o reservar.

L’arribada al local l’hem 
millorat amb el nostre ser-
vei de transfer (que et recull 
dins de la ciutat i et porta 
fins al nostre restaurant). 
El nostre equip de ‘hos-
tess’ et rep, t’acompanya a 
la teua taula i t’explica tot 
el que pots gaudir a l’edifici, 
i els nostres cambrers han 
d’aconseguir que el client 
només estiga preocupat en 
gaudir.

L’objectiu és veure sortir 
els nostres clients amb un 
somriure per la porta i amb 
ganes de repetir aquesta ex-
periència.

 f El teu èxit actual se 
li atribuïx també a la 
capacitat de rodejar-
te d’un gran equip pro-
fessional. Quins són els 
atributs i valors que va-

lores més en els mem-
bres del vostre equip 
i com contribuïxen a 
l’èxit dels negocis?

 f Per a mi, aquest és el fac-
tor diferenciador. Actual-
ment, tinc dos equips direc-
tius: un a Gandia amb Grupo 
Varadero i un altre a Valèn-
cia amb Palau Alameda.

Les persones que vull en 
el meu equip han de tenir 
actitud i ganes de créixer 
com a premissa principal. 
Han de saber treballar en 
equip i generar un bon cli-
ma laboral, estant a l’altura 
del que l’empresa necessi-
ta i, sobretot, transmetre’m 
la seua opinió de cadascu-
na de les decisions que pre-
nem.

Actualment, en els meus 
equips tinc perfils que han 
començat amb mi i altres 
que han treballat en grans 
empreses d’aquest país, 
aportant una experiència 
que ens està permetent créi-
xer molt.

 f Com a empresari ex-
perimentat, segura-

ment has après moltes 
lliçons al llarg del camí. 
Quin ha sigut el major 
repte al qual t’has en-
frontat en la teua carre-
ra i com l’has superat?

 f Com tot empresari, he 
après moltes lliçons, però 
la més important és treba-
llar amb el cap i no amb el 
cor. Em considere una per-
sona molt passional i visua-
litze els projectes abans de 
començar-los.

Abans no em preocupa-
va tant d’analitzar les con-
tingències, però la pandè-
mia, sens dubte, ha estat el 
major repte al qual he ha-
gut d’enfrontar-me, jo i tots 
els hostalers.

Crec que hi ha un abans i 
un després en la meua ma-
nera d’afrontar els negocis. 
Vaig veure perillar tots els 
projectes, i vam viure mo-
ments molt complicats tant 
els empresaris com els tre-
balladors de l’hostaleria. 
Per una banda, havíem 
d’aconseguir que vingue-
ra el client, però per altra, 
havíem de fer de policies i 

fer complir les normes no-
saltres.

Cada vegada que hi havia 
un canvi de norma, teníem 
un gabinet de crisi i aconse-
guíem adaptar-nos a les no-
ves normes. Això ens va en-
senyar a ser molt més àgils a 
l’hora de prendre decisions, 
i també a gestionar la despe-
sa de personal i producte de 
manera més minuciosa per 
no incórrer en despeses que 
ens portaren a les pèrdues.

També ens va unir molt al 
nostre equip humà, que va 
estar al peu del canó lluitant 
per tirar endavant cadascun 
dels projectes.

Crec que la postpandèmia 
ha fet que l’empresa siga més 
competitiva i li ha donat soli-
desa als projectes.

 f En el teu trajecte pro-
fessional, destaques la 
importància de la ges-
tió eficaç d’equips i la 
formació del perso-
nal. Quins consells do-
naries als nous empre-
nedors en el sector de 
l’hostaleria per cons-
truir un equip fort i as-
segurar l’èxit del negoci?

 f Als nous emprenedors els 
diria que si volen dedicar-se 
a aquest sector, tinguen clar 
que és molt sacrificat, que 
no és el que sembla, ja que 
molts visiten els locals quan 
estan plens i pensen que és 
fàcil guanyar diners en ells, 
però hi ha moltíssimes hores 
improductives que cal saber 
gestionar.

Que tinguen clar què volen 
oferir i que es preocupen de 
tenir un bon producte, ja que 
la gent, quan ho fas bé, acaba 
anant a gaudir d’aquests lo-
cals, i abans de començar un 
projecte has de tenir clar el 
teu pla de negoci. En aquest 
sector, l’error de veure diners 
en caixa és el que ha fet fra-
cassar molts emprenedors, 
ja que has de tenir molt clar 
que si no tens controlada la 
despesa de personal i pro-
ducte, és qüestió de temps 
que el teu projecte fracas-
se i acabe tancant les seues 
portes.

La trajectòria de Nacho 
Rees Martí destaca per la 
seua capacitat de liderat-
ge i la creació d’espais d’oci 
que ofereixen experiències 
úniques i memorables. Amb 
un enfocament en el bon 
clima laboral i la satisfacció 
del client, Rees Martí conti-
nua innovant i adaptant-se 
als reptes del sector, conso-
lidant-se com un referent en 
l’hostaleria i l’oci a Gandia 
i València. Els seus consells 
per a nous emprenedors re-
flecteixen la saviesa adquiri-
da amb l’experiència i la pas-
sió per fer realitat projectes 
que deixen una empremta 
positiva en la comunitat.

Palau Alameda ha 
estat un autèntic 
repte tant a nivell 
personal com 
empresarial, ja 
que no coneixia 
l’oci de València 
i l’edifici tenia 
molta història en la 
ciutat”

‘

Les persones que 
vull en el meu 
equip han de 
tindre actitud i 
ganes de créixer 
com a premissa 
principal, han de 
saber treballar en 
equip i generar un 
bon clima laboral, 
estant a l’altura 
del que l’empresa 
necessita”

‘
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Empresari del sector de l’oci i la restauració 

El restaurant El Hogar del Pescador en el Grau de Gandia. /  EPDA

Instal·lacions  Palau Alameda en  València. / EPDANacho Rees Martí, empresari del sector de l’oci i la restauració. / EPDA
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JUAN PABLO TUR President de FAES i gerent de Turmetal

 ECONOMIA

 � JUAN MARTOS | GANDIA
En un moment de canvis 
profunds i desafiaments 
constants, Juan Pablo Tur, 
gerent de Turmetal i recen-
tment reelegit president de 
la Federació d’Associacions 
Empresarials de la Safor 
(FAES), s’assenta amb EPDA 
per compartir la seua vi-
sió sobre el futur del teixit 
empresarial de la comarca. 
Amb un enfocament fresc i 
una determinació per tren-
car estereotips, Tur aborda 
temes com la digitalització, 
la importància de la forma-
ció professional, i la neces-
sitat de donar veu als joves 
empresaris i empresàries. 
La seua perspectiva reflec-
teix un compromís ferm 
amb el creixement i la in-
novació.

 f E n s  t ro b e m  a m b 
Juan Pablo Tur, gerent 
d’una empresa de re-
nom a la comarca, Tur-
metal, qui ha estat 
elegit com a president 
de la FAES, Federació 
d’Associacions Empre-
sarials de la Safor. Com 
portes la gestió, Pablo?

 f Estem avançant amb pas 
ferm. Pel que fa a la federa-
ció, hem dut a terme una 
actualització de la marca 
per a qüestions de regis-
tre, canviant d’Associacions 
d’Empresaris a Associa-
cions Empresarials per 
eliminar l’estigma de ser 
considerats únicament em-
presaris. Això es va presen-
tar fa dos anys i en l’última 
reunió vaig ser reelegit 
president per un mandat 
addicional de quatre anys, 
amb la finalització previs-
ta dins dels estatuts de la 
FAES que permeten fins a 
8 anys de presidència. En-
carem aquesta nova etapa 
amb entusiasme i un fort 
compromís.

 f Recordem que Juan 
Pablo Tur és un jove 
empresari, la qual cosa 
li permet donar un aire 
nou a l’associació. Par-
lant un poc amb tu, se’t 

veu com una persona 
molt propera, generant 
així empatia i familia-
ritat entre els empre-
saris. Això pot resultar 
complicat, no?

 f En primer lloc, vull agrair 
a tot l’equip de EPDA per 
brindar-nos l’oportunitat 
d’expressar-nos. I, respec-
te a l’associació, és cert 
que hi ha hagut un canvi 
generacional, però les ba-
ses són les mateixes. Una de 
les meues directrius quan 
vaig començar com a pre-
sident era intentar descon-
textualitzar l’estigma de 
l’empresari, “americana”, 
“home d’una certa edat”, i 
crec que ho estem aconse-
guint.

També és cert que quan 
et mous en cercles empre-
sarials a nivell provincial i 
estatal continua havent-hi 
aquesta convicció, aquesta 
façana, un aspecte que pen-
se que hem de trencar per-
què hi ha molta gent jove 
vàlida, moltes dones vàli-
des. M’agradaria que en 
acabar em substituïra una 
presidenta de FAES, ja que 
després d’Antonia Estrugo 
no n’ha hagut cap més.

Ara ha entrat AJEMSA, 
l’Associació de Joves Em-
presaris de la Safor, la qual 
cosa és una alegria perquè 
la gent jove té molt a apor-
tar i treballa per convicció, 
però cal donar-los veu i ca-
ra.

 f I com veus en gene-
ral la situació, la il·lusió 
per millorar la competi-
tivitat de les empreses 
de la Safor? Un poc pel 
tema de les guerres, els 
transports, les logísti-
ques... A les empreses 
de la comarca se’ls fa 
dur esta situació, no?

 f Sí, cada dia és més com-
plicat. Tot i que és cert que 
a la comarca de la Safor i 
Gandia, com a capital, te-
nim una situació més favo-
rable en termes d’ocupació 
i indicadors econòmics en 
general, el problema rau 

en la fiscalitat. Els impos-
tos mai semblen suficients, 
la qual cosa dificulta enca-
ra més les coses per a les 
empreses.

 f I  què passa amb 
l’Institut de Formació 
Professional? Algo molt 
demandat pel sector 

perquè sempre es par-
la de la falta de capital 
humà, persones quali-
ficades a les empreses, 
però aquest institut no 
acaba d’arribar.

 f Ara sembla que s’ha mig 
desbloquejat, perquè al fi-
nal, quan hi ha canvis de 
govern, és complicat i és 

comprensible que hi haja 
un temps d’adaptació. Fa 
uns mesos ens vam reu-
nir amb la nova conselle-
ria d’educació i amb tot el 
gabinet d’alcaldia, i la ve-
ritat és que ja s’ha desblo-
quejat en tant que ja es dis-
posa de pressupost. És un 
tema burocràtic, al cap i a 

Juan Pablo Tur, president de FAES i gerent de Turmetal./ JUAN MARTOS

▶ EL PRESIDENT DE  FAES I GERENT DE TURMETAL, 
JUAN PABLO TUR, PARLA SOBRE ELS REPTES I 
OPORTUNITATS DEL TEIXIT EMPRESARIAL

Juan Pablo Tur passejant pel centre historic de Gandia. / JUAN MARTOS

Hem dut a terme 
una actualització 
de la marca per 
a qüestions de 
registre, canviant 
d’Associacions 
d’Empresaris a 
Associacions 
Empresarials per 
eliminar l’estigma 
de ser considerats 
únicament 
empresaris”

‘

“HEM DE TRENCAR 
L’ESTIGMA DE L’EMPRESARI 
‘CONVENCIONAL’ I DONAR 
VEU A LA GENT JOVE” 
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la fi, que cal complir. De fet, 
en dos anys hauria d’estar 
executat.

 f Parlant un poc del 
sector empresarial de 
la comarca de la Sa-
for, quan parlem de les 
grans empreses de la 
comarca, pot resultar 
molt complicat per a 
les xicotetes empreses 
fer-se un lloc. En canvi, 
les grans empreses de 
la comarca sempre han 
estat en creixement. 
Què opines al respecte?

 f  És cert que sempre hi 
ha hagut un gran contrast 
entre les grans empreses 
consolidades i les xicote-
tes PIMES. Aquestes últi-
mes representen la majo-
ria del teixit empresarial, 
però es troben amb grans 
reptes per a competir en 
un mercat cada vegada 
més globalitzat i regulat. 
La burocràcia, les altes cà-
rregues fiscals i les exigèn-
cies de qualitat fan difí-

cil la seua supervivència. 
Aquesta situació és parti-
cularment preocupant en 
sectors com l’agricultura, 
on la necessitat de rendibi-
litat i eficiència ha impulsat 
l’agricultura intensiva i ha 
deixat enrere les explota-
cions més petites. Enfront 
d’aquest panorama, és es-
sencial implementar polí-
tiques que afavorisquen el 

creixement sostenible de 
les PIMES i promoguen la 
seua competitivitat en el 
mercat global.

 f A m b  e l  t e m a  d e 
l ’ofer ta de subven-
cions, des de FAES heu 
pensat en generar una 
mena d’oficina de con-
sulta?

 f  Sí, hem pretès fer-ho de 
la mà d’una consultora. Hi 
ha consultores que gestio-
nen tot el tema de les aju-
des. És cert que l’estructura 
de FAES no permet tenir 
aquesta capacitat, per des-
gràcia. Per això, des d’ací 
demanem que totes les 
empreses s’associen, sen-
se economia d’escala, sen-
se capacitat, sense més agi-
litat de pressió, no podem 
fer res.

Respecte al tema de les 
subvencions, quan vaig en-
trar a l’empresa, el meu pa-
re sempre deia que mai no 
ens donaven cap subven-
ció i possiblement era així. 
Jo vaig tenir la sort, quan 
vaig entrar, de poder acce-
dir a una línia d’ajuda, no-
més que el tema burocràtic 
pot resultar molt compli-
cat. L’IVACE, sempre ho di-
ré, és una de les potes de 
l’Administració Pública Va-
lenciana que funciona com 
un rellotge.

 f C r e u s  q u e  a m b 
el suport de FAES i 
l’Ajuntament de Gan-
dia, esta oficina juga-
ria un gran paper per 
a aquells empresaris 
que es troben un poc 
perduts?

 f Sí, de fet, l’Ajuntament 
de Gandia amb el tema 
dels Fons Next Genera-
tion va obrir una finestre-
ta per acompanyar les em-
preses. El problema és que 
aquests fons són compli-
cats perquè requereixen 
canvis estructurals, canvis 
de transformació de sec-
tors, i això només arriba 
a grans empreses, la qual 
cosa és una errata. 

E n  e s t a r  d i n s  d e 
l’associació, t’arriba la in-
formació i hem pogut ac-
cedir a ajudes, el problema 
és el cost de temps que in-
clou demanar-les, justificar-
les. De fet, hi ha empreses 
i consultores que es dedi-
quen a això.

 f I com veus la digi-
talització hui en dia? 
Sobretot ací a la co-
marca, on hi ha hagut 
moltes ajudes, espe-
cialment del Kit Digi-
tal. Veus el sector de la 
comarca preparat per 
a la digitalització que 
està arribant o queda 
molt lluny? Parlem de 

paraules com Big Da-
ta, Intel·ligència Arti-
ficial...

 f Encara queda un llarg 
camí per recórrer. Quan 
parlem de digitalització, 
és essencial entendre que 
no podem tenir empre-
ses digitalitzades i perso-
nes que no ho estiguen. En 
el cas de Turmetal, quan 
implementàrem l’ERP, va 
ser crucial que una per-
sona liderara el procés. 
Sense aquest lideratge, 
l’implementació i el se-
guiment, no hauria estat 
possible gestionar-ho. La 
digitalització no només re-
presenta un estalvi sinó 
també una optimització 
de costos, aspectes fona-
mentals per a la competi-
tivitat en el mercat actual.

 f I un poc per a tan-
car esta entrevista en 
la qual ens estàs in-
formant de molts as-
pectes, quins fites et 
planteges en esta úl-
tima legislatura per al 

sector de la comarca i 
sobretot per a FAES?

 f La fita principal se-
ria créixer, fer-la créixer, 
que les persones joves 
s’impliquen. Cal treba-
llar pel bé comú, distri-
buir temps i recursos. El 
segon objectiu seria pro-
porcionar serveis manco-
munats en subvencions i 
fomentar col·laboracions 
internes entre empreses. 
També volem organitzar 
jornades d’emprenedoria 
per aprendre dels errors i 
èxits dels altres.

 f És curiós com, mal-
grat l’abundància de 
venedors de fum a les 
xarxes socials i els in-
cessants impactes dia-
ris, no aprofitem les 
oportunitats de forma-
ció que tenim ací.

 f Exacte, és com si la repe-
tició d’una mentida la con-
vertira en veritat, i això aca-
ba per difondre’s. Al final, es 
crea un producte sense fo-
nament, però ells el venen 

i nosaltres el comprem. La 
clau està en saber comuni-
car, i és la gent jove qui in-
trodueix els nous mètodes 
de comunicació, tot i que si-
guin radicalment diferents 
dels tradicionals.

El problema és que, so-
vint, els cursos amb base, 
avalats per professionals, 
queden deserts. La nostra 
tasca és fer-los atractius i 
captivadors.

L’entrevista amb Juan Pa-
blo Tur ens deixa una vi-
sió clara: el futur del tei-
xit empresarial de la Safor 
depèn de la capacitat de 
trencar estereotips i do-
nar veu a les noves gene-
racions. Amb un lideratge 
compromès i una estratè-
gia orientada al creixement 
i la innovació, FAES busca 
crear un entorn més inclu-
siu i competitiu per a totes 
les empreses de la comar-
ca. Agraïm a Tur per la seua 
dedicació i esperem veure 
els fruits dels seus esforços 
en els pròxims anys.

Inastalacions Turmetal. / TURMETAL

Estructura metàl·lica  de Turmetal. / TURMETAL

Tot i que és cert 
que a la comarca 
de la Safor i Gandia, 
com a capital, 
tenim una situació 
més favorable en 
termes d’ocupació 
i indicadors 
econòmics 
en general, el 
problema rau en la 
fiscalitat”

‘

Sempre hi ha 
hagut un gran 
contrast entre les 
grans empreses 
consolidades i les 
xicotetes PIMES, 
que representen 
la majoria del 
teixit empresarial, 
però es troben 
amb grans reptes 
per a competir 
en un mercat 
cada vegada 
més globalitzat i 
regulat”

‘

Encara queda 
un llarg camí 
per recórrer; 
quan parlem de 
digitalització, és 
essencial entendre 
que no podem 
tindre empreses 
digitalitzades i 
persones que no ho 
estiguen”

‘

President de FAES i gerent de Turmetal

Juan Pablo Tur, president de FAES i gerent de Turmetal./ JUAN MARTOS
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 � REDACCIÓ | OLIVA
Les bondats del Spa per a la 
nostra salut són més que co-
negudes, proporcionant be-
neficis a nivell muscular, arti-
cular i circulatori, a més de 
millorar el nostre benestar 
emocional i reduir l’estrès de-
rivat de la nostra rutina 
diària.

Ubicat a la planta -1 de 
l’Hotel, les instal·lacions 
d’Oliva Nova Wellness Spa 
ofereixen un complet circuit 
Spa en el qual cada fase ju-
ga un paper molt important 
per a assolir el màxim nivell 
de benestar.

E l  r e c o r r e g u t  c o -
m e n ç a  a m b  t è c n i q u e s 
d’hidroteràpia: un bany en 
la piscina climatitzada, ja-
cuzzi o una relaxant estimu-
lació en les cascades, dolls o 
coll de cigne seran beneficio-
sos tant per a alleujar dolèn-
cies i tensions com per a ac-
tivar la circulació sanguínia.

A continuació, serà molt 
gratificant acudir a la zona 
de termes composta per sau-
nes finlandeses, banys turcs i 
diferents tipus de dutxa que 
fomenten la sudoració, dila-
ten els vasos capil·lars i eli-
minen les toxines del nos-
tre cos.

Després d’aquests pas-
sos, és convenient optar per 
una fase de relax perquè el 
cos experimente l’estat de 
relaxació i regeneració psi-
cofísica. Res millor que un 
moment de repòs en l’àrea 
de gandules o culminar 
l’experiència de relaxació 
amb un tractament de be-
llesa o un bon massatge en 
cabina. De fet, els experts 
recomanen aquest moment 
posterior al circuit, ja que 
el nostre cos està en condi-
cions òptimes per a absor-
bir els actius cosmètics i ens 
proporcionarà el màxim ni-
vell de benestar amb mú-
sica relaxant i tècniques 
d’aromateràpia.

Els beneficis d’una bona 
experiència spa són múlti-
ples: millora la circulació 
sanguínia, la qualitat del 
somni i la tensió nerviosa, re-
dueix els dolors musculars i 
articulars, neteja les vies res-
piratòries ajudant a incre-
mentar la quantitat d’oxigen 
que arriba als pulmons, en-
forteix el sistema immunolò-
gic. I el més important en el 
ritme frenètic del nostre dia 
a dia: relaxa i redueix l’estrès. 

Reserva la teua cita: 
(+34) 96 285 79 73

Oliva Nova Wellness Spa per a 
aquells que volen relaxar-se
▶ L’HOTEL OFERIX UN OASIS DE RELAXACIÓ AMB CIRCUIT SPA, MASSATGES I TRACTAMENTS DE BELLESA PER A HOSTES I USUARIS

Circuit spa d’Oliva Nova Wellness Spa. / OLIVA NOVA

Moments de relaxació. / OLIVA NOVA Saunes per disfrutar d’Oliva Nova. / OLIVA NOVA

Servei de Masstges a Oliva Nova.  / OLIVA NOVA

Els tractaments del 
spa proporcionen 
avantatges a nivell 
muscular, articular 
i circulatori, així 
com millores en el 
benestar emocional 
i la reducció de 
l’estrés

El circuit spa 
comença amb 
tècniques 
d’hidroteràpia, com 
banys en la piscina 
climatitzada, 
jacuzzis i cascades, 
que alleugen 
dolències i tensions, 
i activen la 
circulació sanguínia

*

*
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 � REDACCIÓ | OLIVA
Amb l’estiu a la vista, mol-
tes persones estan buscant 
el destí perfecte per a les 
seues vacances. Parlem 
amb els experts de RC Via-
jes per conèixer més sobre 
una opció cada vegada més 
popular: els creuers.

Els  c reuers  són una 
excel · lent  opc ió per  a 
aquells que desitgen gaudir 
de múltiples destinacions 
en un sol viatge. La bellesa 
dels creuers rau en la seua 
capacitat per oferir una ex-
periència integral: pots vi-
sitar diferents llocs sense 
la necessitat d’empaquetar 
i  desempaquetar cons-
tantment. A més, la majo-
ria dels creuers ofereixen 
paquets tot inclòs, el que 
significa que les teues men-
jades, entreteniment i, en 
molts casos, fins i tot les ex-
cursions en terra estan co-
bertes.

Els beneficis són nom-
brosos. En primer lloc, la 
varietat de destinacions és 
impressionant. Pots triar 
itineraris que t’emporten 
a illes paradisíaques al Ca-
rib, ciutats històriques al 
Mediterrani, rutes exòti-
ques a l’Àsia o aventures a 
l’Alaska. Fins i tot creuers 
per donar la volta al món! 
A més, els creuers moderns 
estan equipats amb una àm-
plia gamma d’activitats i 
comoditats, com piscines, 
spas, teatres, casinos i res-
taurants gourmet. També 
hi ha creuers temàtics que 
se centren en interessos o 
nichos específics com la 
gastronomia, la música o 
les celebritats. Finalment, 
cada vegada més línies de 
creuers estan adoptant 

pràctiques sostenibles, el 
que els fa una opció més 
ecològica.

QUÈ DEFINIX PER A RC VIAJES
 UN BON CREUER?

 La elecció d’un bon creuer 
depèn de diversos fac-
to r s ,  i n c l o e n t  e l  t i p u s 
d’experiència que els nos-
tres viatgers busquen i el 
seu pressupost. Nosaltres 
busquem sempre una bo-
na combinació de destina-
cions i una excel·lent relació 
qualitat-preu. Aquest estiu, 
per exemple, recomanem 
un creuer d’una setmana 
per les platges del Carib o 
un creuer per les illes gre-
gues, que inclou visites a les 
històriques ciutats de Grè-
cia. Tots dos ofereixen una 
experiència única i memo-
rable.

TENDÈNCIES DEL 2024
Hem observat diverses ten-
dències interessants este 
2024. Els creuers de luxe, 
per exemple, ofereixen ser-
veis exclusius i d’alta gamma, 
com suites espaioses i gas-
tronomia de primera clas-
se. Els creuers d’aventura 
es centren en destinacions 

exòtiques i experiències úni-
ques, com l’exploració de 
l’Antàrtida o les Galápagos. 
Els creuers fluvials, que na-
veguen per rius importants 
com el Danubi i el Rin, ofe-
reixen una perspectiva més 
íntima i cultural. D’altra ban-
da, els creuers familiars es-
tan dissenyats per a satisfer 
les necessitats de les famí-
lies, amb activitats per a to-
tes les edats.

PER QUÈ RC VIAJES? 
A RC Viajes comptem amb 
un equip d’experts en 

creuers que poden propor-
cionar recomanacions per-
sonalitzades basades en les 
teues preferències i neces-
sitats. Tenim accés a ofer-
tes i descomptes exclusius 
que no estan disponibles al 
públic en general, el que et 
permet estalviar diners en 
la teua reserva. A més, ofe-
rim assistència integral des 
de la planificació del viatge 
fins al retorn, incloent re-
serves, vols, trasllats, asse-
gurances i atenció al client. 
Reservar amb RC Viajes 
t’ofereix la tranquil·litat 

de saber que estàs recol-
zat per una agència fiable 
amb una sòlida reputació 
en el mercat.

Et recomanem un creuer 
p e r  aqu e s t  e s t i u ,  a  d i -
ferència d’altres tipus de 
vacances que poden re-
querir despeses addicio-
nals per a menjars, trans-
port i entreteniment, els 
creuers inclouen la ma-

j o r i a  d ’a q u e s t s  c o s t o s 
en la seua tarifa base. A 
més, la qualitat del servei 
a bord sol ser superior, 
amb atenció personalit -
zada i nombroses opcions 
d’entreteniment i  activi-
tats. Visita’ns i t’ajudarem 
a triar el creuer que millor 
s’ajuste a les teues neces-
sitats i gaudir d’una expe-
riència inoblidable.

RC Viajes, 
experts en 
creuers 
▶  EXCLUSIVA AMB RC VIAJES: DESCOBRIX ELS 
BENEFICIS DELS CREUERS PER ESTE ESTIU

Servei de restaurant. / RC VIAJES

Rutes exòtiques a bord. / RC VIAJES

Parc d’aigua dins del creuer. / RC VIAJES

Descobrix el plaer 
de navegar pels set 
mars: l’experiència 
definitiva amb RC 
Viajes

*



MAIG / JUNY DE 2024 | OEL PERIODICO  n LA SAFOR24 CONTRA


