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Compraen el
comercio local
CON Orqullo y
delerminacion

nun mundo cada vez mas globalizado y dominado por grandes cadenas de distribucion, la

compra en el comercio de proximidad se erige como una opcion absolujtamente necesaria.

Apostar por el comerciolocal conlleva multiples beneficios que van mas alla de lo econémi-

co:se trata de una eleccidn consciente que impacta directamente en nuestra calidad de vida.
En primer lugar, la calidad de los productos que ofrecen los comercios locales es innegable. Al
estar mas cerca de nosotros, estos negocios suelen trabajar con proveedores de nuestro en-
torno, lo que garantiza productos frescos y de temporada. Esto no solo se traduce en una me-
jor experiencia gastrondmica, sino que también fomenta practicas agricolas mas sostenibles
y responsables. Ademas, al conocer personalmente a los comerciantes, tenemos la oportuni-
dad de acceder a productos unicos y auténticos, que reflejan la cultura y tradicién de nuestra
comunidad. En la Comunitat Valenciana, pueblo a pueblo, ciudad a ciudad, comarca a comar-
ca, tenemos productos exclusivos de una calidad inigualable. Debemos valorarlo y compar en
el comercio local con orgullo y determinacién, a sabiendas de las multiples ventajas que tiene.
Por ejemplo, otro aspecto fundamental es la redistribucion de la riqueza. Cuando compra-
mos en el comercio de proximidad, los beneficios econémicos se quedan en nuestro te-
rritorio. Se generan puestos de trabajo y, lo mas importante, se lucha contra la despobla-
cion, se defienden nuestros campos y nos hace menos dependientes de terceros paises, en
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Seamos inteligentes,
apoyemos
lo nuestro,

consumamos lo
nuestro, invirtamos
enlo nuestro”

un mundo globalizado repleto de oportunidades pero también de un extraordinario ries-
go cuando nuestra alimentacioén y salud depende de ellos. Esto fortalece nuestra economia
local, genera empleo y promueve el desarrollo de proyectos e infraestructuras que benefi-
cian a todos. A diferencia de las grandes multinacionales, que suelen deslocalizar sus ope-
raciones, el comercio local reinvierte en el entorno, contribuyendo al bienestar colectivo.
Finalmente, comprar localmente contribuye a la reduccién de la contaminacién. Al disminuir
la necesidad de transportar productos a largas distancias, se minimizan las emisiones de COZ2,
un aspecto crucial en nuestra lucha contra el cambio climatico. Ademas, al optar por productos
de cercania, apoyamos métodos de produccidén mas sostenibles, que protegen nuestro entorno.
En conclusiodn, elegir el comercio de proximidad no es solo una cuestion de conveniencia, sino
un acto de responsabilidad. Comprar localmente refuerza la calidad de nuestros productos, en-
riquece nuestra comunidad y protege nuestro planeta. Se trata de una decisién que todos po-
demos tomar para construir un futuro mas sostenible. En este especial Quédate Aqui dedicado
al comercio os mostramos algunos ejemplos de la extraordinaria variedad y riqueza que ofrece
nuestro comercio de proximidad. Y lo mismo sucede con nuestra industria. Debemos creer en
nuestras posibilidades para crear productos de primer nivel y, seamos inteligentes, apoyemos lo
nuestro, consumamos lo nuestro, invirtamos en lo nuestro.
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Incluido servicio de psicologia y fisioterapia.
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cerebral: Alzheimer, Demencias, Ictus, Parkinson, etc.

Tenemos un equipo de psicdlogos especialistas en Recursos Humanos y

atencidn social y familiar.

902 456 456 - 960 001 615 | www.lacruzazul.com
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© VALENCIA

1 comercio minorista se ha consolida-

do como uno de los principales impul-

sores del crecimiento econémico en la

Comunitat Valenciana durante 2024.
En un contexto de fuerte recuperacion, tras los
afios de pandemia y de ajuste inflacionario, el
sector estd demostrando una notable capaci-
dad de adaptacion y dinamismo, contribuyen-
do significativamente a la mejora del consumo
privado y del empleo en las provincias de Cas-
tellon, Valencia y Alicante.

MOTOR DE LA COMUNITAT

En el segundo trimestre de 2024, la economia
espafiola crecié un 3,1% respecto al mismo pe-
riodo del afio anterior, especialmente impulsado
por el crecimiento del consumo final de los ho-
gares, que aumento un 2,1% a precios constan-
tes. En este contexto, la Comunitat Valenciana
ha sido uno de los motores de este impulso, es-
pecialmente en el ambito del comercio minoris-

ta, que se ha posicionado como un factor clave
para el avance de la economia del territorio va-
lenciano. Asi se desprende de el informe ‘El co-
mercio minorista de la Comunitat Valenciana:
indicadores de coyuntura’, elaborado por la Ofi-
cina de Comercio y Territorio (Pateco).

Concretamente, en agosto de 2024, las ven-
tas del comercio minorista crecieron un 4% en
comparacién con el mismo mes del afio anterior.
Este crecimiento, que supera el aumento del 3%
registrado a nivel nacional, evidencia la fortale-
za del comercio en la region y su capacidad pa-
ra impulsar el consumo privado.

Uno de los aspectos mas destacados ha si-
do el desempefio de las grandes cadenas co-
merciales, que han liderado el incremento en
las ventas. Estas empresas han logrado conso-
lidarse como un motor del comercio regional,
gracias a su capacidad para ofrecer una am-
plia gama de productos y atraer a una clien-
tela diversa.

Perono solo estas estan tirando de la econo-
mia, las empresas con un unico establecimien-

Ckecithiento en la Comunitat

| €
AT

to han encadenado cinco meses consecutivos
de crecimiento en sus ventas, lo que refleja la
recuperacion de los pequefios comercios tras
la crisis de la pandemia.

En cuanto a los sectores que han impulsa-
do este crecimiento, el comercio de productos
no alimentarios, como moda, tecnologia y arti-
culos para el hogar, ha registrado un aumento
del 3,5%. Este crecimiento ha sido alimentado
en parte por el turismo, especialmente por los
visitantes que disponen de una segunda resi-
dencia en la Comunitat Valenciana y que han
elevado el consumo de productos de alimenta-
cién, cuyas ventas crecieron un 4,1%.

SE REDUCE EL COMERCIO ELECTRONICO

A pesar del dinamismo mostrado por las tiendas
fisicas, las ventas a través del comercio electro-
nico han experimentado una caida del 5%, en-
cadenando ocho meses consecutivos de des-
censos. Esta tendencia ha sido particularmente
evidente en productos ocasionales, como moda,
hogar, ocio y cultura.

La caida del comercio online puede explicarse
por varios factores. En primer lugar, tras la pan-
demia, muchos consumidores han retomado sus
habitos de compra en tiendas fisicas, valorando
la experiencia de compra presencial y la inme-
diatez en la entrega de productos.

Ademas, el comercio electronico ha tenido que
enfrentarse a un contexto de competencia feroz,
donde las grandes plataformas globales dominan
elmercado,lo que ha dificultado el crecimiento de
las empresas locales que operan en este formato.

CRECIMIENTO ECONOMICO

Otro aspecto relevante del dinamismo del co-
mercio minorista en la Comunitat Valenciana
es su contribucion al empleo.

A finales de agosto de 2024, el sector em-
pleaba a 227.364 personas, lo que representa
un aumento neto de 4.285 puestos de trabajo
respecto al mismo periodo del afio anterior y
concretamente en el comercio al por menor el
crecimiento del trabajo fue del 1,9%, subiendo
especialmente en los asalariados.

BMXOOG
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www.accesibilis.es
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RAFAEL TORRES Presidente de Confecomerc

“El relevo
generacional

es el

principal
desafio del
pequeno
comercio”

I
& DANIEL NAVARRO

(® VALENCIA £

— ¢Cual es el objetivo principal de Confecomerc
dentro de la Comunitat Valenciana y como se di-
ferencia de otras organizaciones empresariales?

— El objetivo principal de Confecomerc, la organiza-
cion mas representativa del pequefio comercio en la
Comunitat Valenciana, es generar un entorno favo-
rable que propicie el crecimiento de las pymes, mi-
cropymes y auténomos comerciales. Este esfuerzo
lo canalizamos a través de dos lineas de accién. En
primer lugar, a través de la interlocucién y el dilo-
go con las instituciones publicas, fomentando la co-
laboracién publico-privada, para trabajar conjunta-
mente soluciones a los problemas que se enfrenta el
sector. Por otro lado, nos centramos en aportar va-
lor directo a nuestras organizaciones (asociaciones,
federaciones, gremios y mercados) y los comercios
asociados, ofreciendo soluciones practicas y efecti-
vas que respondan a las necesidades del comercio va-
lenciano. En este sentido, apostamos por mantener
informados en todo momento a los asociados sobre
ayudas que pueden aprovechar y explicar las nue-
vas normativas que estan obligados a cumplir, for-
macion especializada y mentoring con profesiona-
les especializados en diferentes areas del comercio
que asesoran individualmente sobre la mejores es-
trategias para aplicar en cada comercio participan-
te, acompafiamiento tutorizado al comerciante para
la inmersion del sector en la innovacion y la digitali-
zacion, fomento del emprendimiento, campafias de
promocién de los valores del pequefio comercio como
“Pequefieces”, iniciativas para promover la responsa-
bilidad social, 1a igualdad, la prevencién y seguridad
laboral, buenas practicas en ODS, entre otros. Como

representantes a nivel autonomico, formamos par-
te de la Confederaciéon Empresarial de la Comunitat
Valenciana (CEV) y somos la inica entidad de la Co-
munitat integrada en la Confederacién Esparfiola de
Comercio (CEC), lo que nos permite estar presentes
en los principales foros de decision a nivel nacional
dentro de Cepyme y la CEOE, para poner de relieve
los intereses de nuestro sector.

— ¢Cuales son los principales desafios a los que se
enfrenta el comercio enla Comunitat Valencia-
na hoy en dia?

— El pequetio comercio valenciano tiene importan-
tes desafios, el principal es la falta de relevo genera-
cional y la atraccién de talento. Se han cerrado mu-
chos establecimientos en los ultimos afios, unos que
siendo viables econémicamente no han encontrado
relevo. También el sector cuenta con obstaculos so-
brevenidos como la gestion de la inflacién, los sobre-
costes, cada vez mas altos, especialmente los labora-
les, el exceso de normativa y leyes poco adaptables a
la pequefia empresa. Es necesario un Plan de accién
conjunto de administracién y sector que aborde este
problemay ponga medidas para solucionarlo y desde
Confecomerc estamos trabajando un Plan Director
de emprendimiento que puede ayudar a conseguirlo.
Enmateria de digitalizacion, el sector esta redoblan-
do sus esfuerzos para tener mas presencia online. No
obstante, contamos con un gran caballo de batalla: la
competencia desleal de las grandes plataformas como
Amazon, Aliexpress, etc. No competimos en igualdad
de condiciones:las plataformas disfrutan de ventajas
fiscales que el pequefio comercio no tiene, y eso crea
una situacién de desequilibrio que debemos abordar
a través de regulaciones mas equitativas.

ENTREVISTA
Rafael Torres,
durante la en-
trevista. / LAURA
FLORENTINO

i A

— ¢Cuales han sido las principales lecciones apren-
didas por los comerciantes y como las estan apli-
cando en su dia a dia?

— Los pequefios comerciantes somos resilientes
por naturaleza y la leccién que viene en el ADN es
la de afrontar los obstaculos, que cada vez son ma-
yores, para mantener un comercio competitivo y de
calidad. Para ello la digitalizacién y la innovacion,
la necesidad de adaptarse rapidamente a los cam-
bios del mercado, y la importancia de aprovechar las
oportunidades que brinda trabajar conjuntamente
a través del asociacionismo para fortalecer su posi-
cién de mercado ayudan a conseguirlo. La digitali-
zacioén, el big data, e incluso la reciente inteligencia
artificial, nos ofrece un amplio abanico de posibili-
dades. Aprovechar los nuevos canales representa
para el pequefio comercio una oportunidad de cre-

cer, captar ese nicho. Estamos en un entorno donde
es crucial potenciar un comercio conectado. Mante-
ner visibilidad tanto en el escaparate fisico como en
el digital es fundamental, especialmente para mos-
trar aquellos productos que diferencian al pequefio
comercio de su competencia. Esta estrategia no solo
ayuda a destacar, sino que también posiciona a es-
tos negocios en los primeros puestos en los busca-
dores, un aspecto crucial en la era digital. También
la tecnologia ayuda en la automatizacion de tareas
internas, simplificando los procesos, por ejemplo,
en temas de facturacion, gestion de stocks. Hoy en
dia, lo que supone tres horas de trabajo se puede
optimizar a nivel tecnolégico, aprovechando el co-
merciante ese tiempo para tareas de caracter mas
estratégico. La formacion que ofrecemos va en esa
linea, apostando por un acompafiamiento, ayudan-
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“El asociacionismo es crucial para que
los pequefios comercios accedan a
determinados servicios muy costosos”

|

“Confecomerc esta jugando un papel
clave en la digitalizacion de los comercios
tradicionales”

|
“Es fundamental sembrar el futuro

cultivando una nueva generacion de
emprendedores “

La transformacion
de bajos
comerciales en
apartamentos
turisticos esta
generando
preocupacion

en las grandes
ciudades”

El sector esta
sufriendo la
competencia
desleal de

las grandes
plataformas
como Amazon o
Aliexpress”

do y abriendo la puerta al crecimiento y a generar
nuevas oportunidades de negocio.

— ¢Como ha hecho frente el comercio valencia-
no a la situacion de espiral inflacionista? ¢ Se es-
ta notando una mejoria en el sector estos ulti-
mos meses?

— Elcomercio ha tenido que implementar estrategias
de eficiencia operativa, renegociacion de contratos, y
diversificaciéon de proveedores para mitigar los efec-
tos delainflacion y evitar repercutir los sobrecostes.
Sin embargo, el consumo no despega, aunque confia-
mos en que esta situacion mejore a medida que las
condiciones econémicas se estabilicen, como es el ca-
so del euribor, que esta por debajo del 3%, permitien-
domas ahorroy capacidad de gasto para las familias.

— ¢Qué papel juega el asociacionismo dentro del
comercio y por qué es importante para los peque-
fios y medianos empresarios del sector?

— El asociacionismo es crucial para los pequeiios y
medianos empresarios del comercio, por una parte
permite acceder a servicios que de manera individual
es demasiado costoso o incluso imposible para un pe-
quefio comercio y por otro, es la férmula para unir

todos las voces de los comerciantes para defender
nuestros intereses y trasladar nuestras demandas e
inquietudes a través de la interlocucién institucional.

— Con un sector que representa el 12% del PIB re-
gional, ;qué medidas cree que son esenciales para
mantener o incluso incrementar este nivel de con-
tribucion econémica?

— Paramantener o incluso incrementar la contribu-
cion del comercio al PIB regional, es fundamental
trazar lineas de actuacion para fortalecer el sector
del pequetio comercio, que es el pilar fundamental
del tejido econdémico y social de la Comunitat Va-
lenciana. Desde Confecomerg, identificamos varias
areas clave: facilitar el relevo generacional y el em-
prendimiento en el sector, abordar medidas des-
de los ayuntamientos que faciliten la presencia del
comercio local y generen un entorno urbano atrac-
tivo, reforzar el apoyo en digitalizacion y moderni-
zacién, simplificacién normativa, administrativa y
reduccion de la carga fiscal, equilibrio entre comer-
cio fisico y plataformas digitales, promocién del co-
mercio local y del consumo de proximidad, mayor
colaboracion publico-privada y fomento del asocia-
cionismo, entre otras.

ENTREVISTA
Rafael Torres,
durante la en-
trevista. / LAURA
FLORENTINO

— ¢De qué manera Confecomerc esta contribuyen-
do ala digitalizacion y la innovacién de los comer-
cios tradicionales en la Comunitat Valenciana?

— Confecomerc estd jugando un papel clave en la di-
gitalizacion de los comercios tradicionales. Una de las
iniciativas mas importantes que hemos llevado a ca-
bo es nuestro servicio de asesoramiento técnico in-
dividual a cada comerciante para ayudarle a disefiar
estrategias digitales efectivas que optimicen su posi-
cionamiento enlinea y fomenten las ventas online. A
través de nuestras tutorias digitales, hemos asistido a
mas de 600 comerciantes quienes han trabajado en
sesiones junto a expertos que les han acompariado
en todo el proceso. También promovemos el uso de
herramientas avanzadas, como la formacion en inte-
ligencia artificial, para garantizar que los comercian-
tes estén al dia de las ultimas tecnologias y ayudar-
les en la optimizacién de sus negocios. Ademas, en
la “Academia dels Comercos Pedro Reig Mari”, el co-
merciante puede acceder a formacion eminentemen-
te practica y online durante todo el afio y a cualquier
hora. Estos cursos abordan el uso de nuevas tecnolo-
gias, estrategias de marketing digital, automatizacién
de procesos y gestion eficiente de recursos, e inclu-
so formacion encaminada a la autogestion del servi-

COMERCIO
Y SERVICIOS
DE TORRENT




6 | EL PERICDICODE aoul

Dia del Comercio Local de la Comunitat Valenciana - Quédate@OUrl - OTONO DE 2024

ENntrevista

cio de prevencioén y seguridad laboral, permitiendo
un ahorro de coste para los comercios.

— ¢Como se gestiona la relacion entre las grandes
supetrficies comerciales y el pequeiio comercio en
la Comunitat Valenciana?

— Confecomerc¢ forma parte de la Confederaciéon Em-
presarial de la Comunitat Valenciana (CEV) y preside
la Comision de Comercio, donde abordamos temas
que afectan al sector comercial. Es importante estar
en todos los foros donde se traten temas de comer-
cio y con todos los formatos para llegar a acuerdos
que sean buenos para todos y desde luego, no perju-
diquen a nadie. Por eso trabajamos en conjunto para
promover un didlogo constructivo, abordando cues-
tiones como la regulacién de horarios, en la que ha-
ce anos alcanzamos un acuerdo histérico, y también
recientemente hemos estado trabajando en la nueva
Ley de Comercio, en la que en representacion del pe-
queiio comercio hemos hecho constar nuestras pro-
puestas e iniciativas. A nivel nacional, participamos
enla Comisiéon de Competitividad, Comercio y Con-
sumo de la CEOE, que agrupa a asociaciones terri-
toriales y sectoriales, asi como empresas de diversos
tamarfios. Esta plataforma es esencial para garantizar
que el pequerio comercio esté representado.

— Trabajan en el proyecto Emprén Comerc para fo-
mentar el emprendimiento y el relevo generacional
en el sector del pequeiio comercio. ;Como va a fun-
cionar? ;Cuando esperan que esté listo?

— Emprén Comerc es un proyecto en el que estamos
trabajando con el apoyo de la Conselleria que tiene
como primer objetivo mapear el ecosistema empren-
dedor del comercio en la Comunitat Valenciana y di-
sefiar las acciones necesarias para fomentar el em-
prendimiento. Es una prioridad solucionar la falta
de relevo generacional e incentivar a los jévenes y
que entiendan que este sector puede ofrecerles una
carrera profesional muy interesante. Este plan bus-
ca facilitar la transicién de negocios a nuevas gene-
raciones, un proceso que actualmente se encuentra
estancado. Sin esta renovacion, corremos el riesgo
de perder comercios emblematicos, comercios que
son rentables y muy dificiles de sustituir y que cuen-
tan con una cartera de clientes fija. Es fundamental
sembrar el futuro cultivando una nueva generaciéon
de emprendedores que contribuya a mantener y ha-
cer crecer el tejido comercial. Confecomerc comple-
menta este plan con la Catedra de Comercio Con-
fecomerc-Universidad Politécnica de Valencia, un
proyecto pionero que promueve la investigaciéon y
la innovacion comercial, generando nuevas oportu-
nidades para el emprendimiento y para el crecimien-
to sostenible del sector.

— La sustitucion de bajos comerciales por aparta-
mentos turisticos es cada vez mas comun en las
grandes ciudades. ¢ Estan notando colaboracién
para hacer frente a esta situacion por parte de las
administraciones publicas?

— Es cierto que la transformacion de bajos comercia-
les en apartamentos turisticos esta generando pre-
ocupacion, principalmente en las grandes ciudades,
ya que puede afectar la vitalidad del comercio lo-
caly la configuracion de los barrios. Desde Confeco-
merc, consideramos que se deben tomar medidas al
respecto, porque es necesario el equilibrio entre to-
daslas actividades empresariales de comercio, turis-
mo, restauracion, servicios y cultura que conviven en
los entornos urbanos. Todos son necesarios y si ese
equilibrio se rompe, tiene un impacto econémico y
social muy negativo para la ciudad y sus vecinos. Es
muy importante proteger los espacios comerciales y
mantener un equilibrio entre el desarrollo turistico y
el comercio de proximidad.

— ¢De qué manera colabora Confecomerc con las
instituciones publicas para proteger y promover
los intereses del sector comercio?

— Confecomerc colabora activamente con las
instituciones publicas. Esta colaboracién se
traduce en la formulacion de aportaciones en
propuestas legislativas, en la revision de nor-
mativas y convocatorias de subvenciones, y en
la puesta en marcha de iniciativas o proyectos
que puedan contribuir a ayudar al crecimiento
del sector. Ademas, trabajamos en la promocién

de ayudas especificas para el sector, procurando
que estas actuaciones se adapten a las necesi-
dades reales del pequefio comercio. Asimismo,
fomentamos la coordinacién entre los distintos
niveles de gobierno para garantizar que las poli-
ticas implementadas sean efectivas y se alineen
con las realidades del sector.

— ¢Como afecta el turismo a los comercios loca-
les de la Comunitat Valenciana y qué estrategias
se estan utilizando para aprovechar este factor?
— Elturismo puede ser un gran aliado para los comer-
cios locales, convirtiéndose en un atractivo adicional
paralos visitantes, especialmente en las zonas coste-
ras y las ciudades. Para maximizar este impacto, es
esencial trazar un eje estratégico con iniciativas que
promocionen la oferta del comercio local como un
elemento clave en la experiencia turistica. Esto in-
cluye destacar la singularidad y autenticidad de los
productos autdctonos que reflejan la cultura y las tra-
diciones de la Comunitat Valenciana.

— ¢Qué iniciativas resultan interesantes para fo-
mentar la compra en el comercio local?

— Entre las iniciativas mas interesantes estan
las campafias de bonos comercio que incenti-
van el consumo en tiendas locales. También he-

ENTREVISTA
Rafael Torres./
EPDA

mos lanzado campaiias de concienciacién como
la que estamos impulsando en estos momentos
“Pequerieces”, que pone de relieve la importan-
cia del comercio de proximidad no solo para la
economia, sino también desde una perspectiva
social y medioambiental.Otras acciones significa-
tivas es la celebracion del Dia del Comercio Local,
un evento para destacar el “oficio del comerciante”
y resaltar la singularidad de nuestros pequefios ne-
gocios comerciales. Este dia también promovemos la
importancia del asociacionismo entre comerciantes,
y ponemos en valor el papel estratégico que repre-
senta el tejido comercial de municipios y ciudades.

— ¢Cuales son las expectativas de futuro de Con-
fecomerc?

— Las expectativas de futuro de Confecomerc
se centran en consolidar un ecosistema favora-
ble para el crecimiento del pequefio comercio a
través de la innovacion, la digitalizacion, la for-
macion y el relevo generacional. La organizacion
seguira trabajando en la mejora de la competi-
tividad del sector, fomentando la colaboracién
publico-privada y promoviendo actuaciones en-
caminadas a fortalecer el tejido comercial valen-
ciano mediante el trabajo conjunto a través del
fomento del asociacionismo.

ey i A y. -
FIRA COMERCIAL
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Confecomerc: Fuerzay
orgullo del comercio local

La entidad desempefia un papel fundamental en la uniény cohesion de las organizaciones de comerciantes

[
& REDACCION

© VALENCIA

1 pequeiio comercio impulsa el creci-

miento yla evolucién de nuestras ciuda-

des y pueblos, moldeando espacios mas

dinamicos y conectados, donde prevale-
cen las relaciones humanas y el sentido de perte-
nencia a la comunidad.

E125 de octubre, Dia del Comercio Local, Con-
fecomerc, conjuntamente con sus 204 asocia-
ciones, federaciones, gremios y mercados, rinde
homenaje al orgullo de ser comerciante. La alta
especializacion, la profesionalidad, la variedad y
calidad de los productos, la singularidad, la arte-
sania, la experiencia, la atencién personalizada
al cliente y la apuesta por la sostenibilidad, son
elementos que marcan la diferencia del comer-
ciolocal en un mundo cada vez mas globalizado.

Sin embargo, su contribuciéon va mucho mas alla:
el comercio local genera un impacto econémico,
social, cultural y patrimonial, y ademas, su apor-
tacion a las arcas publicas permite a la Adminis-
tracion una mayor capacidad para invertir en ser-
vicios publicos de calidad.

Confecomerc¢ desempeiia un papel fundamen-
tal en la unién y cohesion de las organizaciones
formadas por pymes, micropymes y auténomos
del comercio de la Comunitat Valenciana y acttia
como interlocutor ante las instituciones para fo-
mentar un entorno mas solido y competitivo que
ayude al sector.

— Iilll R——

CAMPANA ORGULLOSXS DE SER COMERCIANTS

El Dia del Comercio Local es una jornada de re-
conocimiento para los comerciantes que, con
su esfuerzo abanderan el desarrollo econémico
sostenible y la dinamizacién de sus municipios.
Confecomerc impulsa la campafia “OrgullosXs
de ser comerciants”, una iniciativa que resaltala

importancia de quienes cada dia con pequefios
gestos logran grandes cambios. La accién cuen-
ta este afio con el apoyo provincial de la Dipu-
tacion de Valencia.

Cada pequefio comercio es una pieza cla-
ve para construir un entorno mas vivo, segu-
ro, humano y sostenible. Los comerciantes son

En un escenario como

el actual, donde prima

la iInmediatez, apoyar el
comercio local es un acto
de responsabilidad

ese motor silencioso pero constante que, con
esfuerzo y pasion, mantiene viva nuestra iden-
tidad y nuestro territorio. En cada sonrisa, en
cada gesto y en cada cliente, el comercio local
revela su auténtico valor, convirtiendo nuestro
entorno en el mejor lugar para vivir.

Como consumidores todos tenemos un poder
inmenso en nuestras manos. El dinero que gas-
tamos en el comercio local no solo se queda en el
municipio sino que circula, fortaleciendo a todala
comunidad. Cada euro que destinamos al comer-
cio local contribuye a un ciclo virtuoso que mejo-
ralos servicios publicos, financia proyectos socia-
les, y revitaliza nuestro entorno.

En un escenario como el actual donde prima
lainmediatez, apoyar el comercio local es apos-
tar por lo cercano, es un acto de responsabilidad
y compromiso social. En cada compra, estamos
invirtiendo en el futuro que queremos, lo que
hace que cada decision cuente, ya que el verda-
dero valor radica en lo que construimos juntos.

Cordpuierad da Do
B, Dol | Valeia

CONFECOMERC

MENUDENCIES

del Xicotet Comerg

Orgullosxs
de ser comerciants.

Dia del comerg local

(D | Diputacio
V | de Valéncia
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Mercados

L.os mercados tradicionales
se adaptan al nuevo tiempo

Estos espacios conservan los puestos de productos gastronomicos y artesanos de proximidad, al tiempo que ofrecen nuevas experiencias

& DANIEL NAVARRO
©® VALENCIA

os mercados tradicionales han sido

durante siglos el corazén de la vida

social y comercial de las ciudades en

el territorio valenciano, buena mues-

tra de ello, son los espacios emblematicos que

todavia ostentan municipios como Valencia,

Torrent, Castellén o Sagunt, donde podemos

encontrar espacios de venta de productos de
proximidad y piezas de artesania.

Algunos de estas construcciones conservan

sus fachadas historicas, mientras que otros han

sufrido importantes transformaciones, convir-

tiéndose incluso en puntos de referencia tam-
bién entre los turistas.

A continuacién, exploramos cinco de los merca-
dos mas importantes de la Comunitat Valencia-
na: el Mercado Central de Valencia, el Mercado
de Colén, el Antic Mercat de Torrent, el Merca-
do de Sagunto y el Mercado de Castellén de la
Plana.

MERCADO CENTRAL (VALENCIA)

El Mercado Central de Valencia es sin du-
da uno de los mercados mas icénicos de toda
Europa. Inaugurado en 1928, este edificio mo-
dernista es una joya arquitecténica que refle-

ja la riqueza cultural e histérica de la capital
valenciana. Ubicado en el casco antiguo de la
ciudad, el mercado abarca mas de 8.000 me-
tros cuadrados y alberga mas de 1.200 pues-
tos de venta.

Ademas de su magnifica estructura, con te-
chos altos, cupulas de cristal y coloridos mo-
saicos, lo que realmente distingue al Mercado
Central es la variedad de productos frescos que
ofrece. Desde pescados y mariscos del Medi-
terraneo hasta frutas, verduras, carnes y em-
butidos del territorio valenciano. De hecho, en
los ultimos tiempos, en el espacio se ha hecho
especialmente popular en productos para tu-

VALENCIA
. Interior del Merca-
do Colén./ erpA

risticas y ofrece también zumos, batidos, he-
lados ademas de dulces y caramelos.

En cualquier caso, este mercado es el parai-
so para los amantes de la gastronomia, ya que
su cercania al puerto y la tradicién agricola de
la region aseguran una oferta de productos de
alta calidad, lo que atrae tanto a turistas como
alocales.

MERCADO DE COLON (VALENCIA)

Si bien el Mercado de Colén no es un merca-
do tradicional en el sentido mas clasico, se ha
convertido en un referente del ocio y la gastro-
nomia en Valencia. Inaugurado en 1916 y dise-
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El Mercado de Colén ha especializado su

oferta con productos gourmet

La reforma del Antic Mercat de Torrent le
ha dotado de una planta multiusos

|
Mercat Sagunt ofrece citas de interés
como el ‘Mercatapa’

flado por el arquitecto Francisco Mora Berenguer,
este edificio modernista es una auténtica obra de
arte que combina hierro, ladrillo y ceramica, ins-
pirado en el estilo de Gaudi.

Ubicado en el barrio del Ensanche, el Mercado
de Colon sufrio una transformacion en los afios
2000 que lo convirtio en un espacio dedicado al
ocio, donde se encuentran cafeterias, restaurantes
y tiendas gourmet. Aunque ya no es un mercado
de productos frescos en el sentido estricto, es un
lugar de referencia para quienes buscan una expe-
riencia culinaria de alto nivel en un entorno histéri-
coy con los mejores productos de proximidad. Los
valencianos lo visitan para disfrutar de tapas, ca-
fés o eventos culturales que se organizan regular-
mente, ademas de contar con algunas de las hor-
chaterias mas conocidas de la ciudad.

ANTIC MERCAT (TORRENT)

El Antic Mercat de Torrent es un ejemplo per-
fecto de como los mercados tradicionales pue-
den adaptarse a los tiempos modernos sin per-
der su esencia.

Ubicado junto ala torre mora, el simbolo arqui-
tecténico mas importante de la capital de I'Hor-
ta Sud, este mercado fue completamente renova-
do y reabierto al publico en 2015 con una nueva
imagen y servicios actualizados, pero mantenien-
do su funcioén original como centro de abastos.

El Antic Mercat combina puestos tradiciona-
les de frutas, carnes y pescados con nuevos espa-
cios gastronémicos, creando un ambiente mixto
que atrae tanto alos residentes de Torrent como
a visitantes de los alrededores. El edificio ha sido
modernizado con instalaciones de tltima gene-
racion, pero conserva la esencia de ser un pun-
to de encuentro para los ciudadanos, donde pue-
den disfrutar de productos locales de alta calidad.

Asimismo, en su parte superior, el espacio
cuenta con una planta multiusos donde se aco-
gen todo tipo de actos, presentaciones y even-
tos. Esta zona dispone de una terraza donde se
pueden contemplar uno de los paisajes mas bo-
nitos de la ciudad, con la torre a escasos metros.

MERCAT SAGUNT (SAGUNT)

La ciudad de Sagunto, conocida por su rica his-
toria romana, cuenta con un mercado que des-
empefia un papel crucial en la capital del Camp
de Morvedre.

Mercat Sagunt se sitiia en el centro de la ciudad y
ha sido durante décadas un punto de referencia para
la compra de productos frescos, destacando en par-
ticular por su oferta de frutas, verduras y pescados.
Este mercado, aunque mas pequefio que el Merca-
do Central de Valencia, tiene un encanto especial,
al combinar su pasado historico con el presente.

Ademas, el mercado es un reflejo de la iden-
tidad valenciana y ofrece actividades de ocio y
gastronomia como el Mercatapa, donde el espa-
cio acoge conciertos musicales.

MERCADO DE CASTELLON (CASTELLON DE LA PLANA)

El Mercado de Castelldn de la Plana es el princi-
pal centro de abastos de esta ciudad. Inaugura-
do en 1949, su disefio ha evolucionado a lo largo
de los afios para adaptarse a las nuevas deman-
das de los consumidores, pero sigue siendo un lu-
gar donde la calidad de los productos locales es
el principal atractivo.

Situado en el centro histérico de Castelldn,
el mercado es conocido por su amplia oferta de
productos frescos, especialmente los provenien-
tes del cercano puerto, que asegura una gran va-
riedad de pescados y mariscos. Ademas, la cer-
cania de las huertas y campos de la provincia
permite una oferta de frutas y verduras de ex-
celente calidad, especialmente en cuanto a citri-
cos se refiere. El Mercado de Castellén también
ha apostado en los ultimos afios por la moder-
nizacion, con la incorporacion de espacios para
la gastronomia y actividades culturales, convir-
tiéndose en un punto de encuentro para la vida
social de la ciudad.

ESPACIOS
Mercado Cen-
tral (Valencia),
Mercat Sagunt
(Sagunt) y

*, ¢lMercado

*. deCastellén
(Castellonde la
Plana). / epDA
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'ndustrias

Los sectores
industriales
apuntan a la
innovaciony
la diversidad

Algunas areas tradicionales como la automocion vienen dando

un giro en los Ultimos afios hacia la sostenibilidad y los vehiculos
eléctricos; el turismo hacia los eventos y las experiencias; mientras
que los nuevos hubs tecnolodgicos avanzan en Alicante y Valencia

]
& DANIEL NAVARRO
(® VALENCIA

La Comunitat Valenciana, con su ubicacion estra-
tégica en la costa mediterranea, ha sido histérica-
mente un punto neuralgico para el comercio y el
desarrollo industrial. Con el paso de los afios, ha
diversificado su economia, consolidandose como
una de las regiones mas dinamicas de Espafia. Este
reportaje analiza los 10 principales sectores econé-
micos dela Comunitat Valenciana, sus municipios
clave ylarelevancia histérica de cada uno de ellos.

CERAMICA

a industria ceramica es quizas uno de
los sectores mas emblematicos de la Co-
munitat Valenciana, con la provincia de
Castellon como epicentro. En particular,
municipios como Vila-real, Onda y L'Alcora con-
centran una gran parte de la produccion cerami-
ca de Espafia y Europa. Esta tradicion tiene sus
raices en el siglo XVIII, cuando las fabricas arte-
sanales comenzaron a prosperar gracias a la cali-

dad de las arcillas locales y el saber hacer trans-
mitido de generacion en generacion. Hoy en dia,
la ceramica valenciana, especialmente los azule-
jos, se exporta a mas de 180 paises, consolidan-
do ala regiéon como uno de los mayores produc-
tores mundiales.

La agricultura, y en particular el cultivo de citri-
cos, ha sido un motor fundamental en la econo-
mia valenciana durante siglos. El naranjo es el em-
blema de este sector. La Ribera Alta y La Plana
Baixa son comarcas claves, con municipios como
Alzira, Carcaixent y Sagunto, donde la produccion
de naranjas data del siglo XIX, cuando se inicié
la comercializacion a gran escala. Esta industria
ha dado fama mundial a las “naranjas de Valen-
cia”, posicionandolas en el mercado internacional.

El turismo es, sin duda, otro pilar esencial de la
economia de la Comunitat. Con mas de 10 millo-

nes de turistas internacionales anuales, este sec-
tor se ha consolidado en ciudades como Beni-
dorm, Valencia, Pefiiscola y Gandia. Benidorm,
en particular, ha sido un referente turistico des-
de los afios 50, cuando comenz6 su transforma-
cién de un pequerio pueblo pesquero a uno de
los destinos de sol y playa mas importantes de
Europa. Valencia, por su parte, ha crecido como
destino cultural y de negocios, destacandose con
eventos como la Férmula 1,1a America’s Cup yla
Ciudad de las Artes y las Ciencias, que atraen a
millones de visitantes.

AUTOMOCION

El sector de la automocion en la Comunitat Valen-
ciana ha tenido tradicionalmente tiene su centro
en Almussafes, donde se encuentra la planta de
Ford, que inicié su actividad en 1976. Desde en-
tonces, ha sido un motor econémico clave para la
region, empleando directamente a miles de perso-
nasy generando un ecosistema de proveedores de
componentes en municipios cercanos como Silla
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|
La energia edlica gana peso en el sector,

|
Elche sigue siendo uno de los mayores El caquiy el aguacate amplian su popularidad

exportadores de calzado de Europa

de los grandes
epicentros de la
automocion en
Espafa, asimis-
mo la ceramica
tiene su motor
en Castellén. /
EPDA

con grandes parques en Requena o Villena

dad y los vehiculos eléctricos. En esta linea, la
gigafactoria de Volkswagen en Sagunto produci-
ra 150 millones de celdas de baterias al afio para
500.000 vehiculos eléctricos a partir de 2026.

TEXTILY CALZADO

La industria textil y del calzado ha tenido histé-
ricamente un gran peso en la economia valen-
ciana. Municipios como Alcoy y Ontinyent, en
la comarca de I'Alcoia y la Vall d’Albaida, son fa-
mosos por su tradicion textil que data del siglo
XIX, cuando estas areas se convirtieron en cen-
tros industriales de referencia en Espafia. En el
caso del calzado, la ciudad de Elche ha sido uno
de los centros productivos mas importantes del
pais desde principios del siglo X y a dia de hoy,
sigue siendo uno de los mayores exportadores de
calzado en Europa.

AGORALIMENTACION

La industria agroalimentaria valenciana es una
de las mas diversificadas de Espafia. Municipios
como Requena y Utiel en el interior de Valencia
son conocidos por su produccion de vino, espe-
cialmente el cava, una tradicién que se remon-
ta al siglo XIX. También, la regién es famosa por
productos como el arroz de I'Albufera y las con-
servas de frutas y verduras en localidades como
Callosa de Segura. Ademas, en las tltimas déca-
das, la region ha diversificado su oferta agrico-
la, incluyendo frutas como el caqui o el aguacate,
que ha ganado popularidad en Europa.

El sector energético ha cobrado gran importan-
cia en la Comunitat Valenciana, especialmen-
te con la apuesta por las energias renovables.
Sagunto es un punto clave para la industria
energética, con la presencia de grandes insta-
laciones para la produccion y almacenamien-
to de gas natural. Ademas, en los ultimos afios,
municipios como Requena y Villena han vis-
to crecer parques edlicos que contribuyen a la
transicion energética de la region. La apuesta
por las renovables sigue en aumento, con pro-
yectos de energia solar en el interior de Valen-
cia y Alicante.

TECNOLOGIA E INNOVACION

En los ultimos afios, la Comunitat Valencia-
na ha experimentado un notable crecimiento
en el sector tecnolégico y de innovacion. En
este sentido, han emergido hubs tecnoldgi-
cos con proyectos como el Distrito Digital en
Alicante y La Marina de Valéncia, los cuales
han atraido numerosas startups y empresas
tecnologicas.

en laindustria agricola por su alta rentabilidad

SECTORES
INDUSTRIAS o Picassent. No obstante, la industria automotriz Agricultura,
Laplantade se esta expandiendo en la regién en los tltimos turismoyel
Ford en Almus- afios con un enfoque creciente en la sostenibili- g calzado. /EpDA
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Mercats de

"Horta:

de

a huerta a
amesa, sin

intermediarios B

Cuatro espacios de venta directa se dan cita en diferentes puntos
de la capital de manera semanal, con el objetivo de proporcionar
alimentos de calidad, defender la sostenibilidad del modelo agricola
valenciano y proteger la huerta que todavia resiste en el cap i casal

I s
& DANIEL NAVARRO
©® VALENCIA

Laciudad de Valencia cuenta, cada vez mas, con
espacios de venta directa. Los Mercats de I'Hor-
ta son una iniciativa tinica en la capital del T'uria,
disefiada para ofrecer productos agricolas fres-
cos, de temporada y de proximidad, directamen-
te del productor al consumidor, sin intermedia-
rios. Este proyecto tiene como objetivo no solo
proporcionar alimentos de calidad, sino tam-
bién defender la sostenibilidad del modelo agri-
cola valenciano y proteger la huerta que rodea
la ciudad. A través de cuatro mercados en dis-
tintos puntos de Valencia, los ciudadanos pue-
den acceder a productos locales a precios justos,
apoyando asi a los agricultores y promoviendo
un consumo responsable y ecologico.

IMPORTANCIA DE LAINICIATIVA

El propésito de estos mercados va mas alla de
la simple venta de productos frescos, son un es-
pacio donde se promueve la soberania alimen-
taria, la preservaciéon del medio ambiente y un
comercio justo.

En los ultimos afios, la huerta valencia-
na ha estado amenazada y estos mercadi-
llos buscan revertir esa tendencia, al dar visi-
bilidad y valor a los productos de la huerta y
proporcionar a los agricultores locales un es-
pacio donde vender directamente a los consu-
midores. Asi, se evita la figura del intermedia-
rio, lo que garantiza precios justos tanto para
los productores como para los compradores.

APUESTA POR LA PROXIMIDAD

Los Mercats de 'Horta son una clara apuesta por
la proximidad. Aqui, los agricultores de la huer-
ta valenciana ofrecen sus productos recién re-
colectados, garantizando la maxima frescura y

calidad. Frutas, verduras, hortalizas y otros pro-
ductos agricolas llegan directamente desde los
campos de la huerta, lo que no solo asegura su
frescura, sino también un menor impacto am-
biental, al reducirse los costos y las emisiones
asociadas al transporte.

Este modelo de comercio directo fomenta una
economia local mas justa, donde los agricultores
reciben una retribuciéon adecuada por su traba-
jo. Ademas, los consumidores pueden acceder
a productos de alta calidad a precios competi-
tivos, lo que convierte a estos mercados en una
opciodn atractiva tanto para quienes valoran la
sostenibilidad como para quienes buscan ali-
mentos frescos y saludables.

CUATRO ESPACIOS

Valencia cuenta con cuatro mercadillos en di-
ferentes barrios de la ciudad, donde se puede
disfrutar de la experiencia de comprar directa-
mente a los agricultores, evitando el encareci-
miento d elos intermediarios. Estos mercados
operan en distintos dias de la semana y estan
ubicados en lugares clave de la ciudad, facili-
tando el acceso a los productos de proximidad.

MARTES Y SABADOS

Mercado de Benimaclet: Este mercadillo tiene
lugar cada sabado en la Plaza de Benimaclet, de
09:00 a 14:00 horas. Benimaclet, conocido por
su caracter multicultural y su fuerte sentido de
comunidad, acoge con entusiasmo este espacio
que conecta a los vecinos con los productos de
la huerta valenciana.

Mercado de Castellar-I'Oliveral: También se
celebra los sabados, en la Plaza de la Figuereta
de Castellar-I'Oliveral, con el mismo horario, de
09:00 a14:00 horas. Este mercado es especial-
mente importante parala zona sur de Valéncia,

donde los habitantes pueden adquirir produc-
tos frescos sin tener que desplazarse al centro
de la ciudad.

Mercado de Pla del Remei (junto al Mercado
de Colén): Ubicado en pleno centro de Valencia,
en la calle Martinez Ferrando, este mercado se
celebra cada martes de 09:00 a 14:00 horas. Al
estar en una de las zonas mas transitadas de la
ciudad, es una opciéon muy popular entre quie-
nes buscan productos frescos en su dia a dia.

Mercado de Malilla: Cada sabado, de 09:00 a
14:00 horas, los vecinos de Malilla pueden acu-
dir a este mercadillo, situado junto a la calle Vi-
cent Miguel Carceller.

Este mercado se ha consolidado como un
punto de encuentro para quienes buscan pro-
ductos frescos directamente de la huerta en es-
ta zona de la ciudad.
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En estos puntos se promueve la defensa  Enlos mercados se puede encontrar La iniciativa permite eludir alos

del medio ambiente y un comercio justo

frutas, verduras y hortalizas intermediarios de los supermercados
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BENIMACLET Q Plaza de Benimaclet

Este mercadillo tiene lugar cada sabado en la Plaza de Benimaclet,
de 09:00 a 14:00 horas. Benimaclet, conocido por su caracter
multicultural y su fuerte sentido de comunidad, acoge con
entusiasmo este espacio que conecta a los vecinos con los
productos de la huerta valenciana.

CASTELLAR - LOLIVERAL Q Plaza de la Figuereta

Este mercadillo se celebra los sabados, en la Plaza de la Figuereta de
Castellar-I'Oliveral, con el mismo horario, de 09:00 a 14:00 horas. Este
mercado es especialmente importante para la zona sur de Valencia,
donde los habitantes pueden adquirir productos frescos sin tener que
desplazarse al centro de la ciudad.

PLA DEL REMEI 0 Calle Martinez Ferrando

Ubicado en pleno centro de Valencia, en la calle Martinez Ferrando,
este mercado se celebra cada martes de 0O9:00 a 14:00 horas. Al estar
en una de las zonas mas transitadas de la ciudad, es una opcion muy
popular entre quienes buscan productos frescos en su diaadiay que
por motivos de trabajo y ocio tienen que pasar por las inmediaciones
del centro de la ciudad.

MALILLA Q@ calle vicent Miguel Carceller

Cada sabado, de 09:00 a 14:00 horas, los vecinos de Malilla pueden
acudir a este mercadillo, situado junto a la calle Vicent Miguel
Carceller. Este mercado se ha consolidado como un punto de
encuentro para quienes buscan productos frescos directamente de
la huerta no solo para los residentes de la capital, sino también para
algunos de las localidades de 'Horta Sud.
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Gastronomia

li0Ss pas
horno

DULCES
Galletas de Ha-
lloween en un
horno. / eppA

& D.NAVARRO / REDACCION
® VALENCIA

ada 1 de noviembre,

llega el momento don-

deladelgadalinea en-

tre lamuerte yla vida
se junta para rendir un homena-
je alos difuntos .

En Todos los Santos son mu-
chas las tradiciones estableci-
das en la Comunitat Valencia-
na, como los cirios y las visitas
a los cementerios. No obstan-
te, la gastronomia va ligada sin

querer a esta fecha, sobre todo,
los dulces. Donde los hornos
estan a medio camino entre el
Dia de Difuntos y Halloween

PANELLETS

Entre los mas conocidos, encon-
tramos los panellets, una delicia
hecha a base de mazapan, azu-
car y pifiones, muy popular so-
bre todo en las zonas del interior.

HUESITOS DE SANTO
Acompaniandolos, estan los famo-
sos huesos de santo, un dulce ela-

CrOSIC .
il O‘«TQ 108 Safilos

borado con mazapan que suele
imitar la forma de hueso, rellena-
do de chatén o crema, y que se en-
cuentra en casi todos los hornos.

MENDRUGOS

Enlas comarcas de la Ribera y
I'Horta también son tipicos los
mendrugos, unas galletas duras
con almendras, que se pueden
encontrar en muchos hogares.

BONIATOS Y CALABAZAS

Los boniatos al horno, a menu-
do rellenados con miel o con

canela, también son muy apre-
ciados, asi como las calabazas
tostadas, que se utilizan como
base para otros postres o se sir-
ven solas como dulce sencillo y
tradicional.

TURRONES Y PELADILLAS

Otra parada obligatoria para
hacerse con estos cotizados
dulces es Casinos. El munici-
pio, conocido por su tradicion
turronera, ofrece estos dulces
a sus establecimientos, acom-
pafiado de peladillas y otros si-

Dia del Comercio Local de la Comunitat Valenciana - Quédate@Ourl - OTONO DE 2024
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alientan los;

Este sector tra!!c!’ﬁal se

preparapara IaMia
de los difuntos a medio camino
entre los postres tradicionales
y los modernos dulces de
I-Moween, que arrasan entre

- loS'mas jovenes

milares, ante la llegada de Na-
vidad.

GALLETAS HALLOWEEN

De un tiempo a esta parte es
cada vez mas comun en en
nuestras calles nifios disfraza-
dos pidiendo caramelos o tu-
neles del terror, por aquellos
que no tienen miedo de pasar
un rato espeluznante.

Los hornos no han querido
escapar a estamoda donde ca-
da vez es mas comun ver to-
do tipo de galleras con formas

. & Show de Nalalia

SOCIEDAD VALENCIANA EN ESTADO PURO

Viernes a las 21:00 h. / Televalencia

Produccion ejecutiva v Direccion: Natalia Martinez

de calabaza, fantasmas, mo-
mias o vampiros, para aque-
llos que quieren ofrecer fulces
premiums estos dias.

BOMBONES Y CHOCOLATINAS

Pero no son los unicos dulces
artesanos. Mas alla de carame-
los y galletas, se han popula-
rizado las piruletas tematicas
de chocolate o los bombones
con formas terrorificas, presen-
tes incluso en supermercados
y Kioscos. Los favoritos de los
mas pequenos.
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ENntrevista

MARIBEL SAEZ Directora General de Comercio

“El desarrollo

empresarial

comienza con

apoyo a
S personas

detras de los |

negocios™

|
& DANIEL NAVARRO

v

(® VALENCIA i
— ¢Cuales son las principales lineas estratégicas
de la Generalitat para apoyar y revitalizar el co-
mercio local en la Comunitat Valenciana?

— En la actualidad comercio y artesania estan
inmersos en un proceso de cambios que modi-
fican el consumo y favorecen nuevas formas de
venta. Desde el gobierno de Mazon estamos traba-
jando lineas estratégicas, complementarias entre
si, con una funcién transformadora para el comer-
cio valenciano. Estamos ocupandonos de los deta-
lles mas pequerios a la vez que modificamos leyes,
de la mano del sector y simplificando los tramites.
Facilitando las cosas, lo que no se hacia desde hace
afos, tal y como denunciaba el sector. Desde el pri-
mer dia ayudamos al capital humano, al relevo ge-
neracional, a la formacion y la atraccién del talen-
to, cruciales para la supervivencia de las empresas.
Como lo es incrementar la fuerza competitiva de
las pymes mediante el uso de nuevas tecnologias y
herramientas digitales. Ademas la Dinamizacién y
promocion comercial es fundamental. Realizamos
actuaciones que facilitan la reurbanizacién de ejes
y zonas comerciales y la mejora de equipamientos
comerciales de caracter tradicional como los merca-
dos municipales y los mercados de venta no seden-
taria. Todo esto, ademas, contando con y cuidando a
nuestros mejores aliados, comerciantes, artesanos,
asociaciones tanto de comercio como de consumo,
y como no, el personal que trabaja en la adminis-
tracion y que hace que la estrategia politica se con-
vierta en realidad, como los funcionarios y los téc-
nicos de comercio AFIC, cuyo desarrollo profesional
también debe ser parte de esta estrategia. Vamos a

seguir apoyando al sector mediante un amplio pro-
grama de ayudas empresariales. Este afio se desti-
naron cerca de 25 millones de euros desde mi direc-
cién general en ayudas al sector.

— ¢Cuales son los principales retos que enfrenta el
comercio valenciano y qué proyectos tiene la Ge-
neralitat para abordarlos en los préximos afios?
— Tenemos que continuar generando, mante-
niendo el empleo y consiguiendo el relevo gene-
racional. El comercio minorista genera 218.000
puestos de trabajo en la Comunitat Valenciana,
el 10,3% del total del empleo. La transformacion
digital, la sostenibilidad y la economia circular
también son retos. Realizamos diferentes pro-
gramas, junto a las organizaciones empresaria-
les y las camaras, formado a miles de comercian-
tes y actuando en miles de puntos de venta por
toda la Comunidad con distintas herramientas.
Otro de los retos es garantizar la cobertura terri-
torial del comercio. Es prioritaria la coexistencia
entre grandes y pequerios comercios, y fomen-
tar el comercio en el tejido urbano.

— La competencia desleal es una preocupacion
para muchos pequeiios comercios. ;Qué medidas
se estan tomando desde la Generalitat para equi-
librar la competencia entre grandes supetficies,
comercios online y negocios locales?

— Que se cumplan la normas es la mejor herra-
mienta que tienen las administraciones publicas
para garantizar la competencia leal. Como he di-
cho, tenemos en marcha dos modificaciones de
Leyes, la Ley de Comercio de 2011 y la ley del
estatuto de las personas consumidoras y usua-

ENTREVISTA
Maribel Saez. /
EPDA

rias para que asi sea. Con la modificacién de la
ley de comercio, afiadimos seguridad juridica
con la introduccién de modificaciones legislati-
vas sobre realidades que en la practica ya se es-
taban dando y simplificamos los procesos que
sirven de ayuda a los comerciantes. Con la mo-
dificacion de la ley del estatuto de las personas
consumidoras y usuarias, aumentaremos la pro-
teccion al consumidor y evitaremos que la com-
petencia desleal juegue con impunidad. Hay que
proteger al que lo hace bien y penalizar al que,
ademas, a sabiendas, lo hace mal. También la
aprobacién del Decreto Ley de Simplificacién
Administrativa de la Generalitat contribuira a
mejorar los procesos regulatorios de la activi-
dad comercial. En definitiva, estamos compro-
metidos con asegurar la calidad y la seguridad

en el comercio. Vamos a ser muy activos en lu-
char contra practicas comerciales ilegales, que
ponen en riesgo la salud de los consumidores,
atentan contra la propiedad de las marcas y su-
ponen una competencia desleal para aquellos
comercios que operan legalmente.

— Las zonas declaradas como de gran afluencia tu-
ristica permiten una ampliacion de las aperturas
en horarios comerciales. ¢ Estudian ampliarlas de
cara al resto de legislatura?

— Somos una regién dénde el turismo contri-
buye al PIB alrededor de 12%. El buen compor-
tamiento del turismo beneficia al comercio. La
capacidad de dinamizacion econémica y de ge-
neracién de renta de la actividad turistica es
especialmente beneficiosa para el comercio va-
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“Tenemos que continuar generando,
manteniendo el empleo y consiguiendo

el relevo generacional”

“Si nuevos municipios lo solicitan y
cumplen los requisitos, estan en su
derecho de convertirse en ZGAT”
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“Que se cumplan la normas es la mejor
herramienta que tienen las administraciones
para frenar la competencia desleal”

lenciano. Una parte del gasto que realizan los tu-
ristas se destina a la compra de productos en el
comercio minorista. Contamos con 66 munici-
pios que tienen alguna Zona de Gran Afluencia
Turistica (ZGAT). Los establecimientos comer-
ciales minoristas de estas zonas pueden abrir y
adaptarse a las necesidades de los turistas y vi-
sitantes de forma regulada. Silos municipios lo
solicitan y cumplen los requisitos, estan en su
derecho de convertirse en ZGAT.

— El concepto de ‘kilometro cero’ y los productos
de proximidad estan ganando adeptos. ;Como es-
taimpulsando la Generalitat la concienciacién so-
bre laimportancia de consumir productos locales
y de temporada?

— E1 Gobierno valenciano tiene muy claros los
nuevos habitos de compra y de consumo y, por
eso, seguimos potenciando la modernizacién y re-
novacién de los mercados municipales. Los mer-
cados han ejercido tradicionalmente la funcién
basica de abastecimiento de productos frescos de
calidad ala ciudadania, productos de proximidad
o de kilémetro O. La Comunitat cuenta con 149
mercados municipales con una oferta de 4.244
paradas. Este es un modelo que funciona, que es
valorado por los consumidores y que ofrece mu-
chas ventajas en términos de proximidad y sos-
tenibilidad, con el que estamos comprometidos.
Nuestros mercados estan mas vivos que nunca
y mas que lo van a estar.

— El cierre de comercios tradicionales es una
preocupacion en muchos barrios de Valen-

ENTREVISTA
Maribel Saez. /
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cia. ;Qué estrategias seestan implementando
para evitar la desaparicion de estos negocios
emblematicos?

— El comercio y la artesania ha sido y sigue sien-
do una piedra angular en la actuacion de la Ge-
neralitat Valenciana del gobierno de Mazoén. Son
sectores clave en la economia valenciana, con
casi 50.000 empresas, en su mayoria pymes
y microempresas, en las que trabajan 218.000
personas. Los retos a los que se enfrentan son,
por un lado, empresariales, falta de relevo ge-

CONCIERTO [O§

CAZAROCKEROS

neracional, coste de mantenimiento del nego-
cio (alquileres, suministros, proveedores, etc.)
y cambios en el comportamiento de los con-
sumidores. Debemos reivindicar la esencia del
comercio local: personas que atienden las ne-
cesidades de personas. La tecnologia es una he-
rramienta poderosa, pero es la calidez, el trato y
el compromiso con las personas lo que realmen-
te distingue a un comercio y lo hace prosperar a
largo plazo.Por eso, en nuestra Conselleria, con
Nuria Montes al frente, desde las distintas Di-

AL 1€

Paterna

El modelo de los
mercados municipales
funciona, tenemos 149
con 4224 paradas’

recciones Generales ponemos la atencién en las
personas, formandolas, asesorandolas, ofrecién-
doles acomparfiamiento y un soporte continuo;
y orientandolas cuando quieren emprender, ex-
pandirse o internalizar su empresa. El verdade-
ro desarrollo empresarial comienza con el apoyo
alas personas que estan detras de los negocios.
Y nuestra funcién como Administracién Auto-
nomica con plenas competencias en comercio
interior es generar un entorno seguro que faci-
lite que las empresas puedan crecer, competir y
transformarse, al mismo tiempo que los consu-
midores reciban buenos servicios comerciales,
proximos, competitivos y de calidad.

Descargaaquila
programacioncompleta

PASAJES DEL TERROR,

AMBIENTACION ZOMBIE  ORQUESTA TOKYO BAND
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Valencia

Torrent acoge la mayor feria de su

historia en el Dia del Comercio Local

La cita tendra lugar el 8 de noviembre en la avenida al Vedat, desde las 10 hasta las 21 horas

[
& REDACCION

(® TORRENT

a Asociacion de Comerciantes y Servicios

de Torrent (ACST) invita a todos los veci-

nos a participar en la mayor feria comercial

jamas organizada en la ciudad, con motivo
de la celebracion del Dia del Comercio Local y el 40
aniversario de la creacién de la ACST en 1984. Es-
te evento histérico tendra lugar el préximo 8 de no-
viembre, después de retrasarse por motivos meteo-
rolégicos, en el tramo inicial de la Avinguda al Vedat
(alaaltura del “Ficus”y del “Ajuntament de Torrent”),
desde las 10:00 hasta las 21:00 horas.

Mas de 70 expositores locales se reuniran para
ofrecer una amplia gama de productos y servicios
a precios exclusivos. Los asistentes podran aprove-
char descuentos tnicos en productos locales, lo que
representa una oportunidad para apoyar al comercio
de proximidad, que es vital para la economia local.

Lajornada arrancara alas 10:00 horas con una se-
sion de ambientacién musical a cargo de los DJs de
Intermedia y Don DJ, que se encargaran de animar
lamafiana. A lolargo de la feria, los visitantes podran
participar en sorteos y disfrutar de actividades espe-
ciales pensadas para todas las edades.

Uno de los momentos mas esperados sera el Gran
Sorteo de 10 premios de 300€, que se celebrard alas
13:00 horas, organizado por el Ajuntament de To-
rrent e IDEAT. Este sorteo es parte de las celebra-
ciones por el Dia del Comercio Local, que busca in-
centivar la participacion ciudadana y el apoyo a los
comerciantes del municipio.Por la tarde, las familias

| a muestra contara con

podran disfrutar del Festival de Burbujas Gigantes,
patrocinado por el Centro Bilingiie de Educacién
Infantil Bambu. A partir de las 17:00 horas, los mas
pequetios podran crear increibles pompas de jabon
con artilugios unicos e incluso tendran la oportuni-
dad de entrar dentro de una burbuja gigante, una ac-
tividad que promete diversion para toda la familia.

A las 18:00 horas, el evento contara con la visita
de los personajes de animacién Bluey y Bingo, muy
queridos por los nifios, que se acercaran al escena-
rio principal para interactuar, bailar y hacerse fotos
con los mas pequefios.

La feria concluira con una sesién musical exclu-
siva a cargo de DJ Alex, que comenzara a las 20:00
horas y pondra el broche final a un dia lleno de acti-
vidades, compras y entretenimiento para todos los
publicos. La clausura oficial del evento tendra lugar
alas 21:00 horas.

LaFeria de Comercio y Servicios de Torrent 2024
es una oportunidad unica para disfrutar de un am-
biente festivo, apoyar al comercio local y celebrar los
40 afios de la ACST, una organizacion clave en el im-
pulso del comercio en Torrent.

Quart de Poblet celebra el Dia del Comercio
Local con diferentes actividades

El Ayuntamiento hara entrega del “cheque emprendedor” por importe de 1500 euros

I
& REDACCION
® QUART DE POBLET

uart de Poblet ce-
lebra el Dia del Co-
mercio Local, con
gran actividad co-

mercial, regalos para la ciuda-
dania y ayudas econémicas pa-
ralos comercios de lalocalidad.

Con el objetivo de fomentar
y reconocer la calidez, proxi-
midad y sosteniblidad de los
comercios locales, no solo es-

te dia sino durante todo el afio
y todo momento, Quart de Po-
blet cierra cada mes con un ba-
lance muy positivo de apoyo al
tejido comercial, a través de la
Agencia de Fomento de Inno-
vacion Comercial.

Algunas de las actividades
programadas con motivo de es-
te dia es la visita a nuevos co-
mercios o la entrega del espe-
rado cheque emprendedor que
cuenta con un importe de 1500
01700 euros.

QUART
Emprendedores. / EpDA

La revitalizaciéon e impulso del
tejido productivo, entendido co-
mo motor de crecimiento, es uno
de los ejes centrales de las poli-

ticas desarrolladas por el Ayun-
tamiento de la localidad. En el
ultimo afio, mas de 40 nuevos co-
mercios han abierto sus puertas.
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El Puig impulsa el comercio local con una
campana innovadora vinculada al patrimonio

Esta es una de las primeras iniciativas impulsadas por Adep, la Asociacion de Empresarios del Puig de Santa Maria

|
& REDACCION
® ELPUIG DE SANTAMARIA

aprimera campafia de

la ADEP (Asociaciéon

de Empresarios del

Puig) fomenta la rela-
cion entre el patrimonio cultu-
ral del municipio y el comercio
de proximidad con un album
de cromos coleccionables.

El Puig de Santa Maria, [25
de octubre de 2024] — Es-
te viernes arranca la primera
campania de la ADEP (Asocia-
cion de Empresarios del Puig)
para dinamizar el comercio en
El Puig, con el apoyo del Ayun-
tamiento de El Puig, para po-
ner en valor el patrimonio lo-
cal y fomentar el comercio de
proximidad. La campafia tiene
como eje central la creacion de
un album de cromos que reco-
ge imagenes iconicas del patri-
monio del municipio, como el
Monasterio, la Cartuja, las dos
ermitas o el Museo de la Im-
prenta, entre otros elementos
destacados.

La presidenta de la ADEP,
Begonya Giménez, ha desta-
cado que la campaifia esta es-
trechamente vinculada al

CAMPANA
El Puig de Santa
Maria. / ePpA

r

[

patrimonio local, porque «en-
tendemos que si amas tu pa-
trimonio y tu entorno, acaba-
ras comprando en el comercio
de tu pueblo. Es una cuestion
de valores». Segun Giménez, la
idea de realizar una accion di-
namizadora vinculada al patri-
monio nace del deseo de crear

un sentimiento de comunidad
y fomentar el amor por el mu-
nicipio. «Esta es la base sobre
la que queremos que los co-
merciantes funcionen», ha afia-
dido.

El Ayuntamiento ha sido un
aliado clave en el desarrollo de
la Asociacién. Tanto la parte

politica como la técnica y eco-
noémica han contribuido a que
este afio la ADEP haya podido
resurgir después de afios sin
actividad, con el objetivo de
mejorar todo el comercio local.
Segun el concejal de Comer-
cio, Juan Miguel Marin, “esta
campafia es una gran oportu-

nidad para unir el patrimonio
y el comercio. Desde el Ayun-
tamiento hemos apoyado des-
de el primer momento, porque
creemos firmemente en el im-
pacto positivo que tendra pa-
ratodalalocalidad, no solo pa-
ralos comercios adheridos ala
asociacién. Animamos a todos
los comercios a formar parte
de la ADEP”.

La campafia ha sido finan-
ciada por el Ayuntamiento de
ElPuig, que ha aportado 5.000
€ este afio a la Asociacién de
Empresarios para impulsar
proyectos como este que ayu-
dan a revitalizar el comercio
local y a crear un vinculo mas
fuerte con la ciudadania.

PARA TODAS LAS EDADES

La campaifia tiene como eje
central un album de cromos
con un total de 31 cromos re-
partidos en 12 paginas. Cada
cromo representa un monu-
mento o elemento patrimonial
de El Puig, y la idea es que los
vecinos y vecinas coleccionen
el album completo comprando
en los comercios locales adhe-
ridos a la campafia. «Creemos

que los cromos atraparan a una
franja de edad que aun no co-
noce en profundidad nuestro
patrimonio, y a los mas mayo-
res, que podran explicar las his-
torias del patrimonio que han
vivido», explica Giménez.

El funcionamiento es senci-
1lo: por cada compra o servicio
que se realice en los estable-
cimientos adheridos, el clien-
te recibira sobres con cromos.
Los albumes se podran adqui-
rir tanto en las clases de algu-
nas escuelas, que los recibiran
este viernes, como en los co-
mercios participantes, que es-
taran debidamente identifica-
dos con carteleria.

PREMIO A LA PROXIMIDAD

La campafia, que durara apro-
ximadamente dos meses, cul-
minara con un sorteo especial.
«Toda persona que complete
el album tendra la oportuni-
dad de entrar en un sorteo pa-
ra un premio de 200 euros a
gastar en el comercio local de
El Puig», anuncia la presiden-
tadelaasociacién. Asi,ademas
de incentivar las compras en
el comercio de proximidad, la
campaiia crea un vinculo entre
la culturalocal y la comunidad.
Con esta iniciativa,la ADEP re-
afirma su compromiso con el
crecimiento econémico local,
poniendo el patrimonio cultu-
ral del municipio como eje cen-
tral de una accién innovadora
que une a las diferentes gene-
raciones de El Puig a través de
un album de cromos.

San Antonio impulsa
un directorio digital
para los negocios

La concejalia de Comercio ha anunciado el proyecto municipal,
en colaboraciéon con Acoprasab en el Dia del Comercio Local
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1 Ayuntamiento de

San Antonio de Be-

nagéber, en colabora-

cién conla Asociaciéon

de Comercios, Profesionales y
Autonomos de San Antonio
de Benagéber (Acoprasab), ha
anunciado la creacién de un di-
rectorio digital que agrupara to-
dala oferta comercial del muni-
cipio. El concejal de Comercio,
Pedro Pérez, ha hecho publica
esta iniciativa este 25 de octu-
bre, coincidiendo con la celebra-
cion del Dia del Comercio Lo-
cal de la Comunitat Valenciana.
Este futuro directorio digital,
que responde a una demanda
historica del sector, tiene como
objetivo facilitar el acceso de los
vecinos a la oferta comercial lo-
cal, tanto de los barrios como de
las urbanizaciones del municipio,

evitando que los residentes op-
ten por desplazarse a otras loca-
lidades cercanas para hacer sus
compras. Laherramienta, que in-
cluird un buscador por sectores
y nombres, contara también con
puntos de ubicacion para google
maps, métodos de contacto de
los establecimientos, ademas de
proporcionar un resumen de los
productos y servicios ofrecidos
por cada comercio.

CAMPANA INFORMATIVA

La iniciativa busca abordar
uno de los problemas histo-
ricos de San Antonio de Be-
nagéber: el desconocimiento
por parte de muchos vecinos
del tejido comercial local, en
parte debido a que el muni-
cipio cuenta con muchas vi-
viendas dormitorio y se en-
cuentra ademas dividido por
diferentes carreteras. Este di-
rectorio pretende ser una solu-

cién a este desafio, fomentan-
do la visibilidad y el acceso a
los comercios locales.

Pedro Pérez ha subrayado el
compromiso del Ayuntamiento
de apoyar al sector comercial lo-
cal, ofreciendo no solo la finan-
ciacién necesaria para la crea-
cion del directorio digital, sino
también garantizando una cam-
pafia informativa que sera lanza-
daunavezlaherramienta esté en
funcionamiento.

“Estamos trabajando junto a
Acoprasab para que este direc-
torio sirva como una platafor-
ma que acerque a los vecinos a
los comercios del municipio”, ha
apuntado el concejal. Del mismo
modo, Pérez ha subrayado que
este es “solo el primer paso de
una serie de medidas e iniciati-
vas que implementaremos para
dinamizar y fortalecer el comer-
cio de San Antonio en los proxi-
mos meses”.

La compra

en

SAB

DIA DEL COMERCIO LOCAL
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Lliria impulsa la compra en el
comercio local con 3.000 bonos

Lainiciativa, lanzada en abril, beneficio a las tiendas locales y la hosteleria

& DANIEL NAVARRO
® LLIRIA

a iniciativa lanzada

por el Ayuntamiento

de Lliria en colabo-

racion con la Federa-

cié del Comerc de Lliria y Unié

Gremial en abril de 2024 ha

demostrado ser un impulso po-

sitivo para los comercios loca-
les y el sector hostelero.

Gracias a esta campaifia,

se han repartido un total de

2.000 bonos para el comercio

local y 1000 bonos destinados

COMERG LOCAL

a la hosteleria, con el objetivo
de fomentar el consumo en los
establecimientos adheridos.

El esquema de la campafia
ha permitido a los ciudadanos
de Lliria beneficiarse de bonos
de 100 euros para gastar en co-
mercios y 60 euros para hoste-
leria, de los cuales el Ayunta-
miento cubrié el 50% del valor,
mientras que los consumidores
aportaron el resto.

Este proyecto ha sido un
buen incentivo para atraer a
los consumidores hacia los co-

mercios locales, aumentando
las ventas y visibilidad de las
pequefias empresas, que han
sido duramente golpeadas en
los dltimos afios.

El éxito de la campaifia se
refleja en la alta participacion
tanto de consumidores como
de comercios. Las pequefias y
medianas empresas han sido
las mas beneficiadas, ya que
este tipo de iniciativas les ha
permitido competir frente a
las grandes superficies o pla-
taformas de venta online, que

mercat

v

El éxito de la
campana se

refleja en la alta
participacion tanto
de consumidores
como de
comercios

amenudo absorben gran par-
te del mercado. Los comer-
cios que han participado en
la campafia han valorado po-
sitivamente el impacto direc-
to que ha tenido en sus in-

#FemComerc
#FemCiutat

gresos y en la fidelizacién de
clientes. Este tipo de inicia-
tivas se consolidan como he-
rramientas clave para el apo-
yo al comercio de proximidad
y la dinamizacién econdémica.

Cada vegada que compres,
TRIES el mén que vols

-
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Mercat de Lliria./ EpDA

En un contexto de cre-
ciente competencia campa-
flas que ayuden a los peque-
flos negocios a mantenerse a
flote son de maximo interés
en la localidad.
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La gala del Comercio
de Naquera reconoce
la excelencia local

La cita ha sido impulsada entre ACENA'y el Ayuntamiento

I
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La Concejalia de Comercio e In-
dustria del Ayuntamiento de
Naquera, junto a la asociacion
de comerciantes y empresa-
rios ACENA, tiene el honor de
anunciar la I? Gala del Comercio
2024, NAQUERA ACTIVA, un
evento que busca reconocer el
esfuerzo y compromiso de em-
presarios y comercios locales,
fortaleciendo las iniciativas que
contribuyen al crecimiento y de-
sarrollo de nuestra economia.

A lo largo del afio, el consisto-
riollevaa cabo diversas acciones
destinadas a fomentar el comer-
cio y la dinamizacion de la acti-
vidad econémica local.

Entre estas iniciativas, desta-
can: Campaiias de promocion y
apoyo a las pequeiias y media-
nas empresas locales, con el fin
de incentivar el consumo de pro-
ductos y servicios de proximi-
dad, aprovechando los momen-
tos del afio de mayor afluencia
a nuestra localidad. Programas

de formacién y asesoramiento
para emprendedores y negocios
en temas clave como la digitali-
zacion, la atencién al cliente y la
innovacion.

Colaboracion activa con aso-
ciaciones comerciales, traba-
jando de la mano para impul-
sar estrategias que fortalezcan
la competitividad del sector. Pro-
puestas de futuro: un comercio
local moderno y competitivo, un
comercio emocional.

TEJIDO COMERCIAL

El Ayuntamiento de Naquera
seguira apostando por el forta-
lecimiento del tejido comercial
a través de nuevas iniciativas.
Algunas de las propuestas mas
destacadas para el proximo afio
incluyen: Mejora de la infraes-
tructura y accesibilidad de las
areas de concentracion comer-
cial, creando espacios mas atrac-
tivos y seguros para comprado-
res y empresarios. Impulso a la
digitalizacion del comercio local,
con el fin de ayudar a los nego-

cios a mejorar su presencia on-
line y adaptarse a las nuevas de-
mandas del mercado.

Nuevas ediciones de programas
de apoyo al emprendimiento,
con incentivos para la creacién
de nuevos negocios y la amplia-
cién de los existentes. Eventos
tematicos y campafias estacio-
nales, que seguiran promoviendo
el turismo y el consumo local, ge-
nerando dinamismo econémico
y social en la localidad. Premios
“Sabor a Naquera”: Reconocien-
do la mejor gastronomia local

GALA DEL COMERCIO

La Gala del Comercio también
acogera la entrega de los premios
del concurso “Sabor a Naquera”,
un certamen que ha celebrado el
talento culinario de nuestros ba-
resy restaurantes, ala vez que ha
perfeccionado supuesta en esce-
na de sus extraordinarias terra-
zas. Este afio se otorgaran dos
prestigiosos galardones: Mejor
Tapa de Naquera 2024 y Terra-
za Sabor a Naquera.

frtdiepie

Mapa comercial Naquera

Convencion Empresarial Naquera

Premios Sabor Nagquera
Premios Reactiva

Reconocimiento de la Asociaciéon de Comerciantes
y Empresarios de Naquera alos socios por su
trayectoria empresarialde masde 25 afiosyalas
nuevas incorporaciones ala Asociaciénen el
periodo 2023/2024.

Actividad promovida por:

o

ﬁ Ajuntament de
MAQuUera

Actividad financiada por:

Exito de participacion en la altima edicion del

encuentro gastronomico ‘Sabor a Naquera’

Desde el Ejecutivo se ha destacado “el compromiso y creatividad” de los comerciantes

I
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a ediciéon 2024 de Sa-
bor a Naquera ha lle-
gadoasufin,y tantola
Corporaciéon Munici-
pal, como Acena y los numero-
sos establecimientos hosteleros
de la localidad, han expresado
su satisfaccién con los resul-
tados alcanzados este afio. El
evento gastronomico, que se ha
convertido en una referencia
para la promocién del comer-
cio y la gastronomia local, ha si-

do un rotundo éxito, superando
las expectativas tanto en parti-
cipacién como en la calidad de
las propuestas.

Durante el mes de julio, Sa-
bor a Naquera 2024 ha congre-
gado a una destacada variedad
de comercios y empresas hoste-
leras que, con esfuerzo y dedi-
cacion, han mostrado lo mejor
de la gastronomia local, logran-
do que esta edicion brillara de
manera especial. Gracias a la
participacién entusiasta de los
establecimientos, el evento ha

logrado una gran acogida por
parte de vecinos y visitantes,
quienes han podido disfrutar
de una amplia oferta culinaria
en cada rincon de la localidad.

El compromiso y la creati-
vidad de los comercios locales
no solo han impulsado la ca-
lidad general del evento, sino
que también han jugado un pa-
pel fundamental en su éxito. La
competencia por los premios a
lamejor tapa y mejor terraza ha
sido intensa, mostrando el alto
nivel de los participantes y el

talento local. La tapa ganado-
ra, “Se Nos Va La Olla”, de Tas-
ca A Mos Redd, destacé por su
creatividad y sabor, mientras
que Pizzeria Pummarey fue ga-
lardonada por su innovador es-
tilo y acogedora terraza, cap-
turando la esencia de Sabor a
Naquera.

Desde el Consistorio, han
subrayado el excelente nivel
alcanzado este afo, destacan-
do el papel crucial que han ju-
gado los establecimientos en la
organizacién y éxito del evento.

Sabor a Naquera./ epDA

“Con la altura alcanzada este afio,
deseamos seguir trabajando en
futuras ediciones y mejorar afio
tras afio”, han apuntado desde el
Ayuntamiento, manifestando su
intencién de seguir apoyando e
impulsando el crecimiento de es-
te evento que ya es un referente.

Sabor a Naquera 2024 no solo
ha sido una gran oportunidad pa-
ra disfrutar de la gastronomia lo-
cal, sino también una plataforma

para fortalecer el tejido empresa-
rial de la localidad. La colabora-
cion activa entre el Ayuntamien-
to, Acena y los establecimientos
participantes ha demostrado el
poder del trabajo conjunto para
generar un impacto positivo en la
comunidad. Los resultados hablan
por si mismos: un evento que no
solo ha cumplido, sino que ha su-
perado las expectativas, gracias al
esfuerzo colectivo.

CARTA A LOS COMERCIANTES

stimados comer-
ciantes y empresa-
rios de Naquera.
En nombre de
la Concejalia de Comercio e

Industria, quiero dirigirme a
todos vosotros en el Dia del
Comercio, para trasladaros
nuestra mas sincera felicita-
cién y reconocimiento. Vues-

tro esfuerzo, perseverancia y
capacidad de adaptacién an-
te los numerosos retos y di-
ficultades que hemos atrave-
sado en los ultimos tiempos,
son un ejemplo de dedicacién
y compromiso hacia nuestra
comunidad.

Somos plenamente cons-
cientes de las adversidades
alas que os habéis enfrenta-
do, y desde esta Concejalia,
queremos reiterar nuestro
firme compromiso de seguir
luchando codo con codo jun-

to a vosotros. Nuestra prio-
ridad es crear las condicio-
nes necesarias para que el
comercio y la industria en
Naquera sigan creciendo y
prosperando.

Por ello, estamos trabajan-
do activamente en la genera-
cién de nuevos espacios mas
seguros y adaptados a las ne-
cesidades actuales, asi como
en la creacion de aparcamien-
tos publicos que faciliten el
acceso a vuestros estableci-
mientos. Ademas, continua-

remos brindando apoyo con la
realizacién de eventos, jorna-
das, ferias, Mercados, congre-
sos y acuerdos con asociacio-
nes de empresarios, entidades
bancarias y otros organismos
publicos, que potenciaran el
tejido empresarial de nuestro
municipio.

No podemos olvidar el pa-
pel esencial del turismo en
el impulso de nuestra eco-
nomia. Por ello, todas estas
acciones estan orientadas a
atraer nuevas oportunidades

y consumidores para nuestros
comerciantes y empresarios,
generando un entorno mas di-
namico y prospero para todos.

Miramos hacia el futuro
con optimismo, convencidos
de que estara cargado de éxi-
tos para el comercio y la in-
dustria de Naquera. Seguire-
mos trabajando juntos para
que asi sea.

Recibid un cordial saludo y
nuestro mas profundo agra-
decimiento por vuestra de-
dicacion.
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Meliana inaugura
una exposicion sobre
el comercio local

La muestra podra visitarse del 25 de octubre al 8 de noviembre
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El Ayuntamiento de Meliana lle-
vara a cabo la inauguracién de
la exposicién ‘Pasado, presente
y futuro del comercio de Melia-
na’, una muestra dedicada a po-
ner en valor la historia y la evo-
lucién del comercio local.

EXPOSICION

La exposicion estara disponible
al publico desde el 25 de octu-
bre hasta el 8 de noviembre en
las instalaciones del IMC (Insti-
tuto Municipal de Cultura), ubi-
cado en la Plaza dela Cultura del
municipio.

Esta exposicién, que forma
parte de la programacion espe-
cial del Dia del Comercio Local,
que se celebra el 25 de octubre,
exhibira una coleccién de obje-
tos antiguos relacionados con la
actividad comercial en Meliana.

Los visitantes podran recorrer
la historia del comercio en la lo-
calidad a través de estos articu-
los, que representan el legado y

el esfuerzo de generaciones de
comerciantes.

ACTOINAUGURAL

El acto inaugural tendrd lugar
el préximo 25 de octubre a las
20.30 horas. Durante la gala, se
procederd a la entrega de ga-
lardones a los comercios cen-
tenarios de Meliana, en reco-
nocimiento a su dedicacion y
contribucién al desarrollo eco-
ndémico y social del municipio.
Estos establecimientos, que han
sido testigos de la transforma-
cion del comercio a lo largo de
los afios, representan un valioso
patrimonio local.

Al finalizar la entrega de pre-
mios, el Ayuntamiento ofrecera
un vino de honor para todos los
asistentes, fomentando un espa-
cio de encuentro y celebracion
entre comerciantes, vecinos y
autoridades locales.

La exposicion estara abierta
en horario regular del IMC has-
ta el 8 de noviembre, brindan-
do a los vecinos y visitantes la

X
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En el Dia del
Comercio Local se

llevara a cabo una
gala de premios
paralos comercios
centenarios del
municipio

oportunidad de conocer mas so-
bre larica tradicién comercial de
Meliana.

Desde el Ayuntamiento han
invitado a toda la ciudadania a
participar en este homenaje al
comercio local de Meliana y a
apoyar a los negocios que son
parte fundamental de la identi-
dad del municipio.

PASADO
PRESENT
FUTURO

DEL COMERCIO DE MELIANA

EXPOSICION DE OBJETOS ANTIGUOS DE COMERCIO

del 25 de octubre al 8 de noviembre en el IMC (Plaza de la Cultura)

GALA INAUGURAL

EL DIA 25 DE OCTUBRE A LAS 20:30H
- Entrega de galardones a los comercios centenarios.
- Se obsequiard con un vino de honor a los asistentes

T haces Meliana, ti haces historia.

% Ajuntament

de Meliana

Massanassa organiza su I Gala del Comercio
vy la Economia Local el 25 de octubre

En la cita se reconocera al emprendimiento femenino y juvenil, asf como a negocios histéricos
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1 Ayuntamiento de
Massanassa, a través
de Reforca Massa-
nassa y con la estre-
cha colaboracién de los esta-
blecimientos y la Asociacion
de Comerciantes y Empresarios
de Massanassa (ACEMASS), ha
preparado una programacion
de tres dias para celebrar el Dia
del Comercio Local con acti-
vidades gratuitas en los mis-
mos establecimientos y de la I

Gala del Comercio y la Econo-
mia Local.

E1 25 de octubre ha sido de-
signado como el Dia del Co-
mercio Local en la Comunitat
Valenciana para valorar el co-
mercio de proximidad. Un sec-
tor que es garantia de trato
personalizado y calidad. Ade-
mas, una economia basada en
el comercio urbano promueve
practicas con un menor impac-
to medioambiental, menor ge-
neracién de residuos y la rege-
neracién urbana.

Desde la administracién local
estan trabajando en un potente
proyecto de impulso, fomento y
dinamizacion del comercio local.
Iniciativas de fomento y dinami-
zacion del comercio local

Este mes de octubre, el Ayun-
tamiento de Massanassa ha con-
tado con tres iniciativas activas.

Comerc amb Premi: Este afio,
la camparia estara vigente hasta el
10 de noviembre, donde las perso-
nas que consuman en el comercio
local entraran en el sorteo de 130
premios valorados en 100 euros

y un premio de 3.000 euros pa-
ra gastar en los 75 comercios ad-
heridos a la campaiia. El sorteo
tendra lugar el 18 de noviembre
donde, las personas que resulten
ganadoras, podran gastar sus pre-
mios mediante tarjetas bancarias
precargadas.

El pasado afio, fueron un total
de 59.212 participaciones, es de-
cir, 59.212 compras directas en el
comercio local durante el periodo
de la campania.

Asimismo, Massatapa, la ruta
de la tapa de Massanassa se ha

llevado a cabo entre el 18 al 20 de
octubre. La localidad ha estado lle-
na de ambiente para disfrutar de las
tapas de 10 bares y restaurantes par-
ticipantes en Massatapa 2024. Una
iniciativa que suma ocio con apoyo
al comercio local al visibilizar la res-
tauracién de Massanassa y premiar a
las tres mejores tapas con 500, 300
y 100 euros respectivamente y ofre-
cer un sorteo de dos cenas de 60 eu-
ros entre los participantes.

Asimismo, el dia 25 de octubre
el Auditorio Municipal acogera la
I Gala del Comercio y la Econo-
mia Local de Massanassa, donde
se premiara el emprendimiento fe-
menino y juvenil, asi como al ulti-
mo negocio en abrir en el pueblo.
Por otrolado, los negocios con mas
recorrido en Massanassa también
se veran representados con los pre-
mios por arraigo y trayectoria ge-
neracional.

del 18 de setembre al 10 de novembre de 2024
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Eliminamos las comisiones
del dia a dia de tu negocio
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